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LOS IMPORTADORES RUSOS ESTÁN ENFRENTÁNDOSE A NUEVOS RETOS. WEAR EXAMINA EL ESTADO ACTUAL DEL MERCADO RUSO DE LA MODA.
La industria de la moda sintió la crisis en Rusia mucho antes que otros mercados. Desde otoño 2014 varios minoristas extranjeros abandonaron Rusia debido a unas condiciones de mercado poco favorables; los compradores habían visto reducidos sus volúmenes de pedidos antes de que se empezara a hablar sobre los problemas económicos del país. Fluctuaciones de la divisa, alquileres elevados y la poca disponibilidad de crédito son algunas de las dificultades que tienen que enfrentar los importadores rusos.
Algunos analistas creen que las consecuencias de la situación actual no diferirán de otros problemas económicos evocados por la crisis. “Con la situación actual, es importante que los actores principales del mercado perciban la realidad adecuadamente”, dice Victoria Saava, CEO de la cadena de tiendas rusa Cashmere & Silk, “Los débiles abandonarán el mercado, mientras que los fuertes, incluso con volúmenes reducidos, fortalecerán sus posiciones. Aunque todos los minoristas sufren una caída considerable de la demanda, incluso las compras de lujo se convertirán mucho más racionales”. Sin embargo el segmento del lujo es más seguro que otros. El ruso promedio no está preparado psicológicamente para la inflación. Además, sus salarios no van a aumentar. 
[bookmark: _GoBack]El mercado online podría incrementar. Por ejemplo, “las ventas de diciembre 2014 y enero 2015 incrementaron en un 80% en rublos comparado al mismo periodo el año pasado en la tienda online rusa www.lamoda.ru”, observa Anna Lebsak-Kleimans, CEO de Fashion Consulting Group en Moscú. El espacio de internet constituye un canal de distribución prometedor para diseñadores locales. Maria Smirnova, CEO y diseñadora de la marca Rusa Inshade, considera que actualmente los precios  de las tiendas de diseñadores locales son mucho más atractivos que los de las marcas importadas. También destaca que los libros de tendencias globales están llenos de referencias “a la Russe” y de motivos ucranianos. De acuerdo con Maria Smirnova, “La política es muy importante actualmente. Los mensajes fuertes y revolucionarios de los diseñadores ucranianos son admirados y respetados”.
Para muchas de las marcas no representadas en el país, este podría ser el momento perfecto para venir. Existirá mucho espacio comercial disponible y los alquileres tendrán una presión a la baja. Otros motivos de interés para entrar en el mercado, en palabras de Ann Lesbak-Kleimans, son competencia reducida y la depreciación de la fuerza laboral local.

