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Liebe Leser,

die Modewelt befindet sich gerade in einem rasanten Umbruch.

Werte wandeln sich, Trends werden anders gesetzt, das Konsumverhalten der jungen Generation differenziert enorm von dem der älteren Generation.
Fast Fashion Giant Retailers wie H&M, Zara, Mango oder auch Grundbedürfnisse abdeckende große Einzelhändler wie Uniqlo haben die Welt des Modehandels für immer komplett verändert.
Die schönen alten Zeiten, wo fast jeder mit Mode Geld verdienen konnte, der sich einigermaßen bemühte und nicht ganz dumm war, sind leider für immer vorbei.

Nicht vorbei sind aber die Möglichkeiten auch heute und in Zukunft mit Mode sehr viel Geld zu verdienen und Spaß zu haben.
Es wird nur professioneller, globaler und schneller.

Händler müssen heute reisen, selektieren, kuratieren und den Markt und ihre Kundschaft genau beobachten. Service wird groß geschrieben, Egos bitte hinten anstellen.

Unser globales Team hat jn dieser Ausgabe wieder versucht, Ihnen wichtige Trends aufzuzeigen, innovative Handelskonzepte vorzustellen und Ihnen tolle Designer und deren trendweisenden Kollektionsteile aus der ganzen Welt vorzustellen. Eine besondere Aufmerksamkeit verdient dabei das Thema Denim.

Denim ist das profitabelste, coolste und versatilste Bekleidungsstück der Modebranche. Wir zeigen in dieser Ausgabe, was mit Denim möglich ist, wohin die Reise geht und machen Ihnen hoffentlich mit den vielen großartigen Teilen und Infos Appetit auf mehr.

Abschließend jn eigener Sache: wir freuen uns bekannt geben zu dürfen, dass wir vom 9.-10. Januar 2016 in bester Location in London die erste „WeAr Select“ - eine neue, innovative internationale Modemesse veranstalten werden, zu der wir Sie, liebe Leser herzlich einladen.

Unsere Vision ist eine übersichtliche, pre-selektierte Plattform zu schaffen, die es Ihnen als Händler ermöglicht, an einem Wochenende die wichtigsten neuen Trends zu erkennen, Kontakte zu machen, Premium Brands aus den Bereichen Men-,Women & Footwear zu scouten, die von Südamerika über Europa bis Asien reichen sowie unter unserer Anleitung die besten Handelskonzepte in London zu sehen - und natürlich gut zu essen und zu trinken. Kurz: ein komprimiertes, informatives, bezahlbares Wochenende in einer der interessantesten Städte der Welt zu erleben, mit deren Besuch Sie auch noch Geld verdienen werden.

Um es Ihnen einfach zu machen, werden wir 4 Messen pro Jahr in London veranstalten, damit Sie sich zukünftig zeitig optimal über das Premiumsegment informieren können.

Bewusst werden wir die Messe übersichtlich halten und auch mit anderen Messen zusammen arbeiten, denn wir wollen nicht konkurrieren, sondern versuchen, gemeinsam mit neuen Konzepten den gesamten Markt zu beleben und einen Gegenpol zu den Fast Fashion Giganten zu schaffen, der von den Endverbrauchern dann auch gerne akzeptiert werden wird. "God save Fashion & the Queen“, wir freuen uns, Sie bald nicht nur als Leser sondern auch physisch als Messebesucher/Aussteller begrüßen zu dürfen.
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