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Intelligentes Design und vielseitige Aktivitäten zählen zu den Markenzeichen des chinesischen Modedesigners Leonard Wong aus Shanghai. Bereits während des Studiums am Bunka Fashion College in Tokio erhielt er mehrere Auszeichnungen wie den Tokyo New Designer Fashion Grand Prix und den Air France Award. Nach seinem Abschluss 2013 und der Gründung seines Labels in Tokio nahm er an der dortigen Mercedes-Benz Fashion Week und der „Tokyo Imagine“ beim Mailänder Salone de Mobile teil. Dank dieser Erfolge und einer Kooperation mit Lady Gaga nahm seine Karriere schnell an Fahrt auf. Das Erkennungszeichen seines Labels ist ein Nagel, den Wong auf Logos, Etiketten und Grafiken einsetzt. Bereits seit vorchristlichen Zeiten verwendet, gilt der Nagel noch heute in unveränderter Form als kleinste Einheit der Bauwerkskunst. Er spiegelt Wongs Liebe zu einer minimalistischen Eleganz wider, in der sich Zukunft und Vergangenheit vereinen. Das Thema seiner Couture-Kollektion für H/W 2015 ist die Zellteilung. Die „Evolution“ wird hier durch die Verwendung von Leder, raffinierten Schnitten und mystischen Kopfbedeckungen dargestellt. Dazu kommen auffällige Schuhkreationen, die in Zusammenarbeit mit dem Amsterdamer Designer Peter Popps entstanden. Das Promo-Video „The Nail“, das Wongs mysteriöse Weltanschauung zeigt, wurde auch bei der „Fashion and Future“-Konferenz im Guggenheim-Museum in Bilbao gezeigt und sorgt seither für Furore. Verkauft werden die Looks von Leonard Wong bei Natural Gift (China), Atrum (Japan), Ceiba SF (USA) und Black Stone (Italien). 
www.leonardwong.jp 

