市场最新动态

商务谈

DUVETICA 
羽绒开发DOWN DEVELOPMENTS 

意大利户外服饰品牌Duvetica继续以崭新的羽绒夹克进化理念，为2015秋冬开发标志性单品。新系列各种不同长度的夹克无比轻盈，只为保护及拥抱身躯而生。用心良苦的设计，例如为减少袖子宽度所设的隐形拉链，或是安在两面穿款式的隐藏拉链和口袋，体现品牌尤为注重细节的精神。另外，添加了舒适珩缝尼龙衬里的粗呢大风衣，以及双排式扣合的大衣款也出现在新系列中，有短装和七分袖两种款可供选择。一如既往，该高端系列仍以明确的色彩选择与无商标哲学为定义。 
www.duvetica.it  

GEOX
新方向

以开发原创透气橡胶底出名的意大利鞋履品牌Geox,，将在六月举行的Pitti Uomo 男装展销会上发表2016 春夏系列，意味品牌在阔别鞋业界十年后正式凯旋而归。此举其实是品牌为重振高级成衣产品及配饰策略的一部分。在保持品牌结合科技与设计的核心价值前提下，现有产品，无论是鞋履还是成衣，都已被进一步完善。Geox坚信这必将极大地推动品牌在全球市场的发展。
www.geox.com 

STRÖM 
高级成衣系列
 
以丹宁为主的瑞典/美国当代服装品牌Ström将于2015秋冬极大地扩充系列出品。高级成衣会有各种不同的皮夹克、超大码开襟衫，而受男装启发而来的裤型也会渗透品牌所有的丹宁产品。该牌子自2013秋冬发布以来，在高端丹宁市场一直是佳话。主持设计师Erika Strömqvist之前曾在Nicolas Ghesquiere和Ann Demeulemeester旗下工作。现在，她把特有的瑞典风移植到Ström的洛杉矶设计中。Ström目前只在美国的专业精品店和网上发售。
www.STRÖMbrand.com

CONVERSE 联手 WOOLRICH
美国运动鞋履及服饰品牌Converse在继续与Andy Warhol Foundation、Varvatos和Missoni合作的基础上，再为其高端副线增添一个新的协作项目，由美国品牌Woolrich为2015秋冬设计专属尊贵鞋款，部分款式更是为真正潮流人士及品牌追随者而设的特别版。紧跟混搭款式及鞋材的季度大势，此系列专为寒冬日子而造，简洁而具运动感的标志性Chuck Taylor鞋款线条，由历史悠久的美国户外品牌标志性温暖彩色羊毛重新演绎。
www.converse.com 

GOLA 
110周年庆典

英国鞋履品牌Gola今年喜迎110周年志庆，升级现存最老牌的英国运动服饰名牌之一。始建于1905年，Gola在涉足专门单一的运动鞋销售领域前只是一名普通的运动商品生产商。如今，品牌已是最受热捧的时尚鞋履。五月在洛杉矶西格尔百货（Fred Segal）张罗的突击游牧店正式拉开品牌110周年庆典序幕。当然，今年品牌肯定会推出特别版本的球鞋，如春夏季推出Harrier 68，秋冬则是Harrier 72，都是对旧时Gola的致敬。两款鞋都是英国制造系列（Made in England Collection）的一部分，也是秋冬尊属系列的基本成员。 
www.gola.co.uk 

BOXFRESH
集中关注鞋履

英国街头服饰品牌Boxfresh把精力和投资集中在2016春夏鞋履系列，逐渐远离服装业务。2016春夏鞋履将以有趣的鞋材混搭和让人意想不到的细节设计为重点，品牌希望以此迎合20出头的消费者需求。德国和英国都是Boxfresh 的关键核心市场，品牌当然会在接下来的12个月集中发展这两地的业务，适时也会开发更多国际市场。2015秋冬，品牌发表了几款新鞋，包括带皮革后整和皮草饰边的“谢珀顿”靴子，而Boxfresh经典跑鞋也以崭新的配色结合如蜡面反绒革高级鞋材亮相。1989年品牌在伦敦市场开始低调上市，现已发展为世界上最知名的街着名牌之一。 
www.boxfresh.com 

STUDIO CRISTALLINI 
周年庆典
2015年见证意大利展厅Studio Cristallini成立20周年。为纪念这一重要里程碑，该著名展厅决定给自己送一份大礼，重新装修展厅及更换整体企业形象。Nuts & Seeds Agency将为该项目提供创意指导，MORQ 工作室则负责室内设计工程。
www.studiocristallini.it

GHERARDINI
男款系列
意大利配饰品牌Gherardini在今年6月举办的Pitti Uomo男装展销会上发布其男款系列。这一佛罗伦萨老牌子今年迎来130周年庆典，希望通过扩展商务包袋和皮具配饰以获取更多男性客户群。公司新品系列总经理Riccardo Braccialini 解释道，他们早已察觉男性市场的巨大潜力，终于能够把精力放于打造男款配饰上。更多新系列消息将会接踵而至，敬请期待。自2007年开始，Gherardini就已成为意大利Braccialini集团一部分。
www.gherardini.it 

MARNI
由STAFF INTERNATIONAL制造男装
2016年年初开始，意大利品牌Marni男装系列的生产将移交Renzo Rosso’s OTB集团的子公司Staff International。这一安排计划包括服装、配饰和鞋履的开发、生产和销售。迄今为止，Marni 依然亲自兼顾产品生产。转移生产这一举动并不令人意外：自2012年12月起，Marni就已加入OTB控股公司，今年1月，其童装生产许可也安排给了OTB另一子公司Brave Kid生产。
www.marni.com

SUN 68
新店铺
意大利休闲运动服装品牌Sun 68喜迎10周年庆典，继续庆贺不断取得的成功发展。该品牌成立于2005年，以一款复古POLO衫开始，现已建立强大的国际客户根基，在世界各地拥有1300多个活跃合作项目。专注新材料，新造型和消费者需求变化是Sun 68的核心理念。品牌系列实现了耐穿性与裁缝定制的平衡，定位介乎经典与现代意大利设计之间。过去三年，该公司不断发展壮大，已在意大利开设7家新旗舰店，其中包括2014年在布雷西亚（Brescia）和维罗纳（Verona）开设的两家极具建筑感的店铺。2015年公司计划新增5家店，其中两家已在摩德纳（Modena） 和库尼奥（Cuneo）成功开业。
www.sun68.com

STRELLSON x REMS 182
瑞士时装及生活方式品牌Strellson Sportswear与艺术家Rems 182携手合作。可能一开始看似不可思议，但实际上这是一次极具吸引力而又激动人心的合作。Rems 182是意大利涂鸦艺术家、插画家和平面设计师，特意为Strellson夏季系列打造4款专属装饰图案。他表示非常欣赏贯穿Strellson产品中的都市精神。这些由他设计的印图会出现在一系列限量版T恤 、各种夹克的衬里、还有牛仔裤的吊牌上。品牌同时会推出休闲挎包、背囊和平板电脑套等配饰，进一步完善此独特系列。专属该系列并印有Rems图案的专用包装也已准备就绪，凡购买系列产品的顾客都将得到Rems主题装饰图案一枚。2016年3月起，Rems 182 系列将在网上、所有Strellson店铺、以及专业国际贸易伙伴处有售。
www.strellson.com

TOMMY HILFIGER
开设北京店
籍Tommy Hilfiger先生五月底的中国北京行之际，品牌也拉开了建司30周年的一连串庆典帷幕，这些活动包括在北京举办Hilfiger 2015秋季系列时装秀，还有他本人亲自主持品牌在中国开设的最大店铺的开业典礼。位于北京著名购物中心In88内、占据两个楼层的新店，将会是中国首家销售Hilfiger系列中最成功的Hilfiger Collection服饰的店铺。品牌最引以为傲的经典美国酷范货品，全数会在这个拥有500平方米的空间内展示。店铺一楼设有女装运动服，跟Hilfiger Collection以及鞋履、包袋等配饰一起，二楼则是Tommy Hilfiger Tailored 系列以及男装运动服。店铺设计成功融合了美国传统与现代感，一端摆放着珍贵的古玩和复古家具，另一端却看到大量手工制作的灯饰和一块巨大高清显示屏，不停播放Tommy Hilfiger最新广告宣传大片。“进军中国市场是我们扩展全球业务的重要举措。” Tommy Hilfiger 首席执行官Daniel Grieder这样说道，“现今，我们在全中国开设了100多家店铺，为品牌打下了坚实的基础，因此能够实施许多以开放增长潜能为重心的商业策略，普及我们的美国历史传承，扩大品牌知名度和业务。” Tommy Hilfiger现已在全球90多个国家共开设1400家店铺，其中包括7家旗舰店。
www.tommy.com 

DEBENHAMS莫斯科新店
扩张俄罗斯
Debenhams计划于2015年下半年在莫斯科Aviapark商业中心开设一家三层楼高的旗舰店，这将成为该品牌在俄罗斯开的第二家店。除服装和配饰外，该占地8400平方米的商场内还设有咖啡馆、香水、化妆品和家居用品部。Debenhams新店设计十分独特，但主要概念仍是来自牛津街的Debenhams主店，光线和空间的利用非常讲究。百货公司展出自有品牌的同时也会销售来自国际设计师的产品，其中部分品牌更是首次在俄罗斯亮相。
www.debenhams.ru 

CREATIVE FUTURES
伦敦时尚界新盛事
由国际潮流预测公司WGSN和i2i Events联合主办的首届Creative Futures London年度峰会已于上个月在英国首都举行。WeAr作为其媒体合作伙伴出席了会议。在卡文迪什广场11号开办的该峰会，以创意絮乱及如何在服装机构中解绝这一难题为中心展开谈论，涉及从商业模式、数码创新、创意设计到与消费者维系等话题。Calvin Klein、inc、Kate Spade New York、Boxpark和Avenue 32等服装公司都是其中的发言人。
www.creativefutures.co.uk

MACKINTOSH
新方向
英国奢侈户外服饰品牌Mackintosh扩展服装产品，预示2015年步入全新发展时期。其国际销售经理Sophie Wright向WeAr透露：“某种程度而言，2015秋冬是Mackintosh树立新的品牌形象、进军奢侈品市场的开始。我们会继续生产已有200多年历史、在苏格兰手工制造的传统涂胶雨衣，只不过现在融合了更精致的美感与修身版型。此外，Mackintosh系列目前还包括羊毛、开士米羊毛制品和户外羽绒服，很快便会发展为完整的高级成衣系列。”新的Mackintosh旗舰店还会于2015年在伦敦康迪街开业。
www.mackintosh.com 

HAPPY SHOP
柏林再度开业
Happy Shop凭借令人耳目一新的Happy Shop Global Alliance概念店形象，于本月在柏林重新开业。位于柏林Torstrasse街67号的新铺，一直是人们期待的大事，品牌竞相在这个新概念空间争取一席之地，以至于店铺不得不在五月时举行公开竞投，让品牌认领店内势力范围。店铺将囊括国际时装、家居用品、化妆及美容产品、珠宝、花艺设计、艺术等商品，还有供应咖啡和果汁的咖啡厅，以及会员酒吧。
www.happyshop-berlin.com 

PREMIÈRE VISION 
采购链接
面料展销会Première Vision将在下届推出新的“采购链接（The Sourcing Connection）”精选活动，为业内人士提供国际采购解决方案。展销会定于2015年9月4日至6日举行，与“Made in France Première Vision”和“Première Vision Manufacturing”同期进行。附属第三届Première Vision的该活动力求为纺织品和服装业覆盖所有重要的国际供应区域，目的是在三场展销会的参展商中有选择性及综合性地挑选行内最具资格的生产商。
www.premierevision.com

PURE LONDON
高端鞋履品牌
英国女装展Pure London联手顶级鞋业专家和零售商Gerard Levy ，计划在即将来临的夏交会上推出一个全新的“高端鞋履品牌”区域。展览定于2015年8月2日至4日在伦敦奥林匹亚会展中心举行。这些高端鞋履品牌将作为原有100多个参展鞋履品牌的补充成分，同台参展。已确认参展的品牌有：Camper、Castell、Megumi Ochi、Lili Mill、c.doux、Alberto Zago、Chie Mihara和Homers。
www.purelondon.com

BREAD AND BUTTER
增加童装
柏林Bread & Butter展销会已宣布全新童装展的细节计划。Cookies曲奇饼干，是该展会的名称，作为Bread & Butter 2016春夏交会一部分，将连同主会于7月7日至9日一起回归柏林霍夫机场。童装展占地面积5000平方米，包括儿童时装、鞋履和配饰，以及孕妇装和生活方式用品。
www.breadandbutter.com

CIFF COPENHAGEN
新零售概念
哥本哈根国际服装展览会（CIFF）2016春夏交会将会为品牌设立零售空间，以协助它们直接向消费者展示产品。游牧店空间可通过与主会场分离的Bellacenter场馆的单独入口进入。哥本哈根有史以来第一次集结四大展会：CIFF、CIFF Raven、CIFF Kids和Revolver统一举办时间展出2016春夏系列。展会定于8月5日至7日开幕，与哥本哈根时装周同期举行。
www.ciff.dk



 
CPM
与WEAR杂志合作

九月2日至5日，莫斯科Krasnopresenskaya博览中心将承办第25 届CPM 服装展销会。届时，一千多个国际名牌将会在此向来自东欧的贸易专家们展示它们的系列。来自意大利、西班牙和土耳其等等世界各地的参展商将会在这栋占地超过5万平方米的硕大建筑楼内呈现他们的2016春夏系列。值得一提的是，南非将会首次参展，而且，作为附属活动、与WeAr杂志协办的时尚秀也是亮点，将于展会开幕第二天举行。已确认出秀的著名品牌包括Lacoste Footwear、Guess以及Handstich。


MUNICH FABRIC START
VIEW PREMIUM SELECTION预览会

慕尼黑面料展会Fabric Start预览会VIEW Premium Selection将于2015年7月14至15日举行，率先展出来自国际领先织布坊和供应商的精选系列产品，先睹为快其早春系列和系列发展。新季的关键面料潮流及色彩预测将会通过300多个优质的面料、辅料和花边、丹宁和运动服饰、以及印花与图案系列呈现。VIEW尽早地为服装界和纺织界提供多元化信息和灵感启发，给参与者提前准备他们系列组成的机会。
www.viewmunich.com

BLUE
全球丹宁展示

在纽约举行的Coterie和在拉斯维加斯举办的Project都是伦敦媒体巨擎UBM旗下的展会机构。总公司现计划在纽约的Coterie推出‘Blue’活动以启迪全球丹宁市场。‘Blue’将由Tony Chu策划，他曾是丹宁品牌Hudson的幕后主持人，去年辞职，希望把他的经验带给更广泛的受众。此项倡议将会延伸至即将在纽约及拉斯维加斯举办的展会。在纽约，领先的丹宁面料制造商将会展示他们的最新创新，每位被选设计师品牌还将创作一款以他们的选歌为灵感的‘英雄单品’。即将在拉斯维加斯举办的Project展， Flaunt Magazine被邀与其他倡议人一起，出版一份特刊，以印刷形式突显精选款以启发到访宾客。

HAWKSMILL DENIM CO.
发表新丹宁品牌
前Nudie Jeans英国经销商Fraser Trewick发表自己的丹宁系列Hawksmill Denim Co. ，并将于今年7月登陆伦敦塞尔福里奇百货、Oi Polloi店以及东京 417 Edifice商场。Trewick 说：“在欧洲没有人像日本人那样制造高端牛仔裤。所以我从美国购入一些旧机器，启动这一工程。”系列还包括夹克、T恤和运动休闲服。Fraser补充道：“这些简约、需要大量手工制造的服装灵感源自欧式复古工作服。”
www.hawksmill.com

LAMINO BY NUDIE JEANS 
可持续发展设计
为了证明丹宁远非仅指牛仔裤，Nudie Jeans联手家具生产商Swedese ，共同打造一款由丹宁诠释的Lamino限量座椅。该座椅未经加工的桦木框架上镶有几层橙色饰片，作为向Nudie牛仔布边橙色缝线的致敬。座椅设计有Nudie布边牛仔跟天然皮革两种选择，每售出一件，便有50欧元捐赠给国际特赦组织（Amnesty International）。
www.nudiejeans.com

GAS 开业计划
西班牙新店
为继续接力伊比利亚半岛的开业计划，意大利牛仔品牌GAS 在西班牙黄金海岸Costa Dorada附近又新开了一家店。店铺选址Calle Sant Joan in Reus大街12-14号，处于西班牙最受欢迎的城市之一，占地130平方米，是紧随去年十月圣塞瓦斯蒂安店（San Sebastian）开张后品牌再新增的店。新店所处的建筑大楼历史悠久，始建于1908年，由石头图案和金属阳台装饰而成，属典型的新艺术主义建筑。
www.gasjeans.com

SAMSØE & SAMSØE
新牛仔系列
丹麦时装殿堂Samsøe & Samsøe为2015年秋冬男女装推出首个完整牛仔系列。由高端欧洲丹宁制作并带意大利镶边后整的牛仔裤，有着简洁的美感，与品牌标志的北欧风格相得益彰。系列中有不同的黑色和靛蓝色洗水选择，版型则包括女士紧身和男朋友风，男士有紧身及窄脚修身款。
www.samsoe.com
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