丹宁买家谈论关键潮势
WEAR咨询各大知名国际丹宁零售商三大主要问题：1、什么牛仔服饰卖得最好？2、你认为什么创新能再次掀起“牛仔大热”？3、在版型款式、面料或颜色方面，本季丹宁流行什么？ 
Donna Ida Thornton，Donna Ida，英国伦敦

“顾客的视线已从紧身款转移到更休闲的七分裤直筒款，男朋友款几乎跟紧身款一样好卖，不过无论怎样，紧身款的业绩通常还是要比其他裤型要好。面料需要不断创新。版型及布料的选择尤为关键。我们发现顾客有点想念真正的丹宁，即是说，面料成分不要太多弹力。”
Manuel Rivera，Different Fashion，德国叙尔特岛
“老实说，没有一样东西是好卖的！丹宁表现虚弱，我们不知如何回答这个问题！第二个问题的答案当然不是“小喇叭”或“工装裤”款，因为这些款我们一直卖得不错，但没有涉及任何商业品质。目前顾客还在购买沉闷的紧身低腰款，有的还专挑低腰低裆款。男朋友或女朋友款虽然有在店卖，但我们觉得这没有像炒作般大热。丹宁服饰价格上升，加上疲弱的欧元或者说强势的美元影响，即使是入手普通牛仔裤也似乎有点不切实际，因为丹宁真的太贵了。至于流行什么版型或面料，我真希望我知道。目前我还搞不清女装会有什么新动向，但比较有信心能在下一轮展会上找到心仪的款。对于男装，我们则希望为真正的男人们寻找更休闲且更宽松的款式，我们在这方面目的很明确，就想买这样的产品。”
Ron Herman，Ron Herman，美国洛杉矶 & 日本东京
“顾客对能真正反映我们西岸生活方式的所有牛仔裤款都十分感兴趣，即是说，他们对特意磨破并通过手工修复、具有柔软触感的原创复古牛仔裤有极大的需求。创新面料及开创流行版型一直是鞭策我们公司的动力，正如引进有独特观点的新晋、新奇品牌对我们来说，同样重要。人们对Ron Herman Denim 反响这么好的原由之一，是因为我们结合源自日本的布料和美感、以独一无二的方式重新演绎加州牛仔文化。
我们钟爱15春夏女装系列出现的男朋友版型，也很期待观察喇叭裤型会对15秋冬的销售带来怎样的影响。至于男装，RHD已经准备好为每一款洗水注入特有的活力，以使它们无论是被摆放在楼面销售，还是被穿在身上都那么意趣盎然。”
Frederic Granger，Citadium采购部经理，法国巴黎
“过去几个季度，紧身牛仔裤和牛仔打底裤已变成衣橱基本必备品。论及新款式，男女装的锥形脚裤、还有工装裤、原创牛仔夹克衫又要卷土而来了。能够掀起牛仔大热的三大流行趋势将包括，以往款式的回归，如Mom妈咪牛仔裤、喇叭裤、复古牛仔裤；然后是经过版型改良的舒适款，如Levi’s 501 CT或Re/Done；最后却同样重要的，面料创新，如Jog慢跑牛仔裤。品牌正逐渐摒弃传统而又“最纯粹”的丹宁，倾向更多元化的新面料。牛仔裤必将会随着新潮倡导者（如Saint Laurent的秀）而再度得到复兴。
我认为丹宁市场会分成两大类别：一方面，对于主流顾客，女性化的款式和亲和的价位是他们选择牛仔服饰时考虑的重要因素。另一方面，最纯粹的牛仔迷则会继续追求原创面料和洗水，日本布边牛仔裤的风行就是这样的例证。”
Lydia King，Selfridges女装部采购经理，英国伦敦
“受70年代风启发的单品都大卖。MiH可能是第一个以其70年代风的设计做市场宣传的牌子，它在我们denim studio设立的店中突击店也非常受欢迎。所有在店品牌的喇叭款在本季表现相当出色，从Frame denim到High Rise Bell Canyon Flare by Paige、再到Stella McCartney的设计都非常叫座。我们的顾客似乎已经渐渐远离标准的丹宁牛仔裤，开始购买更具时尚方向性的产品。Stella McCartney的超级英雄牛仔裤、Alexa by AG、Forte Couture、以及来自洛杉矶、专门解构并重塑Levis 经典款的新晋牌子Re/DONE，都卖得非常好。我们看得出丹宁牌子已经晋身高级成衣行列，成为引领秀台的关键单品，这将会极大地改变我们对丹宁的整体认知，并推动denim studio的货品规划发展。我们一些核心品牌，如J Brand和Citizens of Humanity，在他们现有的和下一季新品中采取了更先人一步的举措。Citizens of Humanity开发了一款喇叭七分裤，而J Brand则会推出一组包括喇叭、七分、夹克还有短裤的磨破系列。高端生态品牌，如Discount Universe跟Forte Couture都是我们专门从英国本土采购的牌子，Marques'Almeida也会发表更具实验性质的款式。丹宁似乎正在步入一个新朝代，一个不再把它们仅仅限制于日常或休闲着装类别的世代。 
面料成分依然十分重要。各大品牌每季都会出台更创新的科技面料及后整。我们留意到下一季色彩会再次复兴，不过只限于色丁面料。天鹅绒也变得越来越显眼，特别是绒面喇叭裤，保证会大热。来自Frame的绒面革棕色喇叭裤是主要的潮流品，而且我们已经嗅到喇叭皮裤的成功味道。”
Gordon Wu，JC Stores，瑞典
“我们观察到女装出现了很多微喇和喇叭款式。磨破丹宁、男朋友风的女装款现在也大受追捧。男装则有很多弹力面料，特别是来自如Replay等大牌的出品。一旦有新创意出台，如最近的jogger丹宁，便能为店铺带来新顾客。他们乐意为这些新款掏腰包，因此我们认为创新的确很重要。我们明白面料生产商正密切注视能够让买家感到兴奋的方法，但JC是以丹宁为动力的事业，不会盲目跟随，而且我们也觉得常规牛仔裤的销量还是不错，特别是男装，发展得相当快。” 
Mark Werts，American Rag Cie，Global，美国
[bookmark: _GoBack]“卖得好的丹宁衣服吗？真正传统的Americana、工作服、复古味的女装丹宁正式回归！看见女士们渴望拥有硬朗的真正牛仔裤，而不是什么Jeggings、leggings、peggings打底裤和动感服饰，实在让人开心。创新吗？丹宁就是一块空白的画布，造型师或生产商就是米开朗基罗。如果米开朗基罗在他的工作室工作，他就会画画、雕塑……然后就会出现另一轮“大热”。最新流行？在版型款式、面料、后整或颜色方面最新的七样东西是靛蓝、靛蓝、靛蓝、靛蓝，还有靛蓝、靛蓝，当然最后还是，靛蓝。靛蓝面料牛仔裤（(de Nimes 丹宁）根据谷歌搜索，起源于1850年左右，已经走过165个年头。靛蓝针织真正开始是5年前，恐怕还要赶160年才能赶得上真正的丹宁。我最喜欢的颜色就是54度蓝。
 
 
 

