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DENHAM革新零售概念

为了保持阿姆斯特丹出了名的脚踏实地城市文化，并且维系运河带九条小街充满乡村气息的邻里和谐氛围，Denham特意在故乡改版其招牌零售体验，开发革新概念。阿姆斯特丹运河上迷人的小船屋，还有以密集比例分布的历史建筑，意味着整个运河带的零售足迹非常有限，但如果发挥一下想象力，情况便迥然不同。

从位于九条小街区域的Denham总部兼设计工作室为出发点，品牌创作了一个完全颠覆传统旗舰店形象的新观念。由Denham团队设计包办的一组店铺套间，有效地“解体”了Denham最引以为傲的零售概念，使之更自然地与周边街景融合一体。该一共有五个店铺的组合式概念店，分别包括男装丹宁（Men's Denim,）、女装丹宁（Women's Denim）、男装系列（the Men's Collection）、女装系列（the Women's Collection）和更高颜值度、用来交替展示来自品牌每一面特色单品的角落概念店（Corner Concept Store）。除了为每一种产品类别提供清晰的平台外，店铺还插入了一系列创新型累加式体验服务，如服务公司、360试衣间，以及咖啡角。这种组合式店铺概念不仅让顾客全身心投入Denham世界，也令此丹宁品牌成为阿姆斯特丹访客不容错过的观光亮点。这无疑是传播品牌名声价格合适、有中心指导、零风险、而且更灵活的方式，同时也能更好地服务大众。
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