丹宁历史故事
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Giorgio Armani曾经说过：“牛仔裤代表了时尚界的民主精神。” 很难争议这是否正确，皆因丹宁，比其他任何面料使用都要更广，已成为一种国际符号。无论我们是谁，都是生活在丹宁世界里的人。

“Serge de Nîmes”，许多人认为丹宁的英文是由这个词提取出来，这种面料早在十八世纪便开始生产，然而，却是十九世纪五十年代Levi Strauss在三藩市用这种布料生产工作服，才把牛仔裤引荐给世人。其后，牛仔裤经历了几个发展阶段，出现包括以铜钉作为口袋扣合装饰等版本。1917年美军在一战期间采纳了Lee Jeans的工装裤作为其正式工作服。当1929年股市崩盘时，丹宁布衣在美国因其亲民低廉的价格又再普遍流行起来，同时，不可磨灭的西部牛仔形象也使丹宁在大银幕上开始盛行。 

二战期间，American G的牛仔裤被带到欧洲和亚洲。1948年Albert Sefranek创立Mustang， 开始生产德国牛仔裤，而且至今还是欧洲最重要的牛仔服饰牌子之一。到了1957年，K.K. Tsunemi（现在以Edwin著称）也着手进口牛仔裤在日本市场销售。

随着丹宁渐渐跟叛逆明星如Elvis Presley与Marlon Brando拉上关系，它的流行度逐渐在年轻人圈子里蔓延。标志性的喇叭裤在六十年代的嬉皮士运动诞生。1971年蓝色牛仔裤终于登上时尚杂志Vogue 的封面。设计师品牌，如Calvin Klein ，迅速趁势抓紧商机。同时，鉴于进口美国产品困难重重，Pepe等品牌于1973年开始上线，在欧洲开始他们自己的丹宁生产。 

1985年，意大利“牛仔裤天才”Renzo Rosso的Diesel万事俱备，开始在不同的洗水技巧上做实验。1996年，Diesel旗舰店在纽约开幕，而Rosso也成了第一个有胆量在美国销售超过100美金的设计师牛仔裤的欧洲人，为如今的高端牛仔裤开荒铺路。

九十年代的丹宁市场过度饱和，年轻人对牛仔裤失去兴趣，他们就好像没有准备要穿跟父母一样的裤子般。尽管如此，千禧年却迎来了丹宁的隆重回归。基于洛杉矶的品牌带着他们的高端丹宁创造了新一轮的炒作。7 For All Mankind成为众多杰出洛杉矶牌子的先驱，产品拥有最好的裤型，并结合新面料洗水与后整制作。无疑，牛仔裤价格攀升至新高点，而且终于被认可为奢侈服装的一员。 

[bookmark: _GoBack]现在，欧洲设计师已经接过要让丹宁传递新欲望的重任。品牌如Denham因其手工艺赢来许多注目，其他品牌也纷纷效仿，正如本期杂志中介绍的一般。丹宁永将不灭。它已经走在潮流的前沿超过20年，时而大浪时而低迷，从未却步，但即使是走下坡路时人们对它的需求也非常高，而且幸亏全球产业的创造力，上下波动的周期变得更短。根据研究公司Companiesandmarkets.com对全球市场丹宁牛仔裤的销售预测，丹宁将仍是服装界最赚钱的衣服，到2020年，其销售额将高达641亿美元。从Primark到Prps，从基本需求到高端时尚都总有丹宁的参与，印证Armani所说的丹宁民主核心内涵。  
