
丹宁专家小组

WEAR邀请各大国际领先丹宁服饰品牌就过去五年市场出现的变化发表见解，以及透视丹宁世界的未来发展走势。
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“过去几年我们行内的确发生了重大的变化，我觉得这些变化不止是潮流或时尚想法那么简单。”
“我们面对的是整个生活方式的改变，对牛仔裤的了解方式也完全不同。通常，丹宁的创新都是渐进的演变，但我认为这次是一场革命。对全新级别舒适感的需求以及消费者的新态度，是新革命面料面世的根源，靛蓝只能退居二线。
某种程度而言，要了解潮流的方程式其实很简单，只要尝试了解即将时兴的生活方式，设计能迎合此方式的完美牛仔裤便足够了。那时的需求都是最自然的。”

JILL GUENZA
LEVI’S女装部设计副总裁
 
“随着互联网为我们带来海量信息及选择，人们开始寻找有背景故事的品牌。”
     “作为一个元老级的丹宁品牌，我们已有140多年的行业经验。一直以来，我们忠于自己，循规蹈矩，成为人们心中不可或缺的牛仔牌子。诚信是在这个拥挤市场内最宝贵的品质。当然，同时我们也要与时俱进，不可能单单依赖历史传承去保持吸引力。我们最近精炼了一些设计准则，把原创性、简洁和创新作为工作的指导中心，重点关注最有标志性的王牌产品及不断提升面料质量。我们的Eureka创新实验室，本质上就是一个产品实验手工作坊，不但鞭策我们积极前进，而且继续令我们与其他品牌拉开战线，并为市场带来有想法的新创意。 ”
 
LYNNE KOPLIN 
J BRAND总裁

“丹宁面料的创新为我们公司带来极大的震撼。” 
“我们跟世界上最优秀的面料作坊合作，共同开发能让我们面料发挥极致的前沿科技。通过采用如天丝和铜氨丝等令人意想不到的纤维，我们的丹宁面料确实拥有无比柔顺的触感，并且带超凡出众的弹力与伸展力。我们会继续和这些作坊合作，保证为市场提供最好的弹性丹宁。
女人都喜欢她们的牛仔裤，但同时也老想着要别的新东西。本季是关于版型款式的季节。未来12个月，女士们都应该抓紧买条新的The Flare喇叭型牛仔裤。”



“丹宁业界需要可持续发展的生产及后整，该普遍意识将会得到不断提升。”
“我们大部分丹宁服饰都已采用新的制作方法。与传统生产相比，这些新技术所需的化学物质和水量都有所减少。我们也会继续深化与那些采用革新方法回收原材料的供应商之间的合作。作为欧洲第一个牛仔品牌，并且在走过80多个年头的今天，我们依然专注着同一样产品：生产有诚信度的牛仔裤。我们始终秉承关注核心产品、重视产品质量，还有亲近客户的终极成功之道。”

PETER KIM
HUDSON JEANS 首席执行官和创始人

“我见过最棒的潮势是企业在一切行事中，对强大道德指南的意识越来越强，并不断获取进步。”
“我们正努力推动Hudson成为这样的一个公司。事实上，我希望这根本不是趋势，而是一种积极文化的转变。
我们一如既往地希望推动在设计与款式间能达到的可能界限，但这些进步通常只能循序渐进，不会源源不断层出不穷。去年我们迈开了一些小步，结束了对产品的图像处理工作。我们希望正是这些微不足道的改变最终能成就一个更强大的Hudson。”

CHLOE LONSDALE
MIH 创始人和首席创意官

“谈及丹宁，蓝色牛仔裤必不可少。”
“最讨好的、能令双腿显高的紧身牛仔裤已经并不重要，牛仔裤穿在身上带出的态度才是关键。这就意味着低弹力或无弹力丹宁隆重回归。
丹宁市场变幻莫测，所以必须弄清自己的风格定位，否则只会跟着市场随波逐流。我们喜欢蓝色牛仔裤，钟爱复古牛仔裤，但同样醉心极度舒适合身的牛仔裤，所以，我们生产最炫酷的复古牛仔裤，没有之一。正因为此，我们才得以在黑色紧身牛仔裤占主导的市场上卓尔不群。”

JASON DENHAM
DENHAM 创始人

“我做了20年牛仔设计师，从未见过如过去五年般发生的戏剧性转变。”
“我们从历史传承趋势走出来后，更加意识到质量和面料的重要性，因而得到外界很多积极回应。Denham在引进更具动感性能的丹宁面料方面，总是领先潮流一步。如今，靛蓝色和黑色弹力丹宁面料的流行势头可谓前所未有。我们为2016春夏系列准备了许多亮点故事，其中包括以高性能动感混纺丹宁面料制作的Yoga Denim系列，以及采用一种新型可持续发展技术打造的Eco Ice Denim系列，由零下78度冰粒子创造既艳丽又环保节水的牛仔裤。
不断的研究与开发意味着更多新想法。这个世界因为有了社交媒体而转得更快，消息更加灵通。这也意味着潮流来得快也会去得快。”

NISH SONEJI
PEPE JEANS欧洲分部及国际部总经理

“全球经济衰退极大地改变了丹宁市场。”

“我们注意到价位进一步两极分化，这导致市场提供的产品不是质量平凡就是品质超高。也许难以置信，但我们还是选择更加努力专注，进一步克勤克俭，以维持原有价格与高端地位，在两极分化的市场中把握关键机会屹立不倒。因此，在过去五年里我们依然取得了持续稳定的增长。不断革新和探索是我们发现最为关键成功要素，而且要铭记忠实的客户值得以民主的价钱获得不同凡响的产品。”

TONY TONNAER 
KINGS OF INDIGO 创始人

“版型好的款不妨多用不同的洗水来制作。当它成为最受欢迎的单品时，顾客一定会再回来购买相同版型不同洗水的款式。”
“2016春夏女装，我们引进了更多不同的版型以扩大K.O.I系列的产品选择。在Kings Of Laundy系列，我们则保持创新，利用几乎不耗水的技术打造多种不同的洗水效果。最后还有Red Light丹宁系列，20%的成分来自阿姆斯特丹的回收牛仔裤。我们会在这一概念上开发更高水平的水洗和面料。”

PALLE STENBERG
NUDIE JEANS 首任执行官

“消费者对品牌生产的‘幕后故事’越来越感兴趣。”
“坚持核心价值观并坚信Nudie Jeans Co理念是我们在市场竞争中保持领先的主要原因。来自零售商和消费者对可持续发展产品不断增长的兴趣，增强了我们的信誉和信心，毕竟我们在这方面也下了相当多的功夫。
我们觉得超级弹力面料会继续流行，但另一个趋势已露端倪。尽管弹性面料依然风行，版型将重回经典硬朗风，为新款式的诞生开辟一片新领地。”

BARBARA GROTTO
GAS 市场营销和通讯部主管

“我们一直为打造革新产品而努力。”
“真实存在于GAS总部的研发中心以及手工房，是我们不断追求创新的证明。这里是高创产品的开发之地，比如世界上第一款完全由热焊接制成的牛仔裤、完全可逆穿的牛仔裤、还有塑造并强调女性曲线的紧身裤Sumatra便是在此诞生。
[GAS 2016年春夏系列中] 裤子内侧选用彩色或印花焊缝滚边，裤脚上卷时特别显眼，十足的布边牛仔裤却是现代版的演绎。提花图案、微型到长至脚踝的印花经过不同技术制作呈现不同的外观，散布在五袋牛仔裤、夹克和T恤等整个丹宁产品类别中。”

SEAN GORMLEY
WRANGLER创意总监

“我们致力于出品融合时尚与实用的性能丹宁。”
“自2013年秋冬以来，我们已推出一系列革新产品以改善消费者的牛仔生活。
[2016年春夏] 具有针织外观的梭织面料，优异的四面弹真针织丹宁让我们欣喜不已。这种运动潮在欧洲只是一个开端，但将来一定会成大器。”

PAUL MARCIANO
CEO & CHIEF CREATIVE OFFICER, GUESS INC

PAUL MARCIANO
GUESS INC 首席执行官和首席创意官

“市场和消费者行为在不断变化发展。”
“尽管变化多端，我们仍然只关注我们能掌控的元素。GUESS不同于其他品牌是因为我们能够保持连续性和创造性的良性平衡，这一直是动荡市场迷雾中的一大优势。当消费者观察一个品牌时，他们关注的就是质量、设计和定价的连贯性。这是商业的重要组成部分，也是我们能够建立强大客户根基的原因之一。当然，我们会为每个系列注入新创意与新趋势，但我们从来没有忘记自己的定位和客户的需求。”

PAIGE ADAMS-GELLAR
PAIGE 创始人

“我们创造了市面上最合身的牛仔裤，因此建立了非常忠实的粉丝根基。”
“革新面料让我们在竞争中保持遥遥领先，从 Verdugo Ultra Skinny 到High Rise Bell Canyon Flare系列，我们持续打造最合身舒适的廓型。”

REMCO DE NIJS
G-STAR RAW 品牌经理

“G-STAR RAW 创造的是一种环境，在这里只有完全的民主，没有必然的潮势。”
“G-Star Raw就是一个能保证你找到心仪牛仔裤的地方。
我们家是打着创新牌子的丹宁品牌，而且希望透过专注RAW for the Oceans系列将此推向更高水平。通过与Bionic Yarn公司以及联合设计师Pharrell Williams的合作，我们开发了世界上第一款从再生海洋塑料制作的丹宁面料。这一进展标志着全新一代丹宁的诞生，无论在外观、触感和穿着感都有如传统牛仔布般，同时还提供了解决海洋污染的方法。”

ERIN NEVINS
NYDJ 设计副总裁和创意总监

“节约用水是我们都应该关注的一个潮势！”

“南加州是世界牛仔之都，正面临巨大的水源危机。我们跟创新洗水技术紧密合作以减少水源消耗，保证在打造靓丽优质丹宁服饰的同时还能达到保护环境的目的。
这是丹宁的新时代！我们正在远离紧身廓型和解构细节，投怀到裁缝定制般更加成熟的丹宁领域。内接缝和裤脚变得更为宽阔宽松，我们也钟爱偏向有个性的喇叭廓型。”

DONWAN HARRELL
PRPS创始人和创意总监

“白色和灰色修身牛仔裤是男人衣橱里的新型必备单品。”
“通过与众不同的定位，我们创造出吸引顾客再来买多一条牛仔裤的购买欲望。我们非常了解客户衣橱里目前已有的产品，然后确保提供他们不一样的东西。而且，我们紧跟最新洗水技术和科技发展的步伐。在洗水开发保持创新和实验性对我们来说实在太重要了。”

MANUELA MARIOTTI
DONDUP 创意总监

“丹宁下一轮流行的大势就是用不同方式进行思考，重构是关键词。”
“即将来临的2016春夏季，我们致力于丹宁的新概念。我们正努力推动某一种具体的颜色，这点我们目前还不方便透露。我们对待丹宁布料不仅以日常非正装的思维进行思考，也将其视为“高级定制”。
我们只需通过打造一些新鲜、令人激动而又炫酷的元素就能创造购买欲望。我们当然知道顾客不会仅仅因为需要就购买某件产品，更是因为这件产品在某种程度上对他们有所触动才会做出决定。”

ROBIN CHRETIEN 
ROBIN'S JEANS创始人及设计师

“丹宁下一轮大潮流将会集中在后期处理、装饰物和洗水。 ”
“品牌能够接触新客户、打入未开发市场，对促进新的销售增长来说无疑提供了非常诱人的魅力。为达到此目的，我们允许零售商个性化入货订单，选择不同洗水和装饰物以迎合他们当地市场需要。
2016春夏，得到广大粉丝总体一致好评反馈的Jogger裤型将会有由泽西面料制作的新版本亮相。

