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亲爱的读者：
目前，时尚界正处于一个激变阶段。价值观在转移，潮流定位不同，跟老一辈的消费者相比，年轻一代的消费行为令人难以捉摸。快时尚大公司如H&M、Zara和Mango，以及为人们提供基本服饰的Uniqlo优衣库这些大型零售品牌，完全并永久性地改变了服装零售的面貌。旧时，当只要有人愿意付出一点努力并且不是完全愚笨的话，都能靠服装赚钱。不过不好意思，这些好日子已经结束，一去不返。然而，想赚更多钱并且与时尚同乐的机会还很多，只不过现代服装业变得更专业、更全球化、节奏更快速罢了。现在的零售商到处出差，亲自挑选产品、指导陈列规划、密切观察客户根基，势在必行。客服就是关键，你的自负已无用武之地。在本期，我们的全球团队再一次辛劳地从全世界为您搜罗新潮势、创新零售理念、有才设计师和定义潮流的单品。作为服装业最酷、最盈利、并拥有最多面性的面料，丹宁，是本期的特别焦点。我们会在此为您呈现丹宁所蕴含的可能性，以及它未来之旅的方向。希望这么多篇精彩内容能带动您了解更多的牛仔世界。
最后，我们非常激动地宣布，由我们杂志主办、有史以来第一届WeAr Select展销会将于来年2016年1月9-10日在伦敦举行。这是一场全新的，具有革新意义的国际服装展，而您，亲爱的读者，将会被邀请参加此盛会。我们的愿景就是要为像您这样的零售商创造一个可操控、并预先做好品牌策划的平台，利用一个周末的时间，让您既可以了解最新主流潮势、广交结友，又能发掘来自南美、欧洲、亚洲及更多元地区的高端男装、女装及鞋履品牌。我们也会趁此机会向您引荐一些伦敦最优秀的零售概念。当然，展会期间将会供应充足的美食和饮料。总而言之，这保证是一场密集型信息交流的会议，而且不用多花钱便可在世界上最有趣的城市之一，伦敦度过一个周末，甚至有可能碰到赚更多钱的机会。为了让事情变得简单点，也让您能及时了解最新的高端市场，我们将在伦敦组织每年四期的展会活动。我们的目标旨在掌握展会的发展范围，因不想制造竞争，也会跟其他展会公司合作；我们宁愿通过全新的理念重振整个市场，为快时尚公司占主导地位的市场提供解药。相信这也是终端消费者乐意接受的事情。“天佑时尚及女王”。我们非常期待您能作为展会访客或参展商跟您亲自见面
祝商祺，
此致，
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