趋势

买手：观势之音

WEAR访问各大国际服装及鞋履公司买手，打探未来新季最新消息。他们要解答的两大关键问题是：1. 你在展会及设计师时装秀场上找什么？2. 2016将会流行什么？ 

DARREN SKEY，英国伦敦哈维尼克斯百货男装部主管
我对新的纽约男装时装周非常好奇，想看看有什么样的影响力感染着在日程上安排好的服装秀，也想知道时装周会推介哪些新人才。至于潮流，我觉得受运动启发的街着系列会有所减少，已经贯穿本季潮流的更长进街头风反而会继续。我们看重融合裁缝定制与运动风的服饰，这为传统的裁缝定制市场带来新生，而且让人感觉更加亲和，对年轻消费者也有吸引力。过去几个季度，廓型显得有点松垮，我觉得这种懒散的廓型还会延续到下一春季。

JOEP JONGEN，荷兰鹿特丹GORILLI拥有者 
我要寻找全新的、令人耳目一新而且执行得非常好的想法。现在有许多新品牌和新主意，也有吸引了不少注意力的，但很多却缺乏优质的执行能力与生产质量。希望新品牌能在这方面注意点。

ALEX EAGLE，德国柏林THE STORE X SOHO HOUSE商店创意总监
指导我们店铺的道德思想一直是为工作衣橱寻找有凝聚力的基石单品。我们精选的服饰必须品质卓越，并且历久常新。这种违背快时尚的做法无疑证明了我们不会受季度性秀场的趋势制约，即是说，我只在乎那些能让我感到惊喜、感到意外，但绝对不是一时风尚的东西。事实上，精美的面料和款式更重要，这些因素已经凌驾于潮流之上。人们在购买衣物时要求有连贯性，只想买现在能穿的衣服，而不是计划下一季的打扮。这是从男装得出的暗示，也是男人的穿衣之道，也在某种程度上加强了我们对部分女装的审美态度。 

图片来源：Robbie Lawrence

RYO MIYOSHI日本东京1LDK经理
我要在即将来临的新季寻找具有原创性的服饰，就是那种一看便知道是来自哪个品牌标识的衣服。然而，不要以为具有新颖性就能符合这标准，我还要追求适合现代东京生活方式及其紧张节奏的服饰。格调，将会是下一个流行趋势，即根据衣服便能感觉出这个人对时尚及艺术的态度。 

LARISA KOLMYKOVA莫斯科AIR STORE店铺老板及买手
首先，我找的是新想法和新技术。依我看，当今世界最主要的潮流就是环保与科技。人们，包括设计师，开始依赖运用新技术进行面料生产及剪裁。原材料的新应用允许设计师创造更实用、更便宜、同时却更接近设计大师品质的衣服。对我来说，时尚界最优秀的品牌要数Comme des Garçons跟Issey Miyake。这些品牌有能力创造非凡的事物，而且也无需使用天然面料。

ANDREA BONVICINI，意大利蒙特卡蒂尼BONVICINI店铺老板
我们很想寻找能够跟顾客传情达意的特殊产品，给他们一个惊喜，哪怕是一件配饰、一副墨镜还是一件T恤。我们有时候也喜欢由大品牌为全球化大氛围特别创造的东西。能在Bonvicini时尚画廊及店铺展示的，据我们的买家来看，都是能够创造多元化及潮流的物品。 

JEF COOPMANS，比利时安特卫普JEFF商店老板
我总是试图寻找适合给自己用的物品，我觉得这是最好的销售方式，因为顾客很容易便能感受到你对这些东西的热爱。通过这种方式采购回的东西其中也会有相关的联系。对于2015秋冬男装而言，我认为灵感来自古董服饰的夹克会是大热，而且大部分应该是基于六七十年代的款。从头到脚的格子图案也不错，启发自六十年代时髦伦敦的服饰也会流行。除了惯常的深色调永不过时外，红色和粉红也会有很大优势。至于2016春夏，我期待更柔和的粉彩以及大型印花，超级清新且有趣的衣服！

YUMI NAGAO，日本东京SISTER商店总监及买手
近年来，时尚周期好像就在更短的时间段内不断反弹。打个比方，犹如对休闲风格强烈抵制般，人们非常渴望穿高跟鞋；尽管设计师新作不断涌现，人们却一定要找一个独一无二的旧物品来作配衬。对于时尚，不仅受当下时期及风格影响，而且能够催生新时期的新款式在不断诞生。似乎能够推动事物更进一步的新潮流以小修小补的方式结合不同风格便能制造一种独特的陌生感。 

CHARLOTTE KRASKA，德国汉堡ANITA HASS百货公司电子商务及采购部主管
在商场现有的系列中，我们要找能够完美融入经典的衣服，如迷人的夏日西装，或者超级独特且具穿着性的精细单品，能够成为你衣橱里最醒目的物件。冬天的采购属于投资型，夏天就必须尝试不同类型的趋势。我们在秀场上发现了一种全新的游牧都市系列的魅力，不仅以非常娇柔的方式重新引入具有文化气息的手工艺，设计师们还以旅行日记的方式诉说故事。我们会跟随这个“趋势”一段时间，因为每个人都容易接受这主题，也挺有高街范。 

PAOLA BASSOTTI，意大利利沃诺BILBOQUET店铺老板
我们在即将开幕的展会和设计师秀场要找能让我们顾客垂涎欲滴的产品，即具有当代内涵、女性化且摩登的品牌。至于下一流行热潮是什么，坦白说我回答不上。我觉得成熟年龄段的市场没那么容易出现大位移，反而针对年轻市场的趋势会继续增强。不过这会涉及很复杂的分析数据，我就把这任务留给专业的分析师去做吧。 

ALLAN LAYANI，法国马赛市ALLAN JOSEPH拥有者
[bookmark: tran02]连续几个季度以来，行业经历了一些重要的转变。经济危机改变了消费习惯，品牌使用不同的代言演员，在述说新故事时不仅欠缺创意而且表现乏力。我们必须把产品重新放回到人们关注的中心，并且放慢这种歇斯底里的消费模式。想精明消费，便要关心品牌生产状况是否透明，重新营造与消费者、产品间的紧密联系，而且市场营销要确保做到最好。 
[bookmark: tran03]
RAVI GREWAL，英国伦敦STUARTS拥有者
我们已经拥有很具竞争力的系列组合，但如果真要我从新品中为目前的产品规划增添新意的话，我会找一些有自己独特卖点，能吸引新顾客群或受原有客户群欢迎的东西。要我建议新趋势其实挺难的，因为现在有太多迅速发展希望得到突破的新潮流。运动奢华风已经流行了一些日子，对更奢华昂贵的运动鞋的需求也还在。然而，如果要我预言在来临新季会发生什么，我会押注在有趣的设计师印花丝绸衬衫上。这些上衣跟米白斜纹棉布裤或牛仔裤搭配起来都很受欢迎。虽然看上去这种打扮很酷，但要进入主流恐怕还需一段时间，现在这方面做得好的只有Versace Collection。 
 
CHRISSY GOOSSENS与ANGELA LAMBRIEX，荷兰锡塔德FEE CONCEPTSTORE店铺拥有者
[bookmark: _GoBack]FEE Concept Store + Café致力于干净利落的简约设计，但我们可以预料七十年代的服装风格即将回归。我们已留意到廓型的转变，窄脚牛仔裤已经为更宽的腿部留有空间，A字裙和衬衫裙也重回时尚舞台。修身衬衣和裁缝定制型西服为男女装营造更垂坠的装扮。色彩也在变动，黑与白的调色盘中出现了中性色，而且还有黄、橙、红、绿和棕等暖色调的出现。我们个人其实挺偏爱七十年代风，这无疑是FEE，还有在这代理的品牌所传达的信息。然而，我们极少受潮流影响，只会坚持自己的风格。 

