报告 
非男非女：时装的未来

ESTHER STEIN
随着越来越多品牌走中性服饰路线，男装和女装的界限越来越模糊。这到底是昙花一现，还是一个历史性转折？

今年二月，刚阳女性与娇媚男子的装扮登上了Gucci新任设计师Alessandro Michele为品牌设计的首个系列走秀台。一旦经典性感成为潮流的缩影，该殿堂便识时务地大胆对性别角色进行实验。时尚界既大吃一惊，又激动不已。这种衣服调换并没有局限于男朋友式牛仔裤或男士手袋，雌雄同体风格日益成为时尚舞台的重要主题。中性时装既抽象简约又富实验性，衣服版型一般较宽松，颜色柔和，并且没有华而不实的装饰，因而外观经久不衰，不受年龄限制。
加拿大设计师Rad Hourani是拥戴中性服装潮的先锋之一。他的设计今年春还出展了伦敦塞尔福里奇百货公司的Agender游击店活动。该活动为时两个月，期间，中性思潮的服饰遍布商场三个楼层，创意总监Linda Newson这样描述道“这里就像性别意念的实验温床”。同时在此抽象简约空间内出展的，还有来自40个著名品牌的全新中性副线系列，其中包括：Diesel设计师Nicola Formichetti的Nicopanda，以及纽约奢华街头服饰品牌Hood By Air，设计师Shayne Oliver说：“我在设计时，从来没有考虑过性别，我思考的是一种态度”。
不仅如此，这种态度应该反映在店铺的外观和感觉上。70年代的牛仔专卖店最喜欢卖弄中性风，销售只有大小和颜色不同的一系列牛仔裤和恤衫。较大的店铺可能会考虑将服装分为三种类型。这在网上已有执行，如Not Just A Label既提供“中性”服饰，又有男装和女装选项，而Personnel of New York网店却提供适合“每个人”的选择。综合明了的尺寸在这是关键。顾客可使用诸如Rad Hourani网上提供的尺寸表，迅速选择最适合自己的尺码。中性风会是时尚的未来吗？尽管业内专家暂时还是避免表明观点，但毫无疑问，目前正是性别观念转变的关键时刻。
