LES ACHETEURS DE DENIM PARLENT DES TENDANCES CLES
WeAr a posé 3 questions-clés à des détaillants de denim internationaux renommés. 1. Qu’est-ce qui se vend bien dans le denim ? 2. Quel genre d’innovation d’après vous, pourrait créer un boom dans le denim ? 3. Quelle est la tendance du denim en termes de coupe, matière ou couleur cette saison ?
Donna Ida Thornton, Donna Ida, Londres, R-U
"Les consommateurs passent du skinny à une coupe plus décontractée avec des jambes droites et des slim boyfriend se vendent aussi bien, là où le skinny devrait normalement dépasser les autres coupes. L’innovation constante dans le tissu. La coupe et le tissu sont la clé. Nous trouvons que les clients veulent un retour au vrai denim, avec moins d’élasthanne dans la composition."
Manuel Rivera, Different Fashion, Sylt, Allemagne
"Sincèrement, rien ne se vend vraiment bien ! Le denim est faible et nous n’avons pas de réponse à cette question ! Des innovations ? Certainement pas le "boot cut" ni le "overall", car nous les avons bien vendus, mais pas dans une quantité commerciale. Les consommateurs actuels achètent toujours des skinny taille basse et quelques coupes au dos rond, les coupes boyfriend ou girlfriend sont présentes, mais nous sentons que ce n’est pas un "hype". Les prix du denim ont augmenté et avec un Euro faible ou un Dollar fort, il n’y a pas de chance réaliste que le denim général devienne accessible, cela veut dire que le denim est trop cher. En termes de nouvelle tendance dans les coupes ou les tissus, je l’espère, mais je ne connais pas encore celle de la femme. Je suis confiant de trouver quelque chose aux prochains salons. Pour les hommes, nous cherchons des coupes plus décontractées et plus larges, nous avons envie d’acheter quelque chose comme ça."
Ron Herman, Ron Herman, Los Angeles, USA & Tokyo, Japon
"Nous expérimentons une demande pour le denim général qui reflète notre style de vie West Coast – déchiré et réparé avec un toucher doux et une sensation vintage authentique. L’innovation dans les tissus et les coupes évolue toujours. Idem pour les arrivées de nouvelles marques avec une identité uniques. L’une des raisons pour lesquelles les gens ont si bien réagi à Ron Herman Denim vient de son interprétation unique de la culture jean californienne, mélangée à l’esthétisme et aux tissus japonais.
Nous aimons des coupes masculines pour les femmes pour le P/E 2015 et nous attendons l’impact du patte d’éph’ sur les ventes A/H 2015/16. Pour les hommes, RHD se consacre à donner vie à chacun de nos lavages pour qu’ils aient l’air aussi attrayants en magasin que sur le corps."
Frédéric Granger, Responsable des achats de Citadium, Paris, France
[bookmark: _GoBack]"Au cours des dernières saisons, les jeans skinny et jeggings sont devenus les basiques des armoires. En termes de nouveaux styles, le jean tapered leg pour l’homme comme pour la femme, de même que les blousons authentiques en denim, reviennent. Trois tendances contribueront au nouveau boom du denim, d’abord le revival des styles anciens, par ex. les jeans de maman, les pattes d’éph’, le vintage. Ensuite, les coupes améliorées obtenues grâce à un patronage travaillé, par ex. Levi’s 501 CT ou Re/Done. Enfin, les innovations de tissus, par ex. Jog jeans. Les marques s’éloignent du denim traditionnel et ‘puriste’ et diversifient les matières. Les jeans sont revisités par les prescripteurs de tendances (par ex. défilé Saint Laurent).
Je pense que le marché du denim va se scinder en deux grandes catégories : d’un côté, la consommatrice moyenne pour qui les styles féminins et un prix abordable resteront d’importants facteurs de décision. De l’autre côté, le client puriste qui recherche une matière et un lavage authentiques, comme le prouve la popularité du denim selvage japonais."
Lydia King, Responsable des achats femme chez Selfridges, Londres, UK.
"Nous avons remporté un grand succès avec nos pièces d’inspiration 1970. MiH était probablement le premier sur le marché avec des designs sous cette influence, et le pop-up de la marque dans notre studio de denim a été un franc succès. Les styles évasés à travers toutes nos marques ont très bien marché cette saison, depuis le denim Frame jusqu’au High Rise Bell Canyon de Paige, de même que les styles créés par Stella McCartney. Nos clients semblent s’éloigner des jeans standard, et achètent des pièces de mode plus pointues. Le jean de Stella McCartney et Alexa by AG, Forte Couture et Re/DONE – une nouvelle marque de Levis déconstruits et remontés - se vendent bien. Nous voyons des marques de denim s’aventurer dans le prêt-à-porter ou des pièces de défilés, ce qui fait évoluer l’offre dans notre studio denim et la perception du denim comme un tout. Certaines de nos marques principales comme J Brand et Citizens of Humanity ont une approche orientée mode avec quelques-unes de leurs pièces de cette saison et de la prochaine. Citizens of Humanity a développé un modèle évasé de pantacourt et J Brand introduit une collection de pièces effilochées – flares, pantacourts, blousons de même que des styles culottés. Des marques premium de niche, comme Discount Universe et Forte Couture, que nous avons en exclusivité au Royaume-Uni, Marques'Almeida, introduisent des styles plus expérimentaux. Le denim semble évoluer vers un nouveau domaine, qui n’est pas confiné dans les catégories du quotidien ou du décontracté.
Les fabrications continuent d’être très importantes et les marques offrent des tissus et des finitions plus innovants et techniques à chaque saison. Nous voyons une résurgence des couleurs pour la saison prochaine, mais dans des tissus satinés et des velours de plus en plus présents, avec des velours évasés particulièrement prometteurs. Les pattes d’éph’ en suède brun sont une pièce-clé, et nous avons déjà du succès avec les évasés en cuir.
Gordon Wu, JC Stores, Suède
"Nous vendons beaucoup de boot cut et de pattes d’éph’ pour les femmes. Le denim destroyed aussi est bien perçu en ce moment, dans une coupe boyfriend pour les femmes. Pour les hommes, nous voyons beaucoup de tissus stretch, en particulier chez des marques comme Replay. Dès que les gens arrivent avec de nouvelles innovations, comme un jogger en denim que nous avons vu récemment, cela amène de nouveaux clients dans le magasin. Ils sont contents de payer plus cher pour ces nouveaux styles, aussi voyons-nous l’innovation comme une clé. Nous savons que les fabricants de tissu regardent de près la manière d’exciter les clients, mais chez JC nous avons une stratégie basée sur le denim et nous voyons toujours le jean regular se vendre. La mode homme grandit particulièrement pour nous."
Mark Werts, American Rag Cie, Global, USA
"Bien vendre des vêtements en denim ? Les vrais et traditionnels Americana, workwear, vintage, et le denim fait son retour chez les femmes ! C’est rafraichissant de voir les femmes préférer de vrais jeans raides au lieu de jeggings, leggings, peggings et active wear. Des innovations ? Le denim est une toile blanche : le styliste ou le fabricant est le Michel-Ange. Si Michel-Ange est dans son studio, il peint ou il sculpte… et là, il y aura un nouveau ‘BOOM’. La dernière tendance ? Les sept nouveautés dans la coupe la matière, le traitement et la couleur sont indigo, indigo, indigo, indigo, indigo, indigo et bien sûr, indigo. Les jeans en tissu indigo (de Nîmes) ont commencé vers 1850 d’après google, et courent depuis 165 ans. Les mailles indigo ont vraiment commencé il y a 5 ans et ont 160 ans à rattraper sur les jeans. Ma couleur favorite est le 54 tons de bleu."
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