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Cher lecteur,
Le monde de la mode arrive à une étape de changement radical. Les valeurs bougent, les tendances s’installent différemment, et l’attitude du consommateur de la toute jeune génération est méconnaissable comparé à la précédente. Les géants de la fast-fashion comme H&M, Zara, et Mango, et les grands détaillants comme Uniqlo, qui répondent aux besoins basiques des gens, ont toujours totalement influencé le paysage du détail. Le bon vieux temps, lorsque n’importe qui pouvait faire de l’argent dans la mode, pourvu qu’il fasse des efforts et soit malin, est malheureusement bien révolu. Mais les opportunités de gagner beaucoup d’argent en s’amusant dans la mode peuvent encore exister. L’industrie devient simplement plus professionnelle, plus mondiale, à un rythme de plus en plus effréné. De nos jours, les détaillants doivent voyager, faire des sélections et les articuler, tout en gardant un œil sur leur base de données de clients. Le service consommateurs est crucial, il faut mettre son ego de côté. Dans ce numéro, notre équipe mondiale a de nouveau travaillé dur pour vous apporter les tendances-clés, des concepts innovants pour les magasins, de grands designers et des pièces porteuses de tendances du monde entier. Le denim est un sujet particulier dans ce numéro. Car le denim est le tissu le plus cool, le plus profitable et le lus versatile de l’industrie textile. Nous vous montrons dans ces pages les possibilités qu’il offre et son histoire. Souhaitons que les fantastiques modèles en denim de nos rubriques vous donnent l’envie d’aller plus loin.
Enfin, nous avons le plaisir de vous annoncer que nous accueillons le tout premier WeAr Select du 9 au 10 janvier 2016 dans un lieu exceptionnel à Londres. C’est un nouveau salon professionnel international innovant, auquel vous, lecteur, êtes invité. Notre vision est de créer une plateforme accessible et présélectionnée afin de permettre aux détaillants comme vous de passer un week-end pour connaître les nouvelles tendances-clés, le réseau, et pour découvrir des marques premium de vêtements homme, femme et de chaussures d’Amérique du Sud, Europe, Asie et au-delà. Nous vous présenterons également quelques-uns des meilleurs concepts de détail de Londres. Bien boire et bien manger sera au menu. En bref, cela promet d’être un week-end dense, informatif et abordable dans l’une des villes les plus intéressantes du monde. Une visite qui pourrait même vous faire gagner de l’argent. Afin de faciliter votre venue, et vous tenir informé sur le secteur premium, nous organiserons quatre salons par an à Londres. Nous voulons garder ce salon réaliste et travaillerons avec les autres salons professionnels car nous ne voulons pas entrer en compétition. Nous souhaitons raviver le marché avec des nouveaux concepts, créer un antidote aux géants de la fast fashion, quelque chose qui sera bien perçu par le consommateur final. “God save fashion and the Queen.” Nous avons hâte de vous rencontrer à ce salon, en visiteur ou en exposant.
Je vous souhaite plein de succès dans vos affaires.
Sincèrement,
Klaus Vogel
Directeur de publication et de la rédaction
