TENDANCES

ACHETEURS: ILS FONT LA TENDANCE

WeAr a interviewé des acheteurs internationaux de mode et de chaussures sur la saison prochaine. Il y a deux questions cruciales : 1. Que cherchez-vous dans les prochains salons et défilés de designers ? 2. Quelle sera la grande tendance pour 2016 ?




DARREN SKEY, RESPONSABLE DU DéPARTEMENT HOMMES DE HARVEY NICHOLS, LONDRES, UK.
Je suis curieux de voir quel impact aura la nouvelle Semaine de la mode homme de New York sur le calendrier, et quel talent en émergera. Pour les tendances, je pense que l’on verra moins de streetwear inspiré du sport dans les prochaines collections et une continuation d’une version plus adulte comme on a déjà pu le constater cette saison. Nous nous sommes investis dans la fusion entre le tailleur et le sportswear, ce qui a donné un second souffle au marché tailleur plus traditionnel, en le rendant plus accessible et plus attrayant pour les jeunes acheteurs. Les silhouettes se sont élargies ces deux dernières saisons et je pense que l’on retrouvera ces lignes plus douces au printemps prochain.  


JOEP JONGEN, propriétaire DE GORILLI à ROTTERDAM, PAYS-BAS
Je recherche de la nouveauté, de la fraicheur et des idées bien menées. Il y a énormément de nouvelles marques et idées qui sortent en ce moment et qui focalisent l’attention, mais la plupart d’entre elles manquent de qualité dans l’exécution et la production. J’espère que les nouvelles marques feront plus attention à ce genre de détails à l’avenir. 


ALEX EAGLE, DIRECTEUR DE CRéATION CHEZ THE STORE X SOHO HOUSE à BERLIN, ALLEMAGNE
Notre éthique à The Store est de proposer des éléments en cohésion pour obtenir une garde-robe qui fonctionne. Tout ce que nous sélectionnons est bien réalisé et conçu pour durer. C’est l’antithèse de la fast fashion, nous ne suivons pas les tendances saisonnières qui passent. Ceci dit, je suis toujours à la recherche de quelque chose qui me surprendra, quelque chose d’inattendu, pas un effet de mode. De belles matières et de belles coupes sont des critères de plus en plus importants et c’est même devenu une tendance prioritaire. Les gens cherchent de la consistance, ils veulent pouvoir acheter ce qu’ils ont envie de porter dans l’instant, plutôt que de prévoir ce qu’ils vont porter la saison suivante. Cela se retrouve dans la mode masculine, et la manière dont les hommes s’habillent renforce l’esthétisme des collections pour femmes.
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RYO MIYOSHI, MANAGER DE 1LDK à TOKYO, JAPON
Aux prochains salons, je rechercherai des vêtements empreints d’originalité, qui portent l’identité propre d’une marque. Néanmoins, il ne s’agit pas de se contenter de trouver des nouveautés, mais des choses en accord avec le style de vie actuel à Tokyo et excitantes. La prochaine grande tendance sera la Mode : des vêtements qui respirent le style et quelque chose d’artistique. 


LARISA KOLMYKOVA, propriétaire ET RESPONSABLE ACHATS CHEZ AIR STORE à MOSCOU
Tout d’abord, je recherche des idées et des technologies novatrices. De mon point de vue, les grandes tendances mondiales sont l’écologie et la technologie. Les gens et les designers ont commencé à réfléchir à de nouvelles méthodes de production des matières et de confection. L’utilisation revue des matières brutes permet aux designers de créer des vêtements plus pratiques, peu coûteux, tout en étant des griffes de créateurs. Les principaux novateurs dans ce domaine seront toujours selon moi Comme de Garçons et Issey Miyake. Ces marques parviennent à créer des choses magnifiques, tout en utilisant très peu de matériaux naturels. 


ANDREA BONVICINI, propriétaire DE BONVICINI à MONTECATINI TERME, ITALIE
Nous adorons rechercher des produits originaux, vecteurs d’émotions que nous transmettons à nos clients. Nous aimons les surprendre avec de petites choses, un accessoire, une paire de lunettes ou un T-shirt. Nous aimons proposer des pièces qui sortent de la mondialisation créée par les grandes marques. Bonvicini Fashion Gallery & Stores repose sur de fortes valeurs illustrées par nos nombreux produits, qui selon nos clients, créent la diversité et la tendance. 


JEF COOPMANS, propriétaire DE JEFF ANVERS, BELGIQUE
Je cherche toujours des pièces que je pourrais acheter moi-même. Je pense que le meilleur moyen de les vendre aux clients, c’est d’en parler avec passion. De cette manière, cela crée aussi un lien entre tous ces produits.  Concernant la mode masculine A/H 2015/16, j’ai vu pas mal de blousons d’inspiration vintage, surtout des années 1960 ou 1970. Des motifs à carreaux de la tête aux pieds, ainsi que beaucoup de produits rappelant le Londres funky des sixties. Mis à part les couleurs sombres habituelles, il y avait autant de rouge et de rose. Pour le P/E 2016, je m’attends à voir des couleurs claires, des pastels et des gros motifs. Des vêtements frais et fun !


YUMI NAGAO, DIRECTEUR ET ACHETEUR CHEZ SISTER à TOKYO, JAPON
Ces dernières années, on constate que les tendances durent de moins en moins longtemps. Par exemple, en rejet des styles relax, on voit le désir de porter des talons, et face à l’explosion de designers, les gens les mélangent avec des pièces uniques de seconde main. La mode, tout en étant influencée par les différents courants, est sans cesse soumise au renouvellement des styles, qui durent une période. On en déduit que la nouvelle tendance qui sublimerait tout sera celle qui combine tous ces différents styles dans une sorte de patchwork créant un sentiment unique d’originalité. 


CHARLOTTE KRASKA, CHEF DU E-COMMERCE & ACHATS CHEZ ANITA HASS, HAMBOURG, ALLEMAGNE
Au travers des collections, nous recherchons le mélange parfait du classicisme retravaillé, comme un superbe costume d’été ou des pièces faciles à porter, uniques et raffinées qui se distinguent dans la garde-robe. Alors que l’on investit plutôt des pièces d’hiver, l’été on expérimente de nouvelles tendances. Les collections nomades et urbaines vues ces derniers temps ont quelque chose de magique. C’est le retour de l’artisanat culturel qui apporte une vraie touche de féminité et les designers confectionnent leurs vêtements comme l’on rédige un carnet de voyage. Je pense que cette tendance durera, car elle est très accessible à tous et tend à populariser la mode. 


PAOLA BASSOTTI, propriétaire DE BILBOQUET, LIVOURNE, ITALIE
Aux prochains salons et défilés, nous rechercherons de nouvelles alternatives alléchantes pour nos clients, les marques contemporaines, qui sont au top de la féminité et de la modernité. Concernant la nouvelle grande tendance, honnêtement je ne saurais répondre, je ne pense pas que le marché haut-de-gamme connaîtra de grands bouleversements,  je pense qu’il y aura une forte expansion du jeune marché, mais cela mérite une analyse complexe et je préfère laisser les experts s’en charger.


ALLAN LAYANI, propriétaire DE ALLAN JOSEPH, MARSEILLE, FRANCE
Depuis plusieurs saisons, le secteur a subi une importante mutation. La crise économique a changé les habitudes d’achat et les différents acteurs ont du mal à retrouver l’énergie de créer des choses vraiment novatrices. Nous devons replacer le produit au centre du débat et calmer cette frénésie de consommation pour acheter plus intelligemment, exiger des marques plus de transparence sur les conditions de fabrication, recréer un lien fort entre les produits et les consommateurs, et veiller à ce que l’excellence reste la seule stratégie marketing qui vaille. 
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RAVI GREWAL, propriétaire DE STUARTS LONDRES, ROYAUME-UNI
Nous proposons déjà un choix éclectique de produits, mais si je devais y rajouter du nouveau, je choisirais sans doute quelque chose avec son propre argument de vente, ce qui attirerait de nouveaux clients ou plairait à notre clientèle actuelle. C’est très dur de suggérer de nouvelles tendances tant il en existe, et tant cela se renouvelle vite. La mode du sportswear de luxe est toujours aussi populaire, ainsi que cette fièvre pour les sneakers haut-de-gamme. Si je devais prévoir ce qui se marchera dans les saisons à venir, je miserais sur des imprimés intéressants sur des chemises en soie, qui se marient à merveille avec un chino ou un jean blanc cassé. C’est un look très sympa pour les hommes, qui deviendra la norme, et très bien interprété par les collections comme Versace Collection. 


[bookmark: _GoBack]CHRISSY GOOSSENS ET ANGELA LAMBRIEX, propriétaires DE FEE CONCEPTSTORE, SITTARD, PAYS-BAS.
Notre objectif chez FEE Concept Store + Cafe est de produire des designs sobres et épurés, mais nous pensons que le look 1970 revient en force. Nous constatons un changement radical dans les coupes – les jeans skinny laissent la place aux pattes d’éph’ et on voit réapparaitre des jupes évasées et des robes fourreaux. Des hauts ajustés et des costumes taillés donnent un look très pimpant à la fois pour les hommes et les femmes. Les gammes de couleurs changent : les couleurs naturelles sont passées au filtre noir et blanc. On privilégie des tons chauds de jaune, orange, rouge, vert et brun. Nous aimons particulièrement ce style 1970, c’est vraiment une philosophie pour FEE et pour les marques que nous distribuons. Nous restons fidèles à notre propre style, indépendamment des tendances actuelles.     
