FOCUS
UNISEXE : LA MODE AU FUTUR
ESTHER STEIN
DE PLUS EN PLUS DE MARQUES SE TOURNENT VERS LA MODE UNISEXE, LA FRONTIÈRE ENTRE LES LIGNES MASCULINES ET FÉMININES DEVIENT FLOUE. ALORS FEU DE PAILLE OU TOURNANT HISTORIQUE ?

En février, des femmes masculines et des hommes féminins ont parcouru le podium pour la première collection d’Alessandro Michele, nouveau designer chez Gucci. Autrefois symbole du sex-appeal classique, cette marque s’est mise à jouer avec les codes du genre. L’industrie de la mode a été surprise – et séduite. Cette interversion de vêtements ne se limite pas au jean boyfriend ou aux sacs à mains pour hommes – l’androgynie devient un critère clé de la mode.  La mode unisexe est encore minimaliste et expérimentale, les coupes sont généralement larges, les couleurs ternes, et on n’y trouve pas de fioritures qui flashent. Un look qui traverse les âges et le temps. 
Parmi les avant-gardistes, on trouve le designer canadien Rad Hounari. On a pu voir ses modèles dans l’espace pop-up Agender de Selfridges à Londres au printemps dernier. La mode du genre neutre a inondé les trois étages du magasin pendant les deux mois qu’ont duré le projet, comme l’a décrit Linda Newson, directrice de création : “Un laboratoire d’expérimentation sur l’idée du genre.” Aux côtés de marques connues, 40 nouvelles marques unisexes furent présentées dans des conditions minimalistes. Parmi elles: Nicopanda de Nicola Formichetti, designer chez Diesel, ou encore la marque newyorkaise de streetwear de luxe Hood By Air, dont le créateur, Shayne Oliver, explique : “Quand je crée, je ne pense jamais au genre, mais à l’attitude.”

Cette attitude devrait se retrouver dans tous les aspects du magasin. Les boutiques de denim des années 70’s flirtaient avec le look unisexe, offrant une gamme de jeans et de hauts dont seules les tailles et les couleurs variaient. Les plus grandes boutiques devraient diviser leurs collections en trois catégories. Cela se fait déjà en ligne : Not Just A Label propose une gamme “unisexe” à côté des gammes homme et femme, pendant que l’e-boutique Personnel of New York propose une option “pour tous”. Le dimensionnement se doit d’être compréhensible. Les clients peuvent utiliser des tableaux de tailles, comme celui que propose le site en ligne de Rad Hourani, pour trouver rapidement la taille qui leur correspond. L’unisexe est-il l’avenir ? Les experts du marché se gardent de prendre clairement position – mais il est certain que le changement dans la perception du genre est à un moment charnière. 
