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DUVETICA 
FORTSCHRITTE BEI DAUNEN 

Die italienische Marke Duvetica entwickelt ihr wichtigstes Daunenjacken-Modell für H/W 2015 weiter und präsentiert eine Evolution dieses Jacken-Konzepts. Die Kollektion definiert sich durch aussergewöhnliche Leichtigkeit, wobei sich die Jacken in verschiedenen Längen an den Körper anschmiegen und ihn schützen. Liebe zum Detail hat oberste Priorität. So gibt es unsichtbare Reißverschlüsse, die die Breite der Ärmel verringert oder versteckte Zips und Taschen auf Wende-Modellen. Auch Dufflecoats sind mit bequem gesteppten Nyloninnenfutter gefüttert und Mäntel verfügen über Doppelverschlüsse und sind in kurz und Dreiviertellänge erhältlich. Wie immer machen die excellente Farbauswahl und die Philosophie der Marke, auf Logos zu verzichten, den Charme ihrer Premium-Kreationen aus. 

www.duvetica.it  

GEOX

NEUE UFER

Die italienische Schuhmarke Geox, bekannt für die Erfindung der originalen atmungsaktiven Gummisohle, wird ihre Kollektion für F/S 2016 im Juni auf der Herrenmesse Pitti Uomo präsentieren und damit die Rückkehr des Labels nach mehr als einem Jahrzehnt auf die Messe einläuten. Dies ist Teil einer Strategie, die auch eine Verjüngungskur der Konfektionsprodukte und Accessoires beinhalten wird. Während die Prinzipien des Unternehmens, die Kombination von Technologie und Design, natürlich beibehalten wird, ist das Angebot nun um einiges raffinierter, sowohl bei den Schuhen als auch in der Konfektion, die dem Label laut Geox großes Wachstum bescheren wird.
www.geox.com 

STRÖM 
READY TO WEAR
 
Im H/W 2015 freut man sich bei dem schwedisch-amerikanischen, modernen Denim-Label Ström auf die geplante große Erweiterung des Sortiments. Konfektionsmodelle, einschließlich Lederjacken, Oversized-Cardigans und Hosen im Menswear-Stil werden die Kollektion des Denimhauses bald abrunden. Seit dem Debüt im H/W 2013 erregte das Unternehmen in der Premium-Denimszene viel Aufmerksamkeit. Designerin Erika Strömqvist arbeitete bereits mit Designern wie Nicolas Ghesquiere und Ann Demeulemeester zusammen. Nun bringt sie ihre eigenen schwedischen Wurzeln in ihre Designs für Ström in Los Angeles mit ein. Ström ist aktuell bei ausgewählten Boutiquen in den USA und online erhältlich.
www.STRÖMbrand.com
CONVERSE X WOOLRICH

Die amerikanische Sneaker- und Bekleidungsmarke Converse präsentierte neben ihren bereits etablierten Kollaborationen mit der Andy Warhol Foundation, Varvatos und Missoni eine neue Partnerschaft innerhalb ihrer Premiumlinie. Die exklusiven Modelle werden zusammen mit der amerikanischen Brand Woolrich kreiert und werden ab H/W 2015 erhältlich sein. Sie sind Teil der Special Editions, die für echte Mode- und Markenliebhaber gestaltet werden. Vom Trend der Saison hin zu verschiedenen Stil- und Materialmischungen wurde die Kollektion für kalte Wintertage konzipiert. Das klare und sportliche Design des ikonischen Chuck Taylor Modells wird mit der warmen, bunten Wolle des geschichtsträchtigen Outdoor-Hauses kombiniert.
www.converse.com
GOLA 

FEIERT 110 JAHRE

Das britische Schuhlabel Gola feiert dieses Jahr sein 110-jähriges Jubiläum und ist damit wohl eine der ältesten noch existierenden britischen Sports-Brands. 1905  gegründet, durchläuft Gola eine Karriere vom Sportartikel-Hersteller, über den Verkauf von reinen Sportschuhen, bis hin zur heißbegehrten Fashion-Schuhbrand. Zu diesem Anlass gab es im Mai einen Pop up-Store bei Fred Segal in L.A. mit großer Party. Natürlich zelebrieren auch einige spezielle Editions diesen Meilenstein. So kommt für F/S der Harrior 68 und H/W der Harrier 72 Sneaker neu heraus, die beide eine Hommage an vergangene Gola-Zeiten sind. Beide Modelle stammen aus der „Made in England“-Kollektion, und formen die Basis der exklusiven H/W Kollektion.

www.gola.co.uk 

BOXFRESH
SCHUHMODE IM FOKUS

Das britische Schuhlabel Boxfresh wird sich im F/S 2016 ganz auf sein Schuhangebot konzentrieren, nachdem sämtliche Kleidung aus dem Programm gestrichen wurde. Die Mode von Boxfresh, einschließlich der ‚EightyNine‘ Capsule Collection, die letztes Jahr zum 25. Jubiläum der Marke lanciert wurde, wird jedoch bei ausgesuchten Retailern noch bis Ende H/W 2015 erhältlich sein. In Hinblick auf die Schuhkreationen gab es im H/W 2015 einige neue Styles, wie den Stiefel ‚Shepperton‘ mit Lederfinish und Pelzbesatz, während die klassischen Boxfresh-Turnschuhe in neuen Farben und Premium-Materialien wie gewachstem Wildleder aufgelegt werden. Seit dem bescheidenen Karrierestart des Labels an einem Marktstand in London 1989, hat  sich Boxfresh zu einer der international bekanntesten Streetwear-Marken entwickelt.

www.boxfresh.com 

STUDIO CRISTALLINI 
JUBILÄUMSFEIER
2015 zelebriert der italienische Showroom Studio Cristallini sein 20-jähriges Bestehen. Um dieses wichtige Ziel hervorzuheben, hat sich der einzigartige Showroom dazu entschlossen, sich selbst zu beschenken, indem das gesamte Interieur und die komplette Corporate Identity erneuert werden. Die Agentur Nuts & Seeds wurde mit der kreativen Leitung betraut und das MORQ Studio ist zuständig für die Auswahl der neuen Innenausstattung.
www.studiocristallini.it
GHERARDINI
KOLLEKTION FÜR MÄNNER
Auf der Pitti Uomo im Juni feiert das italienische Accessoire-Label Gherardini die Premiere seiner Kollektion für Männer. Die Traditionsmarke aus Florenz, die in diesem Jahr ihren 130. Geburtstag begeht, will mit Business-Taschen und Leder-Accessoires jetzt auch die männliche Kundschaft erreichen. „Endlich können wir unserer Wissen in Accessoires für Männer stecken. Wir sehen viel Potenzial in diesem Marktsegment. Mehr News demnächst“, verrät im Vorfeld der Geschäftsführer Riccardo Braccialini über die neue Linie der Brand. Seit 2007 gehört Gherardini zur italienischen Braccialini-Gruppe.

www.gherardini.it/
MARNI

MENSWEAR VON STAFF INTERNATIONAL
Die Männerkollektionen des italienischen Labels Marni werden ab dem Frühjahr 2016 von Staff International produziert, einer Tochtergesellschaft der OTB-Gruppe von Renzo Rosso. Die Vereinbarung umfasst Entwicklung, Produktion und Vertrieb von Bekleidung, Accessoires und Schuhen. Bislang hatte sich Marni selbst um die Produktion gekümmert. Die Lizenzvergabe kam nicht unerwartet: Seit Dezember 2012 gehört auch Marni zur OTB-Holding, die Kidswear-Lizenz ging bereits im Januar dieses Jahres an den Modehersteller Brave Kid, ebenfalls eine OTB-Tochter. Zu OTB gehören die Marken Viktor & Rolf, Diesel und Maison Martin Margiela. 

www.marni.com
SUN 68

WACHSTUM MIT STORES
Sun 68, die italienische Brand für Casual Clothing und Sportswear, feiert ihr 10-jähriges Jubiläum und geht ihren Weg weiter nach oben. Das 2005 gegründete Label, das seine Anfänge auf ein Vintage-Poloshirt zurückführt, hat ein starkes internationales Kundennetz mit mehr als 1300 aktiven Kooperationen weltweit aufgebaut. Neue Materialien, neue Formen und die wechselnden Kundenbedürfnisse stehen bei Sun 68 heute im Mittelpunkt. Die Kollektionen zeigen eine Balance zwischen Tragbarkeit und Schneiderkunst, klassischem und modernem italienischen Design. In den vergangenen drei Jahren launchte das wachsende Unternehmen sieben neue Flagshop-Stores in Italien, darunter die 2014 eröffneten, architektonisch eindrucksvollen Läden in Brescia und Verona. In diesem Jahr sind fünf weitere Shops geplant – zwei davon, in Modena und Cuneo, sind bereits eröffnet.
www.sun68.com
STRELLSON x REMS 182

Die Schweizer Mode- und Lifestyle-Brand Strellson Sportswear und der Künstler Rems 182 sind eine spannende Verbindung eingegangen: Der italienische Aerosol-Artist, Illustrator und Grafikdesigner kreierte für Strellson vier exklusive Motive für die Sommerkollektion. „Ich schätze den urbanen Spirit von Strellson, der sich in den Produkten ausdrückt“, sagt Rems 182. Die Rems-Drucke erscheinen auf einer limitierten T-Shirt-Serie, als Print im Futter diverser Jacken und als Jeans-Label. Die Special Edition wird durch Accessoires wie Shopper, Rucksack und Tablet-Sleeve abgerundet. Strellson entwickelte ein eigenes Packaging mit einer Rems-Grafik für diese Linie und beim Kauf eines der Produkte erhält der Kunde einen Druck mit einem der Rems-Motive. Die Kollektion Rems 182 ist ab März 2016 in allen Strellson-Stores, im Webshop und im internationalen Fachhandel erhältlich.
www.strellson.com
TOMMY HLIFIGER

NEUER STORE IN BEIJING 
Das 30-jährige Jubiläum seiner Marke beging Tommy Hilfiger Ende Mai in Beijing, China. Dort ludt er zur exklusiven Wiederaufführung der Modenschau der Hilfiger Collection H/W 2015 und zur Eröffnung seines größten Stores in China. Der neue Shop erstreckt sich über zwei Etagen in Beijings prestigeträchtigen Shopping-Center In88. Auf mehr als 5oo Quadratmetern wird die gesamte Bandbreite der Marke gezeigt – erstmals in China wird auch die „Hilfiger Collection“ präsentiert, das Sahnestück der Hilfiger-Kollektionen. Sportliche Womenswear, die Hilfiger Collection sowie Accessoires mit Schuhen und Taschen befinden sich im ersten Stock, während auf der zweiten Etage Tommy Hilfiger Tailored und die Sportswear-Kollektion für Männer zu sehen sind. Das Store-Design ist eine gelungene Mischung aus amerikanischer Tradition und Modernität. So werden die Räume einerseits von wertvollen Antiquitäten und Vintage-Möbeln geprägt, andererseits kommen handgefertigte Lichtobjekte zum Einsatz und die großen Schaufenster zeigen digitale Bildschirme mit den aktuellen Werbekampagnen der Brand. „Der chinesische Markt ist seit Beginn eine wichtige Region für den Ausbau unseres globalen Geschäfts“, sagt Daniel Grieder, CEO von Tommy Hilfiger. „Mit mehr als 100 Stores in China können wir heute eine Reihe spannender Strategien zur Erschließung des Wachstumspotenzials entwickeln, um die Menschen hier an unserer amerikanischen Identität teilhaben zu lassen sowie unsere Markenpräsenz und die Geschäfte im Land zu steigern.“ Weltweit gibt es 1400 Tommy Hilfiger Stores in mehr als 90 Ländern, inklusive sieben Flagship-Stores.

www.tommy.com  

DEBENHAMS NEUER STORE IN MOSKAU
EXPANSION NACH RUSSLAND

Debenhams wird in der zweiten Jahreshälfte 2015 einen Flagship Store auf drei Etagen im Moskauer Einkaufszentrum Aviapark einweihen, insgesamt die zweite Niederlassung des Hauses in Russland. Neben Mode und Accessoires umfasst der 8.400 m2 große Einkaufstempel ein Café, eine Parfumabteilung, Kosmetika und Haushaltswaren. Das Design des neuen Debenhams ist einzigartig, das Hauptkonzept folgt jedoch dem Stil der Debenhams-Boutique in der Oxford Street, wo Licht und Raum im Vordergrund stehen. Der Department Store bietet neben den Eigenmarken viele internationale Designer an. Einige davon werden zum ersten Mal in Russland erhältlich sein.
www.debenhams.ru

CREATIVE FUTURES

LONDONS NEUSTES MODEEVENT

Das Debut von Creative Futures London, einem alljährlich stattfindenden Modegipfel, der von der internationalen Trendforschungsagentur WGSN und i2i Events abgehalten wird, ging im letzten Monat in London über die Bühne. WeAr war als Medienpartner ebenfalls mit an Bord. Das Event, das am Cavendish Square 11 stattfindet, konzentriert sich auf das Thema Hebelwirkung „Kreativität“ und wie man diese in eine Mode-Organisation integriert. Die Diskussionspunkte reichten von Businessplänen, digitalen Innovationen und kreativem Design bis hin zur Kundenbindung. Auf der Liste der Gastredner waren Modeunternehmen wie Calvin Klein, Inc., Kate Spade New York, Boxpark und Avenue 32 zu finden.
www.creativefutures.co.uk
MACKINTOSH
NEUORIENTERUNG
Die britische Luxusmarke für Oberbekleidung, Mackintosh, verkündet für 2015 eine neue Ära, da das Unternehmen sein Angebot ausweitet. Die internationale Sales Managerin Sophie Wright erklärte WeAr: „Im HW 2015 erfinden wir uns praktisch neu, da wir bei Mackintosh unsere Markenpräsenz ins Luxussegment erheben. Es wird weiterhin die traditionellen, gummierten Regenmäntel geben, die in Schottland seit über 200 Jahren von Hand gefertigt werden, aber nun in einer raffinierteren Ästhetik und mit taillierter Passform. Zusätzlich dazu wird Mackintosh auch eine neue Outerwear-Linie aus Wolle, Cashmere und Daunen präsentieren, die schon bald als vollständige Konfektionskollektion erhältlich sein wird.“ Ebenfalls in diesem Jahr freut sich die Modemarke auf die Eröffnung eines weiteren Flagship Stores in der Conduit Street in London.

www.mackintosh.com
HAPPY SHOP
NEUERÖFFNUNG IN BERLIN
Happy Shop Berlin plant für diesen Monat die Neueröffnung seines brandneuen Concept Stores Happy Shop Global Alliance. Die Wiedereröffnung in der Torstraße 67, 10119 Berlin, wird schon sehnlichst erwartet, es gab ein regelrechtes Gerangel unter den Marken um einen der heiß begehrten Verkaufsplätze im neuen Concept Store, was dazu führte, dass im Mai regelrechte Interviewtage  für Marken angesetzt wurden, die dort ihre Kollektionen präsentieren konnten. Der neue Laden bietet Mode aus aller Welt, Haushaltswaren, Kosmetik und Schönheitspflege, Schmuck, Floristik, Kunst, ein Café mit Saftbar und eine eigene Bar für Clubmitglieder.

www.happyshop-berlin.com
PREMIÈRE VISION
THE SOURCING CONNECTION
Für die nächste Auflage der Stoffmesse Première Vision steht „The Sourcing Connection“ im Mittelpunkt, ein neues selektives Event, das internationale Sourcing-Lösungen anbietet. Dieses wird vom 4. bis 6. September 2015 zeitgleich mit der ‚Made in France Première Vision’ und ‚Première Vision Manufacturing’ stattfinden. Durch diese zusätzliche dritte Messe sollen alle großen Hauptlieferbereiche für Textilien und Mode abgedeckt werden. Das Ziel dabei ist es, eine Auswahl der besten Hersteller der Industrie auf allen drei Messen mit einer selektiven und umfangreichen Präsenz zu präsentieren.
www.premierevision.com
PURE LONDON
PREMIUM-SCHUHMODE
Die britische Damenmodemesse Pure London entschloss sich zur Zusammenarbeit mit dem Premium-Schuhmoden-Experten und Designer Gerard Levy. Das Ergebnis ist ein neuer ‚Premium-Schuhmoden‘-Bereich während der Sommermesse vom 2. bis 4. August 2015 in London Olympia. Die Footwear-Marken aus der Premiumklasse ergänzen die über 100 Schuhmodemarken, die bereits zuvor schon als Aussteller dabei waren. Einige der bestätigten Marken sind: Camper, Castell, Megumi Ochi, Lili Mill, c.doux, Alberto Zago, Chie Mihara und Homers.
www.purelondon.com
BREAD AND BUTTER
NEUER KINDERMODENBEREICH
Die Berliner Modefachmesse Bread and Butter gab neue Details zu einer Kindermoden-Show als Erweiterung seines Angebots für FS 2016 bekannt. Cookies, so der Name der Messe, wird als Teil der Bread and Butter stattfinden, die vom 7.-9. Juli wie jedes Jahr am Berliner Flughafen Tempelhof ausgetragen wird. Eine Fläche von 5.000 m2 wird zur Verfügung stehen und das Angebot umfasst Kindermode, -Schuhe und -Accessoires sowie Schwangerschaftsmode und Lifestyleprodukte.
www.breadandbutter.com
CIFF COPENHAGEN
BRANDNEUES RETAILKONZEPT
Die nächste CIFF im FS 2016 in Kopenhagen wird den teilnehmenden Marken einen neuen Retail Space bieten, in dem sie den Kunden ihre Kollektionen direkt vorstellen können. Die Pop-up-Räumlichkeiten verfügen über einen eigenen, von der Hauptmesse getrennten Zugang zum Bella Center. Zum ersten Mal finden die Kopenhagener Messen CIFF, CIFF Raven, CIFF Kids und Revolver im FS 2016 zum gleichen Zeitpunkt statt, nämlich vom 5. bis 7. August, gemeinsam mit der Copenhagen Fashion Week.
www.ciff.dk
CPM
ZUSAMMENARBEIT MIT WEAR MAGAZINE

Zum 25. Mal wird sich auf dem Moskauer Messegelände Expocentre Krasnopresenskaya im Rahmen der  CPM  vom 2. bis 5. September 2015 wieder alles um Mode drehen, wenn sich rund 1.000 internationale Labels dem osteuropäischen Fachpublikum präsentieren. Zur Saison F/S 2016 zeigen unter anderen Italien, Spanien und die Türkei ihre Aussteller in großen Länderpavillons auf über 50.000 m². Erstmals wird sich auch Südafrika mit einer Gemeinschaftsbeteiligung vorstellen. Ein Highlight im Rahmenprogramm wird die Modenschau sein, die am 2. Messetag in Kooperation mit WeAr  Magazine organisiert wird. Teilnehmer sind hier u.a. renommierte Marken wie Lacoste Foodwear, Guess und Handstich.

MUNICH FABRIC START
VIEW PREMIUM SELECTION

Die VIEW Premium Selection, das Preview-Konzept der Munich Fabric Start, präsentiert am 14. und 15. Juli 2015 in München ein selektiertes Portfolio aus Pre-Collections und Kollektionsentwicklungen von international führenden Webern und Anbietern. Die ersten wichtigen Materialtrends und Farbimpulse für die neue Saison werden in mehr als 300 hochwertigen Kollektionen für Fabrics, Additionals und Trimmings, Denim und Sportswear sowie Prints und Patterns gezeigt. Damit bietet die VIEW der Mode- und Textilbranche eine breit gefächerte Informations- und Inspirationsplattform zum frühest möglichen Zeitpunkt und somit einen bedeutenden Informationsvorsprung für die Kollektionsgestaltung. 
www.viewmunich.com
BLUE
INTERNATIONALER DENIM SHOWCASE

Coterie in New York und Project in Las Vegas, beide in Besitz des Londoner Mediengiganten UBM, versuchen den internationalen Denimmarkt mit ‚Blue’ zu inspirieren, einem Projekt, das im Rahmen der Coterie in New York vorgestellt wurde. ‚Blue‘ wurde von Tony Chu ins Leben gerufen, dem ehemaligen Marketing-Genie des Denim-Labels Hudson, der diese Stelle letztes Jahr aufgab, um seine Erfahrung einem breiteren Spektrum an Klienten zur Verfügung zu stellen. Die Initiative wird für die nächsten Shows in New York und Las Vegas sogar noch ausgeweitet. Im Big Apple werden führende Denimhersteller ihre Innovationen präsentieren und ausgewählte Designer werden jeweils ein ‚Hero Item‘ kreieren, das auf einem Song ihrer Wahl basieren soll. Neben anderen Aktionen wurde das Flaunt Magazine zur nächsten Project Show nach Las Vegas eingeladen, um die Besucher dort mit einer Special Edition zu überraschen, die ausgewählte Kreationen des Events in abgedruckter Form nochmals hervorhebt.
HAWKSMILL DENIM CO.
NEUE DENIMKOLLEKTION
Fraser Trewick, der frühere UK-Distributor von Nudie Jeans, lancierte seine eigene Denimlinie, Hawksmill Denim Co., die im Juli in Läden wie Selfridges und Oi Polloi in London und im 417 Edifice in Tokio erhältlich sein wird. Trewick selbst sagt dazu: „Hier in Europa produziert niemand solche Premium-Jeans wie sie es in Japan machen, also habe ich einige alte Maschinen aus den USA gekauft und selbst damit begonnen.“ Das Portfolio umfasst Jacken, T-Shirts und Loopback-Sweater. „Es ist schlichte, handwerklich inspirierte Mode, die sich an alter europäischer Vintage-Arbeitskleidung orientiert,“ erklärt Fraser noch zusätzlich.
www.hawksmill.com
LAMINO BY NUDIE JEANS
NACHHALTIGES DESIGN
Nudie Jeans und der Möbelhersteller Swedese arbeiten gemeinsam an einer Limited Edition einer Interpretation des Sessels Lamino, natürlich in Denim-Ausführung, um zu beweisen, dass Denim noch viel mehr kann als nur Jeans. Der unbehandelte Rahmen aus Birkenholz wurde als Tribut an die orangefarbigen Nähte von Nudies Selvedge Denim mit einigen Schichten eines orangefärbigen Furniers überzogen. Das Design gibt es in zwei Varianten: dem Nudie Selvedge und einer natürlichen Lederoption. 50 Euro des Verkaufspreises jedes Sessels gehen als Spende an Amnesty International.
www.nudiejeans.com
GAS OPENINGS PROGRAMME
NEUE NIEDERLASSUNG IN SPANIEN
Das Neueröffnungsprogramm des italienischen Denimlabels GAS tritt weiter seinen Siegeszug durch die iberische Halbinsel an und macht nunmehr an der Costa Dorada Halt, genauer in der Calle Sant Joan 12-14 in Reus, einer der beliebtesten Städte Spaniens, wo ein neuer 130 m2 großer Laden eingeweiht wird. Erst im Oktober fand die Eröffnung des neuen GAS-Store in San Sebastian statt. Das Gebäude, in dem die neue Boutique in Reus zu finden sein wird, stammt aus 1908 und entzückt mit Steinverzierungen und schmiedeeisernen Balkonen, die typisch für die Art Nouveau sind.
www.gasjeans.com
SAMSØE &SAMSØE
NEUE DENIMLINIE

Das dänische Modehaus Samsøe&Samsøe präsentierte seine erste vollständige Jeans-Kollektion für Damen für HW 2015. Hergestellt aus europäischem Premium-Denim und verziert mit italienischen Applikationen bieten diese Jeans eine klare Ästhetik, die haargenau den Nerv des bekannten skandinavischen Looks der Marke trifft. Das Angebot umfasst verschiedene Waschungen in Schwarz und Indigo, bei den Fits gibt es Skinny und Boyfriend für Sie und Skinny und Slim für Ihn.

www.samsoe.com
