
DENIM-ROUNDTABLE

WEAR BEFRAGTE FÜHRENDE INTERNATIONALE DENIMMARKEN ZU IHREN ANSICHTEN ÜBER DIE VERÄNDERUNGEN AM MARKT IN DEN VERGANGENEN FÜNF JAHREN UND DIE ZUKUNFT DER DENIMINDUSTRIE.

ADRIANO GOLDSCHMIED

„ES STIMMT, DASS ES IN DEN LETZTEN JAHREN TIEFGREIFENDE VERÄNDERUNGEN GEGEBEN HAT, DIE WIE ICH FINDE, DIESMAL NICHT NUR EINEN TREND ODER EINE MODEIDEE BETREFFEN.“

„Ich glaube wir sehen uns einer kompletten Neuordnung unseres Lebensstils gegenüber und somit auch der Art und Weise, wie wir ein Paar Jeans betrachten. Normalerweise geht es bei Denim-Innovationen um progressive Weiterentwicklungen, aber ich denke, diesmal steht uns eine Revolution bevor. Der Wunsch nach einem vollkommen neuen Ausmaß an Komfort und die neue Lebenseinstellung der Kunden bringt noch nie dagewesene Stoffe hervor, die nur mehr die Farbe von Denim, das Indigo, behalten. 

Irgendwie ist diese Formel sehr simpel, wir müssen versuchen, den Stil, der auf uns zurollt, zu verstehen und die perfekte Jeans dafür zu designen. Der Kaufanreiz entsteht an diesem Punkt dann von selbst.“

JILL GUENZA
VIZEPRÄSIDENTIN DAMENMODEDESIGN BEI LEVI’S

 

„DA UNS DAS INTERNET EINE ÜBERGROSSE AUSWAHL BIETET, SIND DIE LEUTE AUF DER SUCHE NACH MARKEN, DEREN IDENTITÄT GESCHICHTE HAT.“

„Als die erste Denimmarke überhaupt, mit 140 Jahren Erfahrung, fällt die Wahl der Kunden sehr schnell auf uns, da wir es geschafft haben, unseren Prinzipien durch die Jahre hinweg immer treu zu bleiben. Integrität ist auf einem überfüllten Markt einfach alles. Aber wir müssen trotzdem aktuell bleiben und dürfen uns nicht nur auf unsere Unternehmensgeschichte verlassen, um unsere Kunden zu begeistern. Erst vor kurzem haben wir unsere Designprinzipien neu aufgerollt, Authentizität, Einfachheit und Innovation stehen im Zentrum unseres Schaffens und wir konzentrieren uns sehr auf unsere ikonischsten Produkte und die Weiterentwicklung unserer Stoffe. Unser Innovationslabor Eureka, das eigentlich ein Atelier für Produktversuche ist, hat daran großen Anteil und hat es uns ermöglicht, uns als Brand von anderen zu unterscheiden und neue, große Ideen auf den Markt zu bringen.“

 

LYNNE KOPLIN 
PRÄSIDENTIN VON J BRAND


„STOFFINOVATIONEN IN DER DENIMBRACHE HATTEN IMMER SCHON DEN GRÖSSTEN EINFLUSS AUF UNSERE GESCHÄFTE.”


„Wir arbeiten mit den besten Stofffabriken der Welt zusammen, um immer die neuesten Technologien zu finden, die das Beste aus unseren Stoffen herausholen. Die Verwendung von unerwarteten Fasern wie Tencel und Cupro hat die Entstehung eines Denims mit großer Weichheit zusammen mit überlegenen Stretch- und Dehnungseigenschaften ermöglicht. Wir haben auch weiterhin immer Fabriken in unserem Team, um sicherzustellen, dass wir den besten Stretch am Markt anbieten können.

Frauen lieben ihre Jeans, aber dennoch möchten sie ab und an etwas Neues probieren. In dieser Saison geht es nur um die Passform. Die The Flare ist die neue Jeans, die jede Frau in den nächsten 12 Monaten kaufen wird.“

HANS-BERND CARTSBURG
CPO, MUSTANG
„DAS BEWUSSTSEIN FÜR EINE NACHHALTIGE PRODUKTION UND FINISHING-TECHNIK WIRD INNERHALB DER DENIM-BRANCHE IMMER STÄRKER.“

„Für viele unserer Denims verwenden wir ein neues Verfahren, das weniger Chemikalien und Wasser benötigt als konventionelle Prozesse. Außerdem vertiefen wir die Zusammenarbeit mit unseren Lieferanten, die heute bereits die innovativsten Technologien einsetzen, um bereits verwendete Rohmaterialien zu recyceln. 

Wir sind Europas erste Denimmarke. Heute, nach mehr als 80 Jahren, konzentrieren wir uns immer noch auf dasselbe Produkt: ehrliche Jeans. Die Rückbesinnung auf unser Kernprodukt, besonders viel Einsatz für Qualität und die Nähe zu unseren Kunden haben sich als ultimative Erfolgsstrategien bewährt.“

PETER KIM
CEO UND GRÜNDER, HUDSON JEANS


„DER BESTE TREND, DEN ICH BISHER GESEHEN HABE, IST DER, DASS SICH UNTERNEHMEN IHRER TATEN BEWUSSTER WERDEN, PROGRESSIVER WERDEN UND IHRE ETHISCHEN GRUNDSÄTZE KOMPROMISSLOS DURCHZIEHEN.“

„Wir streben danach, Hudson zu einem solchen Unternehmen zu machen. Tatsächlich hoffe ich, dass das gar kein Trend ist, sondern vielmehr eine positive kulturelle Verschiebung in die richtige Richtung. Wie immer wollen wir die Grenzen des Möglichen in Bezug auf Design und Passform neu definieren, aber all diese Fortschritte geschehen üblicherweise durch kleine Schritte und nicht durch riesige Umwälzungen. Im vergangenen Jahr sind wir einen ersten dieser Schritt gegangen, indem wir die Fotos unserer Models nicht mehr mit Photoshop nachbearbeiten. Es sind diese kleinen Veränderungen, von denen wir hoffen, dass sie die Marke Hudson insgesamt stärker und größer machen werden.“


CHLOE LONSDALE
GRÜNDERIN UND CHIEF CREATIVE OFFICER, MIH
„WENN SIE ÜBER DENIM REDEN, KOMMEN SIE UM BLUE JEANS EINFACH NICHT HERUM.”

„Es geht gar nicht um die Skinny-Jeans, die Sie am schlanksten wirken lässt und Endlosbeine zaubert, sondern um das Gefühl, das Ihnen die Jeans gibt. Das bedeutet, dass Denim mit geringem oder gar keinem Stretch-Anteil ein großes Comeback erlebt. Der Denim-Markt verändert sich ständig, deshalb ist es wichtig, sicherzustellen, dass Sie wissen, wer Sie sind. Ansonsten stellen Sie eines Tages fest, dass Sie nur Markttrends hinterherjagen. Wir lieben klassische Jeans, wir lieben Vintage, aber wir lieben auch Jeans mit toller Passform, also kreieren wir die besten Vintage-Jeans, die man überhaupt finden kann. Dies hat uns auf dem Markt eine unnachahmliche Identität verliehen, die vor allem durch unsere schwarzen Skinny-Jeans entstanden ist.“

JASON DENHAM

GRÜNDER, DENHAM

„ICH BIN SEIT 20 JAHREN DENIM-DESIGNER UND NOCH NIE HABE ICH EINEN SO DRASTISCHEN UMSCHWUNG GESEHEN WIE IN DEN LETZTEN FÜNF JAHREN.”

„Nach dem Heritage-Trend waren wir alle sehr positiv gestimmt, was die Wichtigkeit von Qualität und Stoff angeht. Denham war bereits der Zeit voraus und lancierte einen aktiveren Performance-Denim. Heute ist die Nachfrage nach Stretch-Indigo- und schwarzem Denim größer denn je. Im F/S 2016 ist eines unserer vielen Highlights Yoga Denim, ein aktiver, technischer Hochleistungs-Misch-Denim sowie der Eco Ice Denim. Die neue nachhaltige Technologie, die dabei zum Einsatz kommt, verwendet Eispartikel bei minus 78° Grad, um wunderschöne Jeans zu kreieren, gleichzeitig sparen wir dabei viel Wasser ein. 

Konstante Forschung und Entwicklung bringen viele neue Ideen. Die Welt bewegt sich heute aufgrund der sozialen Netzwerke und des einfachen Zugangs zu allen Informationen viel schneller. Das bedeutet, dass Trends in rascherem Tempo aufkommen, aber auch schneller wieder vergehen.“
NISH SONEJI

MANAGING DIRECTOR, PEPE JEANS EUROPE BV & INTERNATIONAL

„DIE WELTWEITE REZESSION HAT DEN DENIM-MARKT GRUNDLEGEND VERÄNDERT.”

„Wir haben eine stärkere Polarisierung beim Preis beobachtet, die dazu geführt hat, dass das Angebot am Markt entweder mittelmäßig oder spektakulär war. Entgegen der  Erwartungen haben wir uns entschlossen, noch härter zu arbeiten, noch mehr zu versuchen, um unseren Preis und unsere Premiumposition aufrecht zu erhalten, von der aus wir auf einem polarisierendem Marktplatz ein immens vielfältiges Angebot vertreten können. Deshalb sind wir in den vergangenen fünf Jahren stetig und nachhaltig gewachsen. Den Schlüssel dazu haben wir in Innovationen und Forschung gefunden, dennoch behalten wir immer im Hinterkopf, dass unsere loyalen Kunden außergewöhnliche Produkte zu demokratischen Preisen verdienen.“
TONY TONNAER 
GRÜNDER, KINGS OF INDIGO
„GROSSARTIGE PASSFORMEN IN VERSCHIEDENEN WASCHUNGEN – SO WIRD DIE JEANS ZUM LIEBLINGSSTÜCK DER KUNDEN UND SIE WERDEN SIE AUCH IN ANDEREN WASCHUNGEN HABEN WOLLEN.”

„Für F/S 2016 präsentieren wir mehr Fits, so dass das Angebot von K.O.I vielfältiger wird. Unsere Linie Kings of Laundry modernisieren wir ständig mit einem Mix aus unterschiedlichen Waschungen, die kaum Wasser verbrauchen. Außerdem haben wir den Red Light Denim entwickelt, der zu 20 % aus recycelten Jeans besteht, die in Amsterdam eingesammelt wurden und genau dieses Konzept heben wir in Hinblick auf die Waschungen und Stoffe auf ein ganz neues Level.“

PALLE STENBERG
CEO, NUDIE JEANS

„DIE KONSUMENTEN INTERESSIEREN SICH HEUTE MEHR FÜR DIE PRODUKTION DER MARKE, FÜR DIE INTERNEN ABLÄUFE.“

„Unseren Werten treu zu bleiben und an die Idee von Nudie Jeans zu glauben, ist für uns der wichtigste Grund, immer einen Schritt voraus zu planen. Wir interessieren uns auch vermehrt für nachhaltige Produkte von Retailern und Konsumenten, was uns zusätzliche Glaubwürdigkeit verleiht, da wir schon seit einiger Zeit daran arbeiten.

Wir haben gesehen, dass die Superstretch-Qualitäten noch eine Weile beliebt sein werden, aber die Tendenz geht eher hin zu Stoffen, die zwar die gleichen Eigenschaften haben, aber dabei einen eher klassischen und steiferen Look, was wiederum neuen Styles die Tür öffnet.“


BARBARA GROTTO
MARKETING UND KOMMUNIKATION, GAS
„WIR ARBEITEN UNABLÄSSIG DARAN, UNSER ANGEBOT ZU REVOLUTIONIEREN.”

„Die Fertigungsabteilung, unser Zentrum für Forschung und Entwicklung im Hauptquartier von Gas, ist der Beweis für unser unaufhörliches Streben nach Innovation. Es ist ein Sammelplatz für Ideen, wo hochinnovative Produkte entwickelt werden, wie die weltweit ersten Jeans, die ausschließlich mit Thermo-Tapes gefertigt werden, perfekte Wende-Jeans und Sumatra, die Jeggings, die die Kurven einer Frau formt und hervorhebt.

Für F/S 2016 gibt es bei GAS gefärbte oder bedruckte Thermo-Tapes, die entlang der Innenseiten der Hose angebracht werden. Sie werden beim Wenden sichtbar – eine moderne Interpretation von Selvedge. Jacquardmuster und Mikro- bis Maxiprints, hergestellt durch verschiedene Verfahren dringen in alle Produktkategorien von Denim ein, angefangen von der Five-Pocket-Jeans bis hin zu Jacken und Hemden.“
SEAN GORMLEY
CREATIVE DIRECTOR, WRANGLER

„WIR HABEN UNS DARAUF KONZENTRIERT, EINEN PERFORMANCE-DENIM ZU LIEFERN, DER MODE UND FUNKTIONALITÄT VEREINT.”

„Seit H/W 2013 haben wir eine Reihe innovativer Produkte lanciert, die die Trageeigenschaften von Denim verbessern. Im F/S 2016 präsentieren wir gewebte Stoffe im Strick-Look sowie wirklichen Strick-Denim mit einem beeindruckenden Four-Way-Stretch. In Europa ist es für diesen Sporttrend vielleicht noch etwas früh, aber wir glauben, dass das in Zukunft ein ganz großes Thema sein wird.“


PAUL MARCIANO
CEO & CHIEF CREATIVE OFFICER, GUESS INC.
„DER MARKT UND DAS KUNDENVERHALTEN ENTWICKELN SICH STÄNDIG WEITER.”

„Trotz all dieser Veränderungen fokussieren wir uns nur auf Elemente, die wir auch kontrollieren können. GUESS unterscheidet sich von anderen Marken, da wir eine gesunde Balance zwischen Beständigkeit und Innovation aufrechterhalten, was auf einem fluktuierenden Markt besonders vorteilhaft ist. Wenn sich ein Kunde nach einer Marke umsieht, sucht er Konsistenz bei Qualität, Design und Preis. Das ist einer der Eckpfeiler unseres Unternehmens und einer der Gründe dafür, weswegen wir eine starke Kundenbasis aufbauen konnten. Selbstverständlich findet man in all unseren Kollektionen Innovationen und Trends, aber wir verlieren niemals aus den Augen, wer wir sind und was unsere Kunden wollen.“

PAIGE ADAMS-GELLAR

GRÜNDERIN, PAIGE

„WIR PRODUZIEREN DIE JEANS MIT DER BESTEN PASSFORM, DESHALB VERFÜGEN WIR AUCH ÜBER SO TREUE STAMMKUNDEN.”

„Dank unserer innovativen Stoffe sind wir der Entwicklung stets ein wenig voraus und haben auch weiterhin die bestsitzende Silhouette, angefangen von unserer Verdugo Ultra Skinny bis hin zu unserer High Rise Bell Canyon Flare.“

REMCO DE NIJS 
BRAND MANAGER, G-STAR RAW

„BEI G-STAR RAW GEHT ES EHER UM DIE ERSCHAFFUNG EINER UMGEBUNG MIT EINER KOMPROMISSLOSEN DEMOKRATIE, NICHT NUR UM TRENDS.”

„Bei G-Star Raw finden Sie garantiert das Paar Jeans, nach dem Sie gesucht haben. Wir sind eine höchst innovative Denim-Marke und wollen dies mit unserer Kollektion RAW for the Oceans auf die nächste Stufe heben. Zusammen mit Bionic Yarn und unserem Partnerdesigner Pharrell Williams haben wir den weltweit ersten Denim aus recyceltem Kunststoff aus den Meeren entwickelt. Dieser Fortschritt bedeutet eine vollkommen neue Generation von Denim, der aussieht, sich anfühlt und trägt wie traditioneller Denim, während er gleichzeitig eine Lösung für die Verschmutzung der Weltmeere bietet.“


ERIN NEVINS 
VIZEPRÄSIDENTIN DESIGN UND CREATIVE DIRECTOR, NYDJ
„EIN TREND, DEN WIR ALLE BEFOLGEN SOLLTEN: WASSER SPAREN!”
„Im Süden Kaliforniens liegt die Denim-Hauptstadt der Welt und wir befinden uns am Rande einer katastrophalen Wasserknappheit. Wir arbeiten viel an innovativen Waschungen, um unseren Wasserverbrauch zu reduzieren, damit wir schönen, hochqualitativen Denim herstellen können, der zudem umweltfreundlich ist.

Es ist eine neue Denim-Ära! Wir bewegen uns weg von den Skinny-Silhouetten und den zerstörten Details hin zu einer klarer geschnittenen und eleganteren Form. Innennähte und Schnitte verändern sich, hin zu einem weiteren Bein und wir lieben die Kick-Flare-Silhouette, die mit ihrer leicht trotzigen Art voll ins Schwarze trifft.“

DONWAN HARRELL

GRÜNDER UND CREATIVE DIRECTOR, PRPS

„WEISSE UND GRAUE SLIM-JEANS SIND DIE NEUEN MUST-HAVES IM SCHRANK JEDES MANNES.”

„Wir verführen unsere Kunden zum Kauf, indem wir uns von unseren Konkurrenten unterscheiden. Wir wissen genau, welche Modelle bereits im Schrank unserer Kunden hängen und bieten ihnen deshalb etwas anderes an. Natürlich informieren wir uns immer über die neuesten Waschtechniken und technologische Fortschritte. Die Weiterentwicklung unseres Waschungsprozesses auf innovative und experimentelle Weise voranzutreiben, ist uns sehr wichtig.“


MANUELA MARIOTTI
CREATIVE DIRECTOR, DONDUP
„DER NÄCHSTE GROSSE TREND BEI DENIM IST, IHN AUS EINEM ANDEREN BLICKWINKEL ZU BETRACHTEN. DIE ZAUBERFORMEL LAUTET: NEUE RAHMENBEDINGUNGEN.“

„Für die Saison F/S 2016 arbeiten wir an einem neuen Denim-Konzept. Wir fokussieren alle unsere Anstrengungen auf eine bestimmte Farbe, über die wir aber noch nichts verraten wollen. Wir betrachten Denim nicht mehr als informelle Alltagskleidung, sondern als Couture. 

Wir schaffen einen Kaufanreiz dadurch, dass wir ständig etwas Neues, Aufregendes und Cooles anbieten. Natürlich wissen wir, dass man sich Jeans nicht nur kauft, weil man sie braucht, sondern weil das Modell einen irgendwie begeistert.”

ROBIN CHRETIEN 
GRÜNDER UND DESIGNER VON ROBIN'S JEANS

„DER NÄCHSTE GROSSE TREND BEIM DENIM DREHT SICH UM TREATMENTS, VERZIERUNGEN UND WASCHUNGEN.”

„Zugang zu einem neuen Kundenstamm und noch unerforschten Märkten bietet eine verlockende Möglichkeit, um das Gewinnwachstum eines Unternehmens anzukurbeln. Bei uns geschieht das dadurch, dass wir unseren Retailern ermöglichen, ihre Order in Bezug auf die verschiedenen Waschungen und Dekoelemente zu individualisieren, um so auf die Bedürfnisse ihrer regionalen Kunden eingehen zu können. 

Im FS 2016 bieten wir aufgrund des wahnsinnig positiven Feedbacks unserer Fans eine Reinkarnation unserer Jogger-Silhouette in Jersey an.“

