I COMPRATORI DEL DENIM SULLE TENDENZE CHIAVE

WEAR CHIEDE AI CELEBRI RIVENDITORI INTERNAZIONALI DI DENIM 3 DOMANDE CHIAVE: 1.QUALI CAPI IN DENIM VENDONO MEGLIO? 2. CHE TIPO DI INNOVAZIONE POTREBBE CREARE UN 'DENIM BOOM'? 3. QUAL E’ LA TENDENZA NEL DENIM IN TERMINI DI VESTIBILITA’, MATERIALE O COLORE PER QUESTA STAGIONE?

Donna Ida Thornton, Donna Ida, Londra, Regno Unito

"I clienti si stanno muovendo dallo skinny verso un fit più rilassato con il modello alla caviglia, a gamba dritta e boyfriend slim che vendono altrettanto bene, mentre lo skinny coprirà tutte le altre forme. L’innovazione nel tessuto è costante. Fit e tessuto sono fondamentali. Vediamo che i clienti vogliono un ritorno al vero denim, con meno elastan nella composizione del tessuto".

Manuel Rivera, Different Fashion, Sylt, Germania

"Onestamente parlando, niente sta vendendo molto bene! Il denim è debole e non abbiamo una risposta per questo tipo di domanda! Innovazioni? Certamente non le vestibilità "boot cut" o "overall", che abbiamo venduto molto bene, ma senza una grossa disponibilità commerciale. I clienti comprano ancora noiosi skinny a vita bassa e vestibilità morbide, modelli boyfriend o girlfriend, ma sento che questo non è un "sorta di promozione". I prezzi sono aumentati e con l'euro debole o il dollaro forte non vi è alcuna possibilità realistica che il denim diventi raggiungibile, questo significa che il denim è troppo costoso. In termini di una nuova tendenza su vestibilità o materiali, io ci spero, ma non so che cosa ci sarà per il pubblico femminile. Sono fiducioso di trovare qualcosa ai prossimi appuntamenti fieristici. Per gli uomini cerchiamo una forma più rilassata e più ampie per uomini veri, siamo motivati ​​a comprare qualcosa di simile".

Ron Herman, Ron Herman, Los Angeles, USA e Tokyo, Giappone

[bookmark: _GoBack]"Stiamo ricevendo una domanda per un denim che riflette davvero il nostro stile West Coast - strappato e riparato con una mano morbida e un autentico stile vintage. L’innovazione del tessuto e le tendenze nella forma si evolvono sempre nel nostro business. Così introduciamo nuovi marchi, freschi, con un punto di vista unico. Una delle ragioni per cui le persone hanno risposto così bene a Ron Herman Denim è stata l’interpretazione unica della cultura del jeans della California mescolato con i tessuti e l'estetica giapponese. 
Amiamo lo style boyfriend per le donne per la PE 15 e aspettiamo l'impatto sulle vendite per l’AI 15. Per gli uomini, RHD è veramente focalizzato sul dare il giusto risalto ad ogni lavaggio, così che risaltino in negozio esattamente come fanno sul corpo".

Frédéric Granger, Direttore Acquisti Citadium, Parigi, Francia

Nel corso delle ultime stagioni i jeans skinny e i jeggings sono diventati una base del guardaroba. In termini di nuovi modelli hanno rimontato il jeans a gamba affusolata, sia per gli uomini che le donne, così come le salopette di jeans e le giacche autentiche. Tre tendenze che contribuiranno al nuovo boom del denim includono il rilancio di modelli del passato, ad esempio i Mom jeans, a zampa d’elefante, vintage. Poi nuove vestibilità con pattern, per esempio i Levi’s 501 TC o Re / Done. Ultimo ma non meno importante, le innovazioni del tessuto, per esempio i Jog Jeans. I marchi si stanno allontanando dal denim "puro" e tradizionale per diversificarsi con nuovi materiali. I jeans saranno fatti rivivere dai trendsetter (adesempio la sfilata di Saint Laurent).
Penso che il mercato del denim si divida in due categorie principali: da un lato il cliente per cui i modelli femminili e un prezzo abbordabile rimarranno fattori importanti. D'altra parte il cliente che è alla ricerca di materiali e lavaggi autentici come dimostra la popolarità del denim cimosato giapponese".

Lydia Re, Manager Acquisti Donna di Selfridges, Londra, Regno Unito.

"Abbiamo avuto un enorme successo con pezzi di ispirazione anni ‘70. MiH probabilmente è stato il primo sul mercato con i suoi look anni ‘70, e il pop-up store del marchio all'interno del nostro studio di denim è stato ben accolto. Tutti i nostri marchi con i modelli a campana hanno lavorato bene in questa stagione, da Frame a High Rise Bell Canyon, da Paige ai modelli creati da Stella McCartney. I nostri clienti sembrano allontanarsi dai jeans normali, l'acquisto va verso pezzi più fashion. Vendendo bene i superhero jeans di Stella McCartney, Alexa di AG, Forte Couture e Re / DONE - un nuovo marchio con sede a Los Angeles di Levis ricostruiti e rimodellati. Stiamo vedendo marchi di denim avventurarsi in pezzi da passerella ready-to-wear, così evolve l'offerta nel nostro studio e la percezione di denim nel suo complesso. Alcuni dei nostri marchi fondamentali come J Brand e Citizens of Humanity stanno adottando un approccio avanzato alla moda con alcuni dei pezzi di stagione. Citizens of Humanity ha sviluppato uno speciale modello alla caviglia e J Brand ha introdotto una collezione di pezzi sfilacciati – a campana, al polpaccio, giacche così come culottes. I marchi premium di nicchia, come Discount Universe, Forte Couture, che provengono esclusivamente dal Regno Unito, Marques'Almeida, stanno introducendo modelli più sperimentali. Il denim sembra muoversi in un nuovo regno - che non è più limitato al solo uso quotidiano o a categorie casualwear".

La produzione continua ad essere estremamente importante e le griffe stanno introducendo tessuti tecnici più innovativi e finiture nuove ogni stagione. Stiamo vedendo una rinascita di colori per la prossima stagione, satine e velluti stanno diventando sempre più importanti, con modelli a campana in velluti particolarmente promettenti. Modelli a campana in camoscio marrone sono un pezzo chiave, abbiamo anche già visto il successo con quelli in pelle.

Gordon Wu, JC Stores, Svezia

"Vendiamo un sacco di boot cut e modelli svasati per le donne. Il denim distrutto ha un grande seguito in questo momento, nel fit boyfriend per le donne. Per gli uomini stiamo vedendo un sacco di tessuti stretch, in particolare con marchi come Replay. Non appena arrivano speciali innovazioni, come i jogger in tessuti denim che abbiamo visto di recente, nuovi clienti entrano in negozio. Sono felici di pagare di più per questi nuovi modelli, a patto di vedere l'innovazione come chiave di volta. Sappiamo che i produttori di tessuti sono intensamente alla ricerca di modi per invogliare i consumatori, ma da JC abbiamo un business legato al denim e stiamo ancora vedendo molti jeans normali. Per noi è in crescita la moda maschile".

Mark Werts, American Rag Cie, Global, USA

"Vendere bene i capi in denim? I tradizionali Americana, Work Wear, vintage, il denim da donna è tornato! E' piacevole vedere le donne che vogliono i jeans veri, invece di Jeggings, leggings, peggings e l’abbigliamento sportivo. Innovazioni? Il denim è una tela bianca; lo stilista o il produttore è ‘Michelangelo’. Se Michelangelo è nel suo studio, disegna o scolpisce ... e poi ci sarà un "BOOM". Una nuova tendenza? Le più recenti sette cose riguardano fit, materiale, trattamento e colore su indigo, indigo, indigo, indigo, indigo, indigo e, naturalmente, indigo. Il tessuto jeans Indigo (de Nîmes) è nato intorno al 1850 secondo Google, e ha avuto 165 anni di vita. La maglieria in indigo è iniziata 5 anni fa e ha percorso di 160 anni fare. Il mio colore preferito sono le 54 sfumature di blu.
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