PANEL CON GLI ESPERTI DEL DENIM

WEAR HA CHIESTO AGLI ESPERTI INTERNAZIONALI DI DENIM LE OPINIONI SUI CAMBIAMENTI DEL MERCATO NEGLI ULTIMI 5 ANNI E COSA RISERVA IL FUTURO.

ADRIANO GOLDSCHMIED

"E’ VERO CHE NEGLI ULTIMI ANNI ABBIAMO AVUTO DEI GRANDI CAMBIAMENTI, NON SOLO RIGUARDO TENDENZE O INTUIZIONI QUESTA VOLTA’’. 
"Penso che ci troviamo di fronte A un cambiamento radicale nello stile di vita e nel modo di intendere il jeans. Normalmente l'innovazione nel denim riguarda le evoluzioni progressive ma credo che questa volta si tratti di una rivoluzione. L'esigenza di un nuovo livello completo di comfort e il nuovo atteggiamento dei consumatori sta portando nuovi tessuti rivoluzionari che tengono fuori il colore del denim  - indigo.
La formula in qualche modo è semplice, cercare di capire la tendenza per progettare il jeans perfetto. A quel punto il desiderio arriva naturalmente".

JILL GUENZA
VP DESIGN DONNA DI LEVI'S
 
"INTERNET CI PORTA UN’ABBONDANZA DI POSSIBILITA’, LE PERSONE SONO ALLA RICERCA DI MARCHI CHE RACCONTANO STORIE’’.
"Visto che siamo un marchio di denim con oltre 140 anni di esperienza siamo una buona scelta, perché siamo riusciti a rimanere fedeli ai nostri principi nel corso della storia. Integrità significa tutto in un mercato affollato. Ma abbiamo anche bisogno di rimanere pertinenti e non fare affidamento esclusivamente sulla nostra storia per continuare ad avere appeal. Recentemente abbiamo lavorato sui nostri principi del design, mettendo genuinità, semplicità e innovazione al cuore di ciò che facciamo, concentrandoci sui nostri prodotti più rappresentativi ed elevando i nostri tessuti. Il nostro laboratorio Eureka - essenzialmente un atelier per la sperimentazione del prodotto - è stato importante e ci ha permesso di continuare a differenziarci come marchio e portare grandi idee sul mercato".
 
LYNNE KOPLIN
PRESIDENTE J BRAND

"L’INNOVAZIONE NEL DENIM HA AVUTO UN GRANDE IMPATTO SUL NOSTRO BUSINESS".
"Collaboriamo con le migliori aziende di tessuti del mondo per trovare tecnologie all'avanguardia che rendano il nostro tessuto migliore possibile. Utilizzando fibre nuove come Tencel e Cupro abbiamo davvero dato al nostro denim una mano incredibilmente soffice insieme ad elasticità e morbidezza. Continuiamo a lavorare per assicurarci di avere il miglior tessuto stretch sul mercato.
Le donne amano i jeans, ma vogliono sempre qualcosa di nuovo. Questa stagione si concentra sul fit. Flare è il nuovo jeans che ogni donna comprerà nei prossimi 12 mesi".


HANS-BERND CARTSBURG
CPO, MUSTANG

"LA CONSAPEVOLEZZA GENERALE DELLA NECESSITÀ DI UNA PRODUZIONE SOSTENIBILE E E’ IN CONTINUA CRESCITA."
"Per una vasta gamma dei nostri jeans usiamo un nuovo metodo, che richiede meno prodotti chimici e acqua rispetto alle produzioni convenzionali. Stiamo anche approfondendo la collaborazione con i nostri fornitori che seguono metodi innovativi per riciclare tutte le materie prime utilizzate.
Siamo il primo marchio di jeans d’Europa. Ora, dopo oltre 80 anni, ci concentriamo sullo stesso prodotto: jeans veri. La concentrazione sul nostro prodotto di punta, la particolare attenzione alla qualità e la vicinanza ai nostri clienti ha dimostrato di essere la nostra chiave finale per il successo".

PETER KIM
CEO E FONDATORE, HUDSON JEANS

"LA PIU’ GRANDE TENDENZA CHE HO VISTO RIGUARDA LA CONSAPEVOLEZZA DELLE AZIENDE, COINVOLGENDO L’ETICA IN TUTTO QUELLO CHE FANNO."
"Vogliamo rendere Hudson una di quelle aziende. In realtà io spero che non sia una tendenza, ma piuttosto un cambiamento culturale positivo.
Come sempre vogliamo muovere i confini di design e forma, ma i progressi sono solitamente piccoli passi in avanti e non grandiose novità. L'anno scorso abbiamo iniziato con piccoli passi, ponendo fine al photoshop dei nostri modelli. E' questo genere di piccole modifiche che ci auguriamo possa rendere Hudson più forte e grande".


CHLOE LONSDALE
FONDATORE E DIRETTORE CREATIVO, MIH

"SE PARLIAMO DI DENIM NON POSSIAMO ALLONTANARCI DAI BLUE JEANS’’.
"Non si tratta di jeans skinny che donano, ma l'atteggiamento con cui si indossano. Ciò significa che il denim poco elsaticizzati o non stretch sono tornati di grande stile.
Il mercato del denim è in continua evoluzione, quindi è importante assicurarsi di sapere chi siete, invece che cercare te stesso inseguendo il mercato. Amiamo i blue jeans, amiamo il vintage, ma amiamo anche i jeans dal bel fit, perciò facciamo i i più bei jeans vintage che si possano trovare. Questo ci ha dato una precisa identità in un mercato che è stato guidato dai jeans skinny neri".

JASON DENHAM,
FONDATORE, DENHAM

"SONO STATO UN DESIGNER DI DENIM PER OLTRE 20 ANNI, E NON HO MAI VISTO UN MOMENTO DRAMMATICO COME GLI ULTIMI 5 ANNI’’.
"Siamo usciti dalla tendenza dell’heritage con molti aspetti positivi sull'importanza della qualità e del tessuto. Denham è stato tra i primi ad introdurre i denim ad alte prestazioni. Oggi la tendenza per l’indigo stretch e il denim nero è più forte che mai. Per la PE 2016 tra le nostre storie c’è il Denim Yoga, ad alte prestazioni con denim tecnico, ed Eco Ice Denim – una nuova tecnologia sostenibile che utilizza particelle di ghiaccio a -78 gradi per creare bellissimi jeans e risparmiare acqua, allo stesso tempo.
Ricerca e sviluppo costante significano nuove idee. Il mondo si muove più velocemente con i social media e un facile accesso a tutto. Ciò significa che le tendenze vivono e muoiono molto rapidamente". 

NISH SONEJI
AMMINISTRATORE DELEGATO, PEPE JEANS EUROPE BV & INTERNATIONAL

"LA RECESSIONE GLOBALE HA CAMBIATO IL MERCATO DEL DENIM IN MODO SIGNIFICATIVO’’. 
"Abbiamo notato una maggiore polarizzazione nelle fasce di prezzo, il che ha portato a prodotti mediocri o spettacolari. Intuitivamente abbiamo scelto di concentrarci ancora di più su un prodotto migliore, con più elasticità, per mantenere il nostro prezzo e la posizione premium per manetenre un'offerta fondamentale in un mercato polarizzato. Come risultato abbiamo ottenuto una crescita costante e sostenuta nel corso degli ultimi cinque anni. La chiave è innovare ed esplorare, consapevoli che i nostri fedeli clienti meritano un prodotto eccezionale a prezzi democratici ".

TONY TONNAER
FONDATORE, KINGS OF INDIGO

"PROPORRE DIVERSI FIT IN LAVAGGI DIFFERENTI, IN MODO DA CREARE IL PEZZO FAVORITO PER OGNI CONSUMATORE, CHE COSI’ TORNERA’ PER COMPRARE LA STESSA VESTIBILITA’ IN UN LAVAGGIO DIVERSO’’. 
"Per la PE 2016 da donna, abbiamo introdotto diverse vestibilità per cui vi è una maggiore varietà nell'offerta K.O.I. Vogliamo innovare nella linea di Kings Of Laundy con un mix di lavaggi che difficilmente utilizzano acqua. Inoltre abbiamo lanciato il denim Red Light, realizzato con il 20% di jeans riciclati raccolti ad Amsterdam, svilupperemo nuovi lavaggi e tessuti con questo concetto".

PALLE STENBERG
CEO, NUDIE JEANS

"I CONSUMATORI SONO MAGGIORMENTE INTERESSATI ALLA LINEA DI PRODUZIONE DEI BRAND:A CHE COSA C’E’ DIETRO".
"I valori fondamentali e la fede nell'idea di Nudie Jeans Co è il motivo principale per cui continuiamo questo business. Notiamo un crescente interesse per i prodotti sostenibili da parte dei rivenditori e dei consumatori, il che si aggiunge alla nostra credibilità visto che abbiamo lavorato su questo per un bel po 'di tempo.
Abbiamo visto che i super stretch saranno ancora sugli scaffali dei negozi, ma anche una tendenza in cui i tessuti hanno le stesse proprietà, ma un fit che torna ai classici rigidi, il che apre anche a possibilità di nuovi modelli".

BARBARA GROTTA
CAPO MARKETING E COMUNICAZIONE, GAS

"LAVORIAMO COSTANTEMENTE PER RINNOVARE LA NOSTRA OFFERTA".
"Il reparto artigianale, un vero e proprio centro di ricerca e sviluppo presso la sede GAS, è la prova di questa costante ricerca di innovazione. E’ un luogo di incontro dove si sviluppano prodotti altamente innovativi, come il primo denim al mondo completamente termosaldato, i jeans completamente reversibili e Sumatra, il jegging che plasma e sottolinea le curve della donna.
[Per la PE 2016 GAS] propone dettagli colorati o stampati termosaldati applicati lungo i lati interni del pantalone per renderli visibili quando è rigirato, per un'interpretazione contemporanea del cimosato. Jacquard e micro e maxi stampe realizzate con tecniche e effetti diversi contaminano tutte le categorie di prodotti in denim, dal 5 tasche a giacche e camicie".

SEAN GORMLEY
DIRETTORE CREATIVO, WRANGLER

"CI SIAMO CONCENTRATI SUI DENIM AD ALTE PRESTAZIONI PER CONIUGARE MODA EFUNZIONALITA’."
"Dall’AI 2013, quando abbiamo introdotto una linea di prodotti innovativi che migliorano la vita dei consumatori di denim.
[Per la PE 2016] siamo entusiasti dai materiali con effetto maglieria, così come il denim lavorato che ha un tocco estremamente stretch. E 'ancora presto per questa tendenza legata all’atletica in Europa, riteniamo che possa divenire importante per il futuro".


PAUL MARCIANO
CEO E DIRETTORE CREATIVO, GUESS INC

"IL MERCATO E IL COMPORTAMENTO DEI CONSUMATORI E IN CONTINUA EVOLUZIONE."
"Nonostante questi cambiamenti, noi continuiamo a rimanere concentrati solo su elementi che sono sotto il nostro controllo. GUESS si distingue dalle altre marche perché abbiamo un sano equilibrio di continuità e innovazione, che è stato vantaggioso in un mercato altalenante. Quando i clienti cercano una griffe, cercano coerenza in termini di qualità, design e prezzo. Questo è un componente chiave nel nostro business e il motivo per cui siamo stati in grado di costruire una base di clienti fedeli. Naturalmente creaiamo innovazione e nuove tendenze in ogni collezione, ma non perdiamo mai di vista chi siamo e ciò che i nostri clienti vogliono".

PAIGE ADAMS-GELLAR
FONDATORE, PAIGE

"CREIAMO IL JEANS CON LA MIGLIORE VESTIBILITA’ SUL MERCATO, COSI’ ABBIAMO SVILUPPATO UNA BASE DI CLIENTI FEDELI’’.  
"Siamo stati al vertice con i nostri tessuti innovativi e continuiamo ad avere le migliori silhouette, dal Verdugo Ultra Skinny all’High Rise Bell Canyon Flare".

REMCO DE NIJS
BRAND MANAGER, G-STAR RAW

"G-STAR RAW CREA UN AMBIENTE DI DEMOCRAZIA TOTALE E NON SOLO TENDENZE."
"G-Star Raw è un luogo dove trovare quel paio di jeans che state cercando.
Siamo un brand innovativo nel denim e siamo concentrati nel portare tutto questo al livello successivo con la nostra linea RAW for the Oceans. Insieme a Bionic Yarn e il co-designer Pharrell Williams abbiamo sviluppato il primo denim al mondo creato con la plastica riciclata dell’oceano. Questo progresso è una generazione completamente nuova di denim che ha lo stesso aspetto e vestibilità del denim tradizionale, offrendo però anche una soluzione per combattere l'inquinamento dei nostri oceani".

ERIN NEVINS
VP DESIGN E DIRETTORE CREATIVO, NYDJ

"UNA TENDENZA SU CUI TUTTI NOI CI DOVREMMO CONCENTRARE RIGUARDA IL RISPARMIO DI ACQUA!’’. 
"La California del sud è la capitale del denim del mondo e ci troviamo di fronte un enorme crisi idrica. Stiamo lavorando sulle innovazioni nel lavaggio per ridurre il nostro consumo di acqua in modo da creare un	 denim di qualità che è anche sensibile all'ambiente.
Si tratta di una nuova era per il denim! Ci stiamo spostando dalle silhouette skinny e dettagli destrutturati verso un regno più su misura e sofisticato. Tutto si sta evolvendo verso una vestibilità delle gambe più larga e più rilassata, ci piace anche una silhouette brillante per un tocco più stiloso".


DONWAN HARRELL
FONDATORE E DIRETTORE CREATIVO, PRPS

"I JEANS SLIM BIANCO E NERO SONO LA NOVITA’ NEL GUARDAROBA MASCHILE."
"Creiamo il desiderio di comprare un altro paio di jeans per distinguerci dai nostri omologhi. Siamo consapevoli di ciò che i nostri clienti vogliono da noi e poi facciamo in modo di offrire qualcosa di diverso. Inoltre, rimaniamo al passo con le più recenti tecniche di lavaggio e con i progressi tecnologici. Essere innovativi e sperimentali con il nostro sviluppo dei lavaggi è di grande importanza per noi".

MANUELA MARIOTTI
DIRETTORE CREATIVO, DONDUP

"LA NOVITA’ NEL DENIM E’ SEMPLICEMENTE PENSARLO IN MODO DIVERSO, REINTERPRETARLO E’ LA PAROLA CHIAVE’’.  
"Per la prossima stagione PE16 stiamo lavorando su un nuovo concetto di denim. Stiamo lavorando su un colore specifico, che non riveleremo ancora. Stiamo anche pensando al denim non solo in maniera informale e quotidiana, ma anche "couture".
Creiamo il desiderio semplicemente continuando a creare qualcosa di nuovo, eccitante e fresco. Naturalmente sappiamo che non si compra un paio di jeans solo perché se ne ha bisogno, ma perché quel pezzo regala emozioni in qualche modo.

ROBIN CHRETIEN
FONDATORE E DESIGNER DI ROBIN'S JEANS

"IL PROSSIMO GRANDE TREND NEL DENIM RIGUARDA TRATTAMENTI, LAVORAZIONI E LAVAGGI’’. 
"La possibilità di arrivare a nuovi clienti e mercati non ancora sfruttati offre un'opportunità allettante per una nuova crescita delle vendite. Consentiamo ai nostri rivenditori di personalizzare l’ acquisto con diversi lavaggi e lavorazioni per soddisfare le esigenze dei loro consumatori.
La PE 2016 proporrà una nuova Jogger silhouette in jersey, grazie ad un feedback positivo dei nostri fan".
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