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Cari lettori,

Il mondo della moda è attualmente in un momento di cambiamento radicale. I valori si stanno modificando, le tendenze sono impostate in modo diverso e il comportamento delle nuove generazioni è irriconoscibile rispetto a quello della vecchia generazione. I giganti del fast-fashion, come H & M, Zara e Mango, e la grande distribuzione, come Uniqlo che si rivolge alle esigenze fondamentali delle persone, hanno totalmente e definitivamente alterato il settore del retail. Purtroppo sono davvero finiti i bei vecchi tempi, quando quasi chiunque poteva avere successo con la moda, se disposto a un certo sforzo e non completamente stupido. Ma la possibilità di guadagnare e divertirsi con la moda non è del tutto finita. L'industria sta semplicemente diventando più professionale, più globale e sempre più veloce. Oggi i rivenditori devono viaggiare, effettuare selezioni e curare le loro collezioni, mantenendo un occhio vicino ai clienti. Il servizio clienti è di fondamentale importanza – cercate di essere razionali. In questo numero il nostro team internazionale ha ancora una volta lavorato sodo per raccontare le tendenze principali, i retail concept innovativi, i grandi designer e  i pezzi di tendenza di tutto il mondo. Il denim ha un particolare focus su questo numero. Il denim è il più bello, redditizio e versatile tessuto che l'industria della moda ha da offrire. In questo numero vi mostriamo le possibilità del denim e le prospettive future. Speriamo che i fantastici pezzi denim di questo numero vi stuzzichino l’appetito.

[bookmark: _GoBack]Infine siamo lieti di annunciare la prima WeAr Select il 9 e 10 gennaio 2016, che si terrà in una posizione privilegiata di Londra. Sarà una nuova fiera internazionale di moda - e voi, cari lettori, siete invitati. La nostra intenzione è quella di creare una piattaforma che renda possibile per i rivenditori trascorrere un week-end per conoscere le nuove tendenze chiave, avviare networking e scoprire marchi premium nei campi dell’abbigliamento uomo, donna e calzature da Sud America, Europa, Asia e non solo. Presenteremo anche alcuni dei migliori concept di vendita al dettaglio di Londra. Buon cibo e deliziose bevande saranno presenti in abbondanza. In breve promette di essere un weekend informativo, a prezzi accessibili in una delle città più interessanti del mondo - e una visita può anche essere utile. Per rendervi le cose facili e per tenervi aggiornati sul segmento premium organizzeremo quattro fiere all'anno a Londra. Il nostro obiettivo è mantenere la fiera gestibile e lavoreremo insieme con le altre fiere di settore, poiché non vogliamo competere; piuttosto ci proponiamo di rilanciare l'intero mercato attraverso nuovi concept, creando un antidoto ai giganti del fast-fashion, qualcosa che crediamo sarà gradito dai consumatori. "Dio salvi la moda e la Regina." Saremo lieti di conoscervi di persona in fiera, sia come visitatore che come espositore.

Vi auguro gran successo nel business.

Distinti saluti,
Klaus Vogel
Editore & Direttore
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