BRAND

ETICHETTE MASCHILI DA TENERE SOTT’OCCHIO

AGI & SAM

L'appeal di Agi & Sam è che i giovani designer britannici sono riusciti a trovare un equilibrio nella moda uomo del Regno Unito, tra la tradizione di Savile Row e il confine stravagante per cui Londra è nota. Agi Mdumulla e Sam Cotton si sono incontrati mentre lavoravano da Alexander McQueen nel 2008, prima di mettersi in proprio nel 2010. Le presentazioni alla non-profit Fashion East inglese hanno dato il via all'etichetta e sono diventate un punto culminante di London Collections: vanta rivenditori come Barneys in Giappone e 10 Corso Como a Seoul. L’A/I 2015 ha visto il duo prendere ispirazione dai disegni d'infanzia di Agi. La coppia ha preso i disegni decostruiti per cappotti e giacche delle scuole elementari e ha chiesto agli alunni di metterle di nuovo insieme col velcro. Il risultato è una collezione che 'esplode' in cui i pannelli sono intercambiabili, i rivestimenti sono dentro e fuori e i colori audaci. Un altro classico di creativitità da queste due stelle in ascesa.
www.agiandsam.com 

KOBE SHAVED CLUB

Con il concept 'Designing Travel', il nuovo marchio di abbigliamento maschile KOBE Shaved Club, lanciato con l’A/I2015, offre pezzi cool per vestire durante i viaggi. Il marchio viene dalla città giapponese di Kobe, sviluppata come un hub commerciale nel XIX secolo. Il tema di questa stagione è 'un breve viaggio', dove il marchio immagina un uomo d'affari che sta esplorando le città periferiche e i villaggi. Tutto questo è espresso utilizzando materiali inusuali per la moda uomo come completi e giacche. Ad esempio, c’è del tweed stampato su un piumone lungo, lana e pelo di cammello su completi con elaborazione tipo denim, così come gli stivali Chukka che incorporano il tradizionale lavaggio giapponese indigo. KOBE SHaved Club è un brand che si rivolge agli uomini che cercano una moda stravagante, e sta avviando le vendite on-line e nella sua showroom.
www.kobeshavedclub.com 

LUCA LARENZA

Al designer italiano Luca Larenza piace essere definito creativo piuttosto che stilista di moda. Ha iniziato ad esplorare e sperimentare il mondo, creando la sua strada senza essere influenzato dalla convenzionalità di qualsiasi scuola. Da ragazzo è stato catturato dall'arte dei graffiti e dopo aver studiato legge, si è trasferito a Madrid per fare un Master in Fashion Management, che lo ha portato ad entrare nel mondo della moda come buyer. Tornando a Milano e spinto dalla sua passione per il design, ha avviato una collaborazione con Antonio Fusco e nel 2008 ha fondato il suo marchio dedicato al menswear. Maglieria e capispalla identificano le collezioni, con forme particolarmente sofisticate e l'utilizzo di colori vivaci. L'ispirazione per le collezioni, realizzate per bohemien metropolitani, viene dai neo-dandy, con tessuti e filati selezionati e applicando tecniche tradizionali di produzione tutta italiana. Recentemente è stata introdotta una linea couture per iniziare un nuovo progetto su misura.
[bookmark: _GoBack] www.lucalarenza.com 
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