REPORT

PORTLAND: LA GEMMA NASCOSTA DELL’AMERICA
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WEAR GUARDA DA VICINO PORTLAND, LA CITTA’ AMERICANA CHE HA CATTURATO L’ATTENZIONE DEL SETTORE MODA


Portland, Oregon, può inizialmente non portare alla mente una metropoli multiforme con uno scenario della moda vivace, ma la città, situata nel lato nord-occidentale degli Stati Uniti, incarna questa definizione. Nello scorso anno 8,7 milioni di visitatori hanno generato 4,6 miliardi di dollari di spesa come prova. Notoriamente conosciuta per la sua vicinanza ai punti geografici della West Coast - montagne, alberi e zone d'acqua dolce - queste meraviglie naturali graffiano solo la superficie della sua cultura di base. Una delle gemme più fresche della città riguarda la moda.

In centro i clienti possono trovare i grandi magazzini Nordstrom e Macy, così come Nike, in quanto il marchio di abbigliamento sportivo è stato fondato in Oregon. Oltre alla grande distribuzione, c'è l'offerta commerciale di lusso della boutique Mario’s per uomini e donne. Con una serie di nomi come Helmut Lang, Rag & Bone e Lanvin, questa boutique dimostra che lo shopping di ready to wear non è solo riservato alle capitali della moda. Oltre alla moda contemporanea ci sono anche boutique vintage, come Hattie Vintage, un piccolo negozio fornitissimo.

WeAr fa luce anche su Lizard Lounge, una boutique di prodotti moderni che vende in modo funzionale. Kyra Stanhope, buyer, spiega che usano il visual merchandising per portare i clienti a "realizzare che si può indossare un determinato articolo non solo come potrebbero averlo interpretato a New York o Los Angeles," ma il negozio ha anche lo scopo di "aiutare gli abitanti di Portland a uscire dalle loro zone di comfort ... il look appena-uscito-dal-letto", un'estetica che mette in evidenza lo stile di vita attivo di Portland. Alcuni degli oltre settantacinque marchi della boutique: Scotch & Soda, 7 For All Mankind e G-Star.

Un altro aspetto della comunità della moda è FashioNXT; le sfilate di Portland riconosciute a livello nazionale con le griffe e le tecnologie emergenti. Tito Chowdhury, produttore esecutivo di FashioNXT, fa luce sulla città dicendo che si tratta di "un leader globale per l'abbigliamento e le calzature, che sta costantemente migliorando la sua reputazione come centro creativo della moda."
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