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WEAR HA INTERVISTATO I BUYER INTERNAZIONALI DI ABBIGLIAMENTO E CALZATURE SULLE PROSSIME STAGIONI. DUE LE DOMANDE FONDAMENTALI: 1. COSA CERCHERETE ALLE PROSSIME SFILATE E FIERE? 2. QUALE SARA’ IL PROSSIMO GRANDE TREND PER IL 2016?

DARREN SKEY, CAPO MODA UOMO DA HARVEY NICHOLS, LONDRA, REGNO UNITO 
Sono curioso di vedere quale impatto avrà sul calendario la moda maschile della New York Fashion Week e quali talenti metterà in mostra. Tra le tendenze penso che vedremo meno ispirazioni dallo sport per lo streetwear e la continuazione di una vibrazione street più adulta, già avviata questa stagione. Abbiamo investito nella fusione tra sartoriale e abbigliamento sportivo, che ha dato nuova vita al tradizione mercato sartoriale e lo ha reso più accessibile e attraente per una clientela più giovane. Le silhouette sono sempre più morbide nel corso delle ultime stagioni, e sento che continuerà così nella prossima primavera.

JOEP JONGEN, TITOLARE DI GORILLI ROTTERDAM, PAESI BASSI
Sto cercando idee nuove, fresche e ben fatte. Ci sono molti nuovi marchi e idee che stanno guadagnando molta attenzione, ma la maggior parte sono carenti in qualità e produzione. Speriamo che i nuovi marchi prestino maggiore attenzione a questo.

ALEX EAGLE, DIRETTORE CREATIVO THE STORE X SOHO HOUSE BERLINO, GERMANIA
La nostra filosofia a The Store è su un guardaroba de lavoro. Tutto quello che selezioniamo è ben prodotto e fatto per durare. Siamo contro il fast-fashion, non siamo guidati dalle tendenze stagionali. Detto questo, io sono sempre alla ricerca di qualcosa che mi colga di sorpresa, qualcosa di inaspettato, non una moda passeggera. Bel tessuto e fit son le cose più importanti, questo di fatto è diventato una tendenza prevalente. Le persone sono alla ricerca di coerenza, acquistare quello che vogliono indossare adesso, non la prossima stagione. Questo prende spunto dalla moda uomo, e il modo in cui gli uomini si vestono, che è alla base dell'estetica donna.

Crediti fotografici: Robbie Lawrence

RYO MIYOSHI, RESPONSABILE DI 1LDK A TOKYO, GIAPPONE
Alle ultime sfilate ho cercato originalità, quella griffe che ti fa sentire che l’identità viene solo da quel brand. Tuttavia, questo non è una novità; cerchiamo brand di abbigliamento che si adattano al moderno stile di vita di Tokyo e siano emozionanti. La prossima grande tendenza sarà Mode: abiti in cui è possibile sentire le qualità della moda e dell'arte.

LARISA KOLMYKOVA, TITOLARE E COMPRATORE AIR STORE A MOSCA
Prima di tutto sto cercando nuove idee e nuove tecnologie. A mio parere oggi le principali tendenze nel mondo sono ecologia e tecnologia. Ci sono persone, tra cui i designer, che hanno cominciato a riflettere sull'uso delle nuove tecnologie nella produzione di tessuti e sartoria. Nuovi usi delle materie prime consentono ai designeri di creare abiti più pratici e economici. I principali trend verranno da Comme des Garçons e Issey Miyake. Questi marchi possono creare cose incredibili, e non utilizzare tessuti naturali.

ANDREA BONVICINI, TITOLARE DI BONVICINI A MONTECATINI TERME, ITALIA
Ci piace molto la ricerca di prodotti speciali che comunicano emozioni da trasmettere ai nostri clienti. Ci piace sorprenderli anche con le piccole cose; un accessorio, un paio di occhiali da sole o una maglietta. Ci piace proporre cose che a volte escono dalla globalizzazione creata dai grandi marchi. Bonvicini Fashion Gallery & Stores ha un forte valore, dato da molti prodotti che, secondo i nostri compratori, creano diversità e nuove tendenze.

JEF COOPMANS, PROPRIETARIO DI JEFF ANVERSA, BELGIO
Cerco sempre pezzi che vorrei acquistare per me. Credo che questo sia il modo migliore per venderli ai clienti, perché è facile amarli. In questo modo si ha anche un collegamento tra tutti i pezzi. Per la moda maschile l’AI 2015 ho visto giacche vintage, molte ispirate al 1960 e 1970. Patterns a quadri dalla testa ai piedi, e pezzi ispirati al 1960 funky di Londra. Oltre ai soliti colori più scuri che non passano mai di moda, c'è ancora un sacco di rosso e rosa. Per la PE 2016 mi aspetto colori tenui e pastello e pattern. Vestiti freschi e divertenti! 


YUMI NAGAO, DIRETTORE E COMPRATORE DI SISTER A TOKYO, GIAPPONE
Negli ultimi anni alcuni periodi sono rimbalzati in intervalli di tempo più brevi. Per esempio, dopo i look rilassati c'è il desiderio di indossare i tacchi, e dopo il boom dei designer ora la gente vuole mescolare pezzi unici usati. Per la moda, pur essendo influenzata da periodi e stili attuali, nascono continuamente nuovi stili ispirati a  nuovi periodi. E’ come se la nuova tendenza che sublima i capi del futuro sia qualcosa che unisce diversi stili in un patchwork per creare una sensazione unica.

CHARLOTTE KRASKA, RESPONSABILE E-COMMERCE & ACQUISTOI ADA ANITA HASS, AMBURGO, GERMANIA
Nelle collezioni cerchiamo la perfetta combinazione di classici rivisitati, come un abito estivo mozzafiato e pezzi meravigliosi protagonisti del vostro guardaroba. Mentre si cercano capi per l’inverno, la stagione estiva sperimenta molte tendenze differenti. C'è una nuova magia nelle collezioni urbane e nomadi che abbiamo iniziato a vedere in passerella: riportare l'artigianato in un modo molto femminile e per i designer raccontare le loro storie come diari di viaggio. Penso che resterà questo "trend" per un po’ - è così accessibile a tutti e porta i look delle passerelle per le strade delle città.  

PAOLA BASSOTTI, TITOLARE DI BILBOQUET, LIVORNO, ITALIA
Alle prossime fiere e sfilate cercheremo nuove proposte che sono stimolanti per i nostri clienti; anche etichette che hanno un contenuto contemporaneo, sono femminili e moderne. Per quanto riguarda la prossima grande tendenza, francamente non posso rispondere a questa domanda, non credo che il mercato di alta gamma possa avere grandi spostamenti, credo che ci sarà un forte slancio per quanto riguarda il mercato giovane, ma poi, di nuovo, una seria analisi è complessa e preferisco lasciare gli analisti a questo compito.

ALLAN LAYANI, PROPRIETARIO DI ALLAN JOSEPH, MARSIGLIA, FRANCIA
Per diverse stagioni l'industria ha subito una trasformazione importante. La crisi economica ha cambiato il comportamento d'acquisto e i vari attori hanno difficoltà a trovare l'energia per raccontare nuove storie in modo creativo. Dobbiamo mettere il prodotto di nuovo al centro dell'attenzione e rallentare questa isteria di consumo per comprare meglio, chiedere trasparenza sulle condizioni di produzione dei brand, ricreare un forte legame tra i consumatori e il prodotto e assicurarsi che l'eccellenza domini sempre nel marketing.

RAVI GREWAL, TITOLARE DEL STUARTS LONDRA, REGNO UNITO
Abbiamo già un bel mix eclettico, ma se dovessi aggiungere qualcosa di nuovo alla nostra offerta attuale, vorrei andare alla ricerca di qualcosa che ha un suo canale di vendita e che porterà un nuovo cliente o diventerà popolare con la nostra clientela attuale. E 'molto difficile suggerire nuove tendenze, ce ne sono così tante in giro in questo momento e cercano di sfondare. La moda sportiva di lusso è diventata popolare con la fame di sneakers costose. Tuttavia, se dovessi prevedere quello che accadrà nelle prossime stagioni, punterei sulle stampe per interessanti camicie di seta, indossate con pantaloni chino bianco sporco o denim. E' un look fresco per gli uomini e seguito da brand del calibro di Versace Collection.
 
CHRISSY GOOSSENS E ANGELA LAMBRIEX, PROPRIETARIE DI FEE CONCEPTSTORE, SITTARD, PAESI BASSI.
Il nostro obiettivo da FEE Concept Store + Cafe si concentra nel design minimal ma prevediamo saranno ancora di tendenza gli anni 1970. Stiamo notando un cambiamento delle forme - jeans skinny fanno spazio ai pantaloni larghi a zampa di elefante, gonne a trapezio e abitini sono di nuovo trendy. Le camicie e i completi su misura creano un look elegante per uomini e donne. La palette di colori sta cambiando; colori naturali si mischiano a bianco e nero. Stiamo notando il ritorno di toni caldi del giallo, arancio, rosso, verde e marrone. A noi personalmente piace lo stile degli anni ‘70, è sicuramente qualcosa che stiamo abbracciando da FEE nelle etichette che scegliamo. Stiamo vicini al nostro stile però, con le influenze minimal delle tendenze attuali.
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