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UNISEX: IL FUTURO DELLA MODA

ESTHER STEIN

MOLTE ETICHETTE SI STANNO MUOVENDO VERSO UNA MODA UNISEX, LA LINEA TRA MASCHILE E FEMMINILE SI E’ OFFUSCATA. E’ UN FUOCO DI PAGLIA O UNA SVOLTA STORICA?

Nel mese di febbraio le linee donna ispirate all’universo maschile e quelle da uomo con tocchi femminili sono scese in passerella, tra queste Alessandro Michele, il nuovo designer di Gucci, ha presentato la sua prima collezione. Una volta simbolo del classico sex appeal, ora questa etichetta ha sperimentato nuovi generi. L'industria della moda è stata presa alla sprovvista - e si è eccitata. Non si è limitato a boyfriend jeans e borse maschili – lo stile androgino sta diventando un mood chiave nel campo della moda. La moda unisex è minimalista e sperimentale, i tagli sono generalmente ampi, i colori sono rinnovati, e non ci sono tocchi appariscenti. Il look è senza tempo e senza età.

Tra i primi della fila c’è la designer canadese Rad Hourani. I suoi look  sono stati esposti anche nello spazio Agender pop-up nel negozio londinese Selfridges questa primavera. Protagonista una sorta di moda ‘neutra’, disposta su tre piani per questo progetto di due mesi, che il direttore creativo Linda Newson ha descritto come "banco di prova per la sperimentazione sulle idee di genere." Accanto a marchi consolidati 40 nuove etichette unisex sono state presentate in un ambiente minimal. Tra questi: Nicopanda dello stilista di Diesel Nicola Formichetti e l'etichetta di New York di lusso streetwear Hood By Air con il designer Shayne Oliver: "Quando disegno, non penso mai a un genere, penso a un atteggiamento."

Questo atteggiamento dovrebbe riflettersi nel look del negozio. Le boutiques denim negli anni settanta flirtavano con il look unisex, con una vasta gamma di jeans e camicie che variavano solo nella dimensione e colore. I più grandi negozi potrebbero considerare di dividere la loro gamma in tre categorie. Questo è già stato fatto online: Not Just A Label offre "unisex" accanto all’abbigliamento femminile e maschile, mentre il negozio online Personal of New York ha un opzione "per tutti". E’ essenziale un lavoro sulle taglie. I clienti possono utilizzare grafici, come quello offerto nel negozio on-line di Rad Hourani, per trovare rapidamente la taglia giusta. L’unisex è il futuro? Gli esperti del settore stanno evitando di prendere una posizione chiara - ma non c'è dubbio che il cambiamento nella percezione del genere è fondamentale in questo momento.
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