DENIM BUYERS ON KEY TRENDS
デニムバイヤーが明かすキートレンド
WEAR ASKS RENOWNED INTERNATIONAL DENIM RETAILERS 3 KEY QUESTIONS: 1.WHAT SELLS WELL IN DENIM? 2. WHAT KIND OF INNOVATIONS DO YOU PREDICT COULD CREATE A ‘DENIM BOOM’? 3. WHAT IS THE DENIM TREND IN TERMS OF FIT, MATERIAL OR COLOUR THIS SEASON? 
WEARは、国際的に活躍するデニムリテーラーに3つのテーマについて質問した。デニムで良く売れるアイテムは何か？ “デニムブーム”を生み出すことの出来る革新は何だと予想するか？ 今シーズン、デニムにおけるフィット、素材、色のトレンドは？
Donna Ida Thornton, Donna Ida, London, UK
ダナ・イダ・ソーントン、Donna Ida（ロンドン／UK）

“Customers are moving on from the skinny into a more relaxed fit with cropped, straight legs and slim boyfriends selling almost as well and the skinny where the skinny would normally far out perform all other shapes. Constant fabric innovation. Fit and fabric is key. We are finding customers are wanting a return to true denim, with less elastane in the fabric composition.“
「お客様は、スキニーから、よりリラックスしたフィットのクロップドスタイルへと趣好を変えつつありますが、ストレートレッグやスリムなボーイフレンドルック、スキニーが他の形よりも斬新である場合は、同じように売れています。絶え間ない生地の革新。フィットと生地が鍵です。また、それほど伸縮性のない、本物のデニム生地の復活を求めているお客様も目にしています」。

Manuel Rivera, Different Fashion, Sylt, Germany
マヌエル・リベラ、Different Fashion（ドイツ・シルト島）
“Honestly speaking, nothing is selling really well! Denim is weak and we have no answer for this kind of question! Innovations? Certainly not "boot cut" or "overall" fits, as we sold these items very well but without a commercial quantity, The present customers are still buying boring skinny fits in low waist and some slouchy fit, boy or girlfriend fits are present but we feel that this is not a "hype". Denim prices increased and with the weak Euro or strong Dollar there is no realistic chance that general denim becomes reachable, this means denim is too expensive. In terms of a new trend in fits or materials, I hope so, but I do not know what it is for women yet. I am confident to find something at the next shows. For men we look for relaxed and wider fits for real men, we are motivated to buy something like that.”
[bookmark: _GoBack]「正直に言って、特別に売れているものはありません！デニムの存在感は弱く、この種の質問にどう答えてよいか分かりません！革新？もちろんそれは、“ブーツカット”ではなく、“オーバーオール”でもないでしょう。私たちのショップで良く売れてはいますが、大した数ではありません。今のところお客様は依然として、よくあるローウエストのスキニーフィットを好んでいます。ルーズフィット、ボーイフレンドやガールフレンドフィットも売れていますが、大流行にはならないと思います。デニムの価格は上がり、ユーロ安またはドル高の影響で、一般のデニムが手頃になるチャンスは現実味がありません。つまり、デニムは高すぎるのです。フィットと素材の新しいトレンドに関しては、知りたいとは思いますが、女性が何を求めているのかまだ分かりません。けれども、次季展示会で何かを見つけられるという確信があります。メンズでは、“本物の男性”に向けたリラックスしたワイドフィットを探しています」。
Ron Herman, Ron Herman, Los Angeles, USA & Tokyo, Japan
ロン・ハーマン、ロン ハーマン（LA&東京）

“We're experiencing a demand for denim across the board that really reflects our West Coast style of life - torn up and repaired with a soft hand and authentic vintage feel. Fabric innovation and fit trends always evolve our business. So does the introduction of new, fresh brands with a unique point of view. One of the reasons people have responded so well to Ron Herman Denim has been its unique interpretation of the California jean culture mixed with Japanese fabrics and aesthetics.
We love boy style shapes for women for SS15 and are looking forward to the impact of the flare on FW15 sales. For men, RHD is really focused on giving life to each one of our washes so that they look as interesting on the sales floor as they do on the body.”
「切り裂きやリペア加工、柔らかな手触り、オーセンティックなヴィンテージの感触。西海岸のライフスタイルをリアルに反映したデニム全般へのニーズを体験しています。生地の革新とフィットに関するトレンドは、常に私たちのビジネスを進化させます。これは、ユニークな視点を備えた斬新な新しいブランドにおいても言えることです。Ron Herman Denimへのリアクションがこれほどまでに良かった理由の1つとして、カリフォルニアのジーンズカルチャーと日本のオーセンティックな生地を組み合わせ、独自の解釈を提案したことが挙げられます。
2015年春夏は女性向けのボーイフレンドスタイルを気に入っていましたが、2015年秋冬ではフレアスタイルへの反応を見るのが楽しみです。男性向けでは、RHDの1本1本に命を吹き込むように、ウォッシュに細心の注意を払っています。ショップで見たときの興味深い印象が、身につけた時にも感じられるようにしているのです」。
Frederic Granger, Buying Manager for Citadium, Paris, France
フレデリック・グランジャー、シタディウム バイイングマネージャー（パリ）
Over the past few seasons skinny jeans and jeggings have become wardrobe basics. In terms of new styles, the tapered leg jean for both men and women as well as denim overalls and authentic jackets have made a comeback. Three trends that will contribute to the new denim boom include the revival of past styles, e.g. Mom jeans, flares, vintage. Then, the improved fits achieved through clever pattern-making, e.g. Levi’s 501 CT or Re/Done. Last but not least, fabric innovations, e.g. Jog jeans. Brands are moving away from traditional and “purist” denim and diversifying into new materials. Jeans will be revived by trendsetters (e.g. Saint Laurent show). 
I think the denim market will split into two main categories: on the one hand, the mainstream customer for whom feminine styles and an affordable price point will remain important factors. On the other hand, the purist customer who is looking for authentic materials and washes as evidenced by the popularity of Japanese selvage denim.”
「ここ数シーズンで、スキニージーンズとジェギンスがワードローブの基本アイテムになりました。新しいスタイルに関しては、メンズ／ウィメンズともにテーパドレッグのジーンズや、デニムのオーバーオール、オーセンティックなジャケットなどが復活しています。この3つは、例えば“マムジーンズ”やフレア、ヴィンテージのようなリバイバルをはじめとする、新しいデニムスタイルのブームの火付け役になるでしょう。また、Levi’s 501 CTやRe/Doneなどは、巧みなパターン技術を駆使してフィットの改良を実現しました。最後に忘れてはならないのが、Jog jeansのような生地の革新です。ブランド全体としては、伝統的なものや“純粋な”デニムから距離を置き、新しい素材を求めて分散する傾向にあります。ジーンズは、例えばサンローランのショーのようなトレンドセッターによって、再び活気づくでしょう。
女性的なスタイルと手頃な価格が大切な要素である、メインストリームの顧客と、日本製のセルヴェッジデニムの人気が証明するように、オーセンティックな素材やウォッシュを求めるコアな顧客。デニム市場は主に、この2つのカテゴリーに分類されると思います」。
Lydia King, Womenswear Buying Manager at Selfridges, London, UK.
リディア・キング、セルフリッジズ ウィメンズウェア バイイングマネージャー（ロンドン）
“We’ve had a huge success with 70s-inspired pieces. MiH was probably first to market with its 70's influenced designs, and the brand's in-store pop-up within our denim studio was extremely well received. Flare styles across all of our brands have performed strongly this season, from Frame denim to the High Rise Bell Canyon flare by Paige as well as the styles created by Stella McCartney. Our customers seem to be moving away from standard denim jeans, buying into more directional fashion pieces. Stella McCartney's superhero jean, Alexa by AG, Forte Couture, and Re/DONE – a new LA-based brand of reconstructed and reshaped Levis - are all selling well. We're seeing denim brands venturing into ready-to-wear, catwalk-led pieces, which is evolving the offering in our denim studio and the perception of denim as a whole. Some of our core brands such as J Brand and Citizens of Humanity are taking a fashion forward approach with some of their current and next season pieces. Citizens of Humanity have developed a cropped flare and J Brand is introducing a collection of frayed pieces –flares, crops, jackets as well as culottes styles. Premium niche brands, such as Discount Universe, Forte Couture, which we've sourced exclusively within the UK, Marques'Almeida, are introducing more experimental styles. Denim seems to be moving into a new realm – one that's no longer confined to just everyday or casualwear categories.”
Fabrications continue to be hugely important and brands are introducing more innovative, technical fabrics and finishes each season. We're seeing a resurgence of colours for next season, but in satine fabrics, and velvets are becoming more and more prominent, with velvet flares looking especially promising. Frame suede brown flares are a key fashion piece, and we have also already seen success with leather flares.
「私たちは、70年代にインスパイアされたアイテムで大成功を収めました。この時代に影響を受けたデザインを市場に提案したのは、恐らくMiHが初めてだったでしょう。私たちのデニムスタジオで企画した、このブランドのインストア・ポップアップショップは非常に好評でした。FrameからペイジのHigh Rise Bell Canyonフレア、ステラ・マッカートニーが提案したスタイルまで、今シーズン当店で取り扱うすべてのブランドでフレアスタイルが強い存在感を放っています。私たちのお客様は、スタンダードなデニムジーンズから離れ、メッセージ性のあるファッションアイテムに興味を示しています。ステラ・マッカートニーのスーパーヒーロージーン、Alexa by AG、Forte Couture、そしてリーバイスに再構築と再解釈を加えたスタイルが特徴の新しいLAブランド、Re/DONEなどがすべて売れています。また私たちは、デニムブランドがレディトゥウェアやキャットウォークに向けたアイテムへと進出しているのを目撃しています。これは、私たちのデニムスタジオだけでなく、デニム全体の認識を進化させるでしょう。J ブランドやシチズンズ・オブ・ヒューマニティのような、私たちの店で扱っている中心的なブランドは、現在および次シーズンのアイテムのいくつかでファッションフォワードなアプローチを試しています。シチズンズ・オブ・ヒューマニティはクロップドフレアを開発し、J ブランドは、フレア、クロップド、ジャケット、キュロットなどのアイテムでフレイドスタイルのコレクションを披露しています。イギリスのMarques'Almeidaからエクスクルーシブに入手している Discount Universe、Forte Coutureのようなプレミアムのニッチなブランドは、より実験的なスタイルを提案しています。デニムは、新しい領域へと踏み込もうとしています。つまり、単なる日常着やカジュアルウェアのカテゴリーに限定されない領域です。
生地使いは引き続きとても重要な要素です。ブランドはより革新的で技術力が光る生地やフィニッシュを毎シーズン発表しています。次シーズンは、色が復活すると予想していますが、サテンやベルベットにますます注目が集まり、特にベルベットフレアは今後期待のアイテムになると感じています。Frameのスエードブラウンのフレアは重要なファッションアイテムです。私たちは、レザーフレアの成功を既に目撃しています。

Gordon Wu, JC Stores, Sweden
ゴードン・ウー、JC Stores（スウェーデン）
“We sell a lot of boot cut and flared styles for women. Destroyed denim also has a really big following right now, in a boyfriend fit for women. For men we’re seeing a lot of stretch fabrics, especially from brands such as Replay. As soon as people come up with new innovations, like jogger in denim fabrics that we’ve recently seen, it brings new customers into the store. They are happy to pay more for these new styles, so we see innovation as key. We know that fabric manufacturers are intensely looking at ways to excite buyers, but at JC we’re a denim-driven business and we’re still also seeing a lot of regular denim jeans selling. Menswear is growing for us in particular.” 
「女性には、ブーツカットとフレアスタイルが良く売れています。ダメージ加工を施したデニムの女性向けボーイフレンドフィットも現在、多数のファンを獲得しています。男性には、ストレッチ性の生地が人気で、特にリプレイの商品が成功しています。最近登場したデニム地のジョガーのように、新しい革新が披露されるや否や、新しい顧客が店内に訪れます。彼らはこれらの新しいスタイルに喜んで対価を払いたいと考えているので、私たちは革新が重要な鍵だと考えています。繊維メーカーは、バイヤーを驚かせることに躍起になっていますが、JCは、デニム中心のビジネスを展開しており、依然として、レギュラータイプのデニムジーンズを多く目にしています。特に私たちにとって、メンズウェアは成長分野です」。
Mark Werts, American Rag Cie, Global, USA
マーク・ワーツ、アメリカン ラグ シー（アメリカ）
“Selling well in denim related garments? True traditional Americana, Work Wear, vintage related, women's denim is back! It’s refreshing to see women wanting rigid real jeans instead of Jeggings, leggings, peggings, and active wear. Innovations? Denim is a white canvas; the stylist or manufacturer is the Michelangelo. If Michelangelo is in his studio, he is painting or sculpting...and then there will be another "BOOM". Newest trend? The newest seven things in fit, material, treatment, and colour are indigo, indigo, indigo, indigo, indigo, indigo and of course, indigo.  Indigo fabric jeans (de Nimes) started around 1850 according to google, and have had 165 year run.  Indigo knits really started 5 years ago and have a 160 year run to catch up to bottoms. My favorite colour is the 54 shades of blue.
「デニムに関連した服で良く売れているものについて。アメリカの真の伝統、ワークウェア、ヴィンテージに関連したウィメンズのデニムの売れ行きが復活しました！女性が、ジェギンスやレギンス、ペギンス、アクティブウェアなどではなく、リジッドな本物のジーンズを求めているのを目にするのはとても新鮮です。次に革新について。デニムは白いキャンバスです。ミケランジェロは、スタイリストやメーカーに例えられると思います。もしミケランジェロが自分のスタジオで、絵や彫刻を製作しているとします…するとそこに、新しい“ブーム”が誕生するのです。最新のトレンドについては、フィット、素材、トリートメント、カラーにおける最新の7つのポイントはインディゴです。インディゴ、インディゴ、インディゴ、インディゴ。インディゴが溢れます。グーグルで検索すると、デニムの語源となったとされるインディゴの素材、セルジュ・ドゥ・ニーム（ニーム産のサージ生地）は、遡ること1850年頃に誕生したと言われています。つまり、165年の歴史を築いてきた訳です。インディゴのニットは実に5年前に誕生したので、これに追いつくまでに160年の歳月が必要ということになります。私のお気に入りの色は、54 shades of blue。幾重にも重なった深い青です」。
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