ECO BLUE
エコなブルーへ

Monica Fossati

Over the past 15 years, the denim industry has made significant efforts to reduce its environmental impact. Preserving water for denim’s treatment has been one of the main targets. François Girbaud, who launched the stone wash technique in 1965, which consumes lots of water, answered the first one in 2003 with his laser technique Wattwash. Many other waterless initiatives have emerged since then. 
過去15年以上にわたり、デニム業界は環境への影響を抑えるために著しい努力を行ってきた。デニム加工における水の節約は、その主な目標のひとつだ。フランソワ・ジルボーは、大量に水を消費する加工技術のストーンウォッシュを1965年に開発した人物だが、2003年にレーザー技術のWattwashでこの問題の打開策をもたらした最初の人物でもある。それ以降、水を使用しない様々な加工法が登場している。

Producing eco-denim is not that complicated. Firstly looking at the material, as organic cotton is rare and original treatments are key trends for denim. So imagination and research have brought new materials such as recycled cotton, water bottles, linen and paper yarns. The dye remains natural in authentic denim, as indigo is a plant. The best eco-dye is recognized thanks to labels like OEKO-TEX from Germany, which provides the additional benefit of skin-friendly clothing. The eco-design approach asks to analyze the whole lifecycle of a product, which means the whole way of production, from local sourcing to reduce transportation, to the eventual dissembling of the materials, e.g. using stitches instead of metal rivets.
エコデニムの製造は、それほど複雑な仕事ではない。オーガニックコットンは希少価値が高く、オリジナルのトリートメントがデニムのキートレンドであるため、まず素材に目が向けられる。想像力とリサーチによって、リサイクルコットン、プラスチックボトル、リネン、ペーパーヤーンのような新素材が誕生した。インディゴは植物であるため、オーセンティックなデニムは依然として天然染色だ。また、肌に優しい服の付加価値を提供するドイツのエコテックス（OEKO-TEX）のおかげで、最上級のエコ染色は広く一般に認められている。最後に、エコデザインのアプローチは、商品のライフサイクル全体を分析することを促している。これはつまり、輸送の無駄を省くために材料を現地調達することから、金属のリベットの代わりにステッチを採用するなど、結果として起こる素材の虚偽表示まで、製造工程全体を管理することを意味している。

Today, most of denim manufacturers are aware of this and propose smart products, such as US Denim Mills, Italdenim and Prosperity. Whether you are a designer, wearer, buyer, or manufacturer, every time you touch denim you can participate to make it greener with your choice and behavior.
[bookmark: _GoBack]現在、US デニムミルズ、イタルデニム、ProsperityProsperitをはじめとするデニムメーカーの多くが、先に述べた内容やスマートな商品を作ることの目的を意識している。デザイナー、消費者、バイヤー、メーカー。自分の立場がどこに位置しようと、デニムを手に取る時の自分の選択と問題意識で、デニムをよりグリーンにすることに関わることができるのだ。

For an extended version of this article, visit www.wearglobalnetwork.com/news/special
この記事のフルバージョンはリンク先をご覧下さい。www.wearglobalnetwork.com/news/special

Von Suden, pls. put a QR code under the article. (translators, don’t translate this!)
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