Editorial 3/15
エディトリアル 3/15
Dear reader,
親愛なる読者のみなさま
The fashion world is currently in a state of radical change. Values are shifting, trends are being set differently, and the consumer behavior of the younger generation is unrecognizable compared with that of the older generation. Fast-fashion giants such as H&M, Zara, and Mango, and large retailers such as Uniqlo, which caters to people’s basic fashion requirements, have totally and permanently altered the landscape of fashion retail. The good old days, when almost anyone could make money out of fashion if they were willing to put in some effort and were not completely stupid, are unfortunately well and truly over. But opportunities to earn a lot of money and have fun with fashion are not entirely a thing of the past. The industry is simply becoming more professional, more global, and increasingly fast paced. These days, retailers must travel, make selections, and curate their collections, keeping a close eye on their customer base. Customer service is crucial – check your ego at the door. In this issue, our global team has once again worked hard to bring you key trends, innovative retail concepts, great designers and trend-setting pieces from all over the world. Denim is a particular focus of this issue. Denim is the coolest, most profitable, and most versatile fabric the fashion industry has to offer. In this issue, we show you the possibilities that denim embodies and where the denim journey is headed. Hopefully the fantastic denim pieces in this issue will whet your appetite for more.
ファッションの世界は今、激動のただ中にあります。モノの価値は変化し、トレンドは今までと違う形で生まれ、前世代と比べると若年世代の消費行動は識別しにくい状態です。ベーシックファッションへのニーズを満たす、H&M、ザラ、マンゴのようなファストファッション大手企業やユニクロのような巨大リテーラーが、ファッションリテールのランドスケープを、完全にそして究極的に変えてしまいました。それほどミスはせずに少しばかりの努力を惜しまない人なら、ほぼ誰もがファッションで儲けられた古き良き時代は、残念ながら完全に終焉を迎えたのです。しかし、大金を稼ぎ、ファッションを楽しむチャンスは、すっかり過去の話になった訳ではありません。業界は単純によりプロフェッショナルになり、さらにグローバルになり、そしてスピードはますます早まっています。今の時代は、リテーラーは旅をしてアイテムをセレクトし、顧客ベースから目を離さずにショップのためにコレクションを“仕立て上げ”なければなりません。顧客サービスは極めて重要です。自分のエゴを抑えましょう。本号では、本誌グローバルチームが再び世界を飛びまわり、重要なトレンド、革新的なリテールコンセプト、素晴らしいデザイナー、トレンドを決定付けるアイテムをあなたにお届けします。また、本号ではデニム特集も組みました。ファッション業界において、デニムは最もクールで、最も利益が高く、そして最も多様性のある生地を使っているアイテムです。本号では、デニムに秘められた可能性と今後デニムがどこへ向かうのかについて紹介しています。この中で紹介されている素晴らしいデニムが、あなたの欲求を刺激してくれることを願っています。
Finally, we are excited to announce that we are hosting the first-ever WeAr Select from 9-10 January 2016 in a prime London location. It will be a new, innovative international fashion trade show – and you, dear readers, are invited. Our vision is to create a manageable, preselected platform that makes it possible for retailers like you to spend a weekend getting to know key new trends, networking, and discovering premium brands in the fields of menswear, womenswear, and footwear, from South America, Europe, Asia, and beyond. Allow us also to introduce you to some of London’s best retail concepts. Good food and drink will be in plentiful supply. In short, it promises to be a condensed, informative, affordable weekend in one of the most interesting cities in the world – and a visit may even make you money. To make things easy for you and to keep you up to date with the premium segment, we will organize four trade shows per year in London. We aim to keep the trade show manageable and will work together with other trade shows as we do not want to compete; rather we aim to revive the entire market through new concepts, creating an antidote to the fast-fashion giants, something we believe will be gladly received by end consumers. “God save fashion and the Queen.” We very much look forward to getting to know you in person as a trade show visitor/exhibitor.
最後に、嬉しいご報告です。私たちは、2016 年1月9日〜10日にロンドンのプライムロケーションで、WeAr Selectを初めて主催する運びとなりました。革新的で国際的な新しいファッション展示会にして行きたいと考えています。そしてもちろん、親愛なる読者のみなさまをご招待したいと思っています。私たちのビジョンは、管理できるあらかじめセレクトされたプラットフォームを構築することです。あなたのようなリテーラーが週末を使って、新しいトレンドの知識を深め、ネットワークを構築し、南米、ヨーロッパ、アジアやその他の地域のメンズ／ウィメンズ／フットウェアのプレミアムブランドを発掘できるのです。さらにはロンドンで有数のリテールコンセプトもご紹介するつもりです。美味しい食事と飲み物もたっぷりご用意します。つまり、世界で最も刺激的な都市の1つで、濃厚に情報が詰まった、お手頃な週末が過ごせることを保証しているのです。そしてもしかしたら、利益ももたらしてくれるかもしれません。物事をより簡単に、そしてプレミアム部門に関する最新情報をお届けするため、ロンドンで年4回の開催を予定しています。私たちは、この展示会を運営しやすく、他の展示会と恊働していけるようにすることを目標にしています。私たちは競争は好きではありません。それよりも、新しいコンセプトを通して市場全体を活性化し、ファストファッションの巨人に対する解決策を生み出しながら、エンドユーザーが喜んで手にすると確信できる何かを提供することが私たちの目標なのです。まさに「女王陛下万歳！ファッション万歳！」といったところです。展示会の来場者／出展者として、あなたと個人的に知り合える日を心から楽しみにしています。
I wish you every success in your business.
あなたのビジネスが成功しますように。
Yours,
Klaus Vogel
Publisher & Editor-in-Chief
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