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MENSWEAR LABELS TO WATCH
注目のメンズウェアブランド

AGI & SAM
AGI & SAM


The appeal of Agi & Sam is that the young British designers have managed to mediate a balance in UK menswear, sitting somewhere between the tradition of Savile Row and the outlandish boundary pushing London is also known for. Agi Mdumulla and Sam Cotton met while working at Alexander McQueen in 2008, before setting up on their own in 2010. Presentations at UK non-profit Fashion East kick started the label and they have become a highlight of London Collections: Men, boasting stockists such as Barneys in Japan and 10 Corso Como in Seoul. AW 2015 saw the duo take inspiration from Agi’s childhood drawings of clothes. The pair took deconstructed designs for coats and jackets to their old primary schools and asked pupils to put them back together with Velcro. The result is an ‘exploding’ collection where panels are interchangeable, linings are inside out and colours are bold. Another creative classic from these two stars on the rise.
www.agiandsam.com 
若き2人のイギリス人デザイナーが、サヴィルロウの伝統とロンドンの奇抜な個性との狭間に位置しながら、英国メンズウェアの世界で絶妙なバランス感覚を発揮している。アギ＆サムの魅力を一言で表現するなら、こうだろう。アギ・ムドゥムラとサム・コットンは、2008年に当時働いていたアレキサンダー・マックイーンで知り合い、2010年にブランドを立ち上げた。イギリスの非営利団体Fashion Eastでデビューを飾り、ロンドンコレクションのメンズ部門で注目の的になった。それ以降、日本のバーニーズやソウルの10 Corso Comoをはじめ、取扱店のリストは拡大を続けている。このデュオは2015年秋冬で、アギが幼少時代に描いた服のデッサンからインスピレーションを得ている。コートやジャケットを解体し、そのパーツを母校である小学校に持ち込み、生徒たちにマジックテープを使ってそれを“復元”するよう依頼した。その結果生まれたものは、“破壊的”なコレクション。交換できるパネル、表地になった裏地、過激なカラー。新たなスター、アギ＆サムによる創造的なクラシックスタイルは急浮上中だ。
www.agiandsam.com 


MENSWEAR LEBELS TO WATCH

KOBE Shaved Club

With the concept of “Designing Travel,” the new menswear brand KOBE Shaved Club that began in AW 2015 offers fashion items that create cool ways to dress for journeys. The brand is from the Japanese city of Kobe, which developed as a trade hub in the nineteenth century. This season’s theme is “a short trip,” and the brand imagines a businessman who is exploring the outlying cities and villages of his destination. This is expressed by using somewhat different materials for standard menswear items such as suits and jackets. For example, there are tweed pattern printed down-filled coats, and wool and camel hair suits with denim-like processing, as well as Chukka boots that incorporate traditional Japanese real indigo dye. KOBE Shaved Club is a brand that appeals to men looking for quirky fashion, and it is beginning sales online and in its showroom.        
www.kobeshavedclub.com

2015年秋冬にスタートした新メンズウェアブランド KOBE Shaved Clubは、「旅をデザインする」をコンセプトに、大人の旅の着こなしをクールに演出するファッションアイテムを提案している。そのレーベル名からわかるように、19世紀から日本の貿易都市として発展してきた神戸発のブランドだ。このデビューコレクションでは「a short trip」をテーマに、出張先の都市から少し離れ、近郊の街や村を探索する男のスタイルが表現されている。スーツやジャケットなどメンズウェアの定番を、ひと味違った素材を用いて作られたアイテムが中心だ。たとえば、ツイードの柄をプリントしたダウンコートや、デニムのような外観に加工したウールとキャメルヘア素材のスーツなど。さらに、日本の伝統的な本藍染を取り入れたデニム素材のチャッカブーツもある。さりげなくひねりの効いたファッションを求める男性に注目のブランドだ。KOBE Shaved Clubは、同社ショールームとオンラインでの販売を開始している。
www.kobeshavedclub.com


[bookmark: _GoBack]LUCA LARENZA
LUCA LARENZA

Italian designer Luca Larenza likes to be creative rather than a fashion designer. He started exploring and experiencing the world, designing his own way without being affected by the conventionality of any school. As a boy he was captured by the art of graffiti and after studying law, he moved to Madrid to take a Master in Fashion Management, which led him to enter the fashion world as a buyer. Going back to Milan, driven by his passion for design, he started a collaboration with Antonio Fusco and 2008 he founded his brand dedicated to menswear. Knitwear and outerwear identify the collections, with particularly sophisticated shapes and the use of vibrant colours. Inspiration for the collections, made for metropolitan bohemians, comes from the neo-dandies, using selected fabrics and yarns as well as applying traditional Italian manufacturing techniques. A couture line has been recently introduced starting a new bespoke project.
 www.lucalarenza.com
イタリア人デザイナー、ルカ・ラレンザは、ファッションデザイナーになるよりも、クリエイティブな人間でありたいと思っている。彼は、既存の学校の慣例にとらわれる事なく、独自の方法でデザインを行いながら、世界を探検し経験している。子どもの時からグラフィティアートの世界に魅了されていたルカは、法律を学んだ後にファッションマネージメントの修士号を取得するためマドリッドへ移り住み、バイヤーとしてファッション界に足を踏み入れた。その後、デザインへの情熱に突き動かされてミラノに戻り、アントニオ・フスコとコラボレーションをスタート。2008年に、メンズウェアブランドを創設した。コレクションの柱となるニットウェアやアウターウェアは、洗練されたフォルムと鮮やかな色使いが特徴。都会のボヘミアンに捧げるコレクションのインスピレーション源は、ネオダンディズム。厳選したファブリックと糸を使い、伝統的なイタリアの製造技術を採用している。最近立ち上げたクチュールラインでは、ビスポークのプロジェクトを近々スタートする予定だ。
www.lucalarenza.com
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