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PORTLAND: AMERICA’S HIDDEN GEM
ポートランド：アメリカの隠れた宝石
NIA GROCE
WEAR TAKES A CLOSER LOOK AT PORTLAND, THE US CITY THAT HAS CAPTURED THE ATTENTION OF THE FASHION INDUSTRY.
ファッション業界の注目を集めているアメリカの都市、ポートランドに関するWeArのレポート。

Portland, Oregon may not initially bring to mind a multifaceted metropolis with a bustling fashion scene but the city, located in America’s Pacific Northwest, epitomizes this definition. Last year’s 8.7 million visitors generated $4.6 billion in spending as proof. While famously known for its proximity to the geographical staples of the West Coast - mountains, trees and fresh water bodies - these natural wonders only scratch the surface of its underlying culture. One of the most refreshing gems of the city is its hip fashion scene. 
オレゴン州ポートランドと聞いて、華やかなファッションシーンでにぎわう、様々な表情を持った大都市を思い浮かべる人は少ないかもしれない。しかし、アメリカの大西洋北西部に位置するこの都市は、その典型といえる場所なのだ。その証拠に昨年は870万人の観光客が訪れ、46億ドルを消費した。山並み、森林、新鮮な水域といったウエストコーストの地理的な魅力で知られているが、この自然の素晴らしさはポートランドの文化のごく表層に過ぎない。実はこの地で最も注目なのは、ヒップなファッションシーンなのだ。
Downtown, shoppers can find major department stores Nordstrom and Macy’s, as well as Nike, a given since the sportswear label was founded in Oregon. In addition to big retailers, there is the boutique Mario’s offering luxury shopping for men and women. With a range of designer names such as Helmut Lang, Rag & Bone and Lanvin, this boutique illustrates that ready to wear shopping is not only reserved for fashion capitals. Aside from contemporary fashion there are also vintage boutiques such as Hattie’s Vintage, a tiny store stocked full of goods. 
ダウンタウンには、ノードストロームやメイシーズのような大手百貨店のほかに、オレゴンで創設されたスポーツブランドのナイキなどが軒を連ねる。これら大型のリテーラーに加え、男性と女性にラグジュアリーなショッピング体験を提供するMario’sのようなブティックもある。ヘルムート ラング、ラグ＆ボーン、ランバンをはじめとする、様々なデザイナーブランドを提供するこのブティックは、レディトゥウェアのショッピングが、ファッション首都だけの特権ではないことを証明している。コンテンポラリーファッションのほかに、Hattie’s Vintageのようなヴィンテージブティックもあり、小さな店内には山のように商品が溢れる。
WeAr also spotlights Lizard Lounge, a boutique that curates modern product and merchandises it in a way that addresses functionality. Kyra Stanhope, Buyer, explains that they use visual merchandising to make customers “Realise they can wear a certain item without as much thought as they may have interpreted it if seen in NYC or LA,” but the store also aims to “Help Portlanders break out of their comfort zones…the roll-out-of-bed look,” an aesthetic that highlights Portland’s active lifestyle. Some of the boutique’s over seventy-five brands include Scotch & Soda, 7 For All Mankind and G-Star. 
WeArが注目しているのは、モダンな商品をセレクトし、その機能性を強調する方法で販売するブティック、Lizard Loungeだ。バイヤーのキーラ・スタンホープはそのビジュアルマーチャンダイジングの目的について次のように説明する。「顧客に、NYやLAで出回っているかもしれないと心配させずに、アイテムを着こなせることを気づかせながらも、ベッドから起きてきたばかりのような飾らないスタイルから一歩外へ踏み出すよう、ポートランドの人々をサポートすること」。ポートランドのアクティブなライフスタイルに焦点を当てた美学を追求しているのだ。このショップには、Scotch & Soda、7 For All Mankind、G-Starをはじめとする、75を超えるブランドがディスプレイされている。
Another integral aspect of the fashion community is FashioNXT; Portland's own nationally recognized runway series showcasing emerging lifestyle brands and technologies. Tito Chowdhury, Executive Producer of FashioNXT, also sheds light on the city by saying that it is “A pre-eminent global leader in apparel and footwear, steadily enhancing its reputation as a fashion creative center.”
ファッションコミュニティーに不可欠なもう一つの要素は、FashioNXTだ。ポートランド独自で行っているこのランウェイシリーズは、米国国内でも知られており、新進のライフスタイルブランドや新技術を発表している。FashioNXTのエグゼクティブ・プロデューサー、ティト・チョードゥリーもまた「ポートランドは、アパレルとフットウェアのグローバルリーダーとして卓越しており、ファッションクリエイティブの中心地そしてその名声を着実に確立している」とコメントしている。
