ACTUS DU MARCHÉ 

CÔTÉ BUSINESS 

DUVETICA 
Développement DE DOUDOUNES

[bookmark: _GoBack]La marque italienne d’outdoor Duvetica continue de développer sa pièce signature pour l’A/H 2015/16 avec une nouvelle évolution du concept de doudoune. Une légèreté extraordinaire définit la collection, où des blousons de différentes longueurs protègent et embrassent le corps. L’attention au détail est grandiose, comme un zip invisible qui réduit la largeur de la manche, ou des zips cachés dans les poches sur les pièces réversibles. Par ailleurs, des duffle-coats sont doublés d’un tissu en nylon matelassé et les manteaux sont à double-boutonnage, courts et trois-quarts. Comme toujours, une sélection de couleurs définie et une philosophie no-logo définissent cette marque premium.
www.duvetica.it

GEOX
NOUVELLES DIRECTIONS

La marque italienne de chaussures Geox, notable pour son développement de la semelle en caoutchouc respirable originale, présentera sa gamme P/E 2016 au salon homme Pitti Uomo en juin, marquant son retour après plus d’une décennie. Cela fait partie de sa stratégie, car la marque a rajeuni son prêt-à-porter et ses accessoires. Tout en gardant ses principes de base, de combiner la technologie et le design, son offre est bien plus raffinée, dans les chaussures et les vêtements, ce qui devrait apporter une croissance à la marque d’après Geox.
www.geox.com

STRÖM 
Prêt-à-porter 
 
L’A/H 2015/16 a vu la marque contemporaine américano-suédoise de denim Ström élargir considérablement sa collection. Du prêt-à-porter, comprenant aussi des pièces en cuir, des cardigans oversized et des pantalons d’inspiration masculine rythment l’offre de la marque, qui a fait des vagues sur la scène du denim premium depuis son lancement à l’A/H 2013. La styliste Erika Strömqvist a auparavant travaillé avec des designers comme Nicolas Ghesquiere et Ann Demeulemeester. Elle applique maintenant ses propres racines suédoises à ses créations pour Ström, basé à Los Angeles. Ström est actuellement disponible dans des boutiques spécialisées aux USA et en ligne.
www.STRÖMbrand.com

CONVERSE X WOOLRICH

La marque américaine de sneakers et de vêtements Converse a initié une nouvelle collaboration dans sa ligne premium, en plus des collaborations établies avec la Andy Warhol Foundation, Varvatos et Missoni. Les modèles exclusifs sont créés avec la marque américaine Woolrich pour l’A/H 2015/16 et font partie d’éditions spéciales créées pour les vrais amoureux de la mode et des marques. A la suite de la tendance de cette saison, mélanger les styles et les matières, la collection est conçue pour les jours froids de l’hiver et la ligne sport clean du mannequin iconique Chuck Taylor est combinée avec les laines chaudes et colorées de la marque historique d’outdoor.
www.converse.com

GOLA 
Célèbre ses 110 ans

La marque anglaise de chaussures Gola fête ses 110 ans cette année, devenant ainsi l’une des plus anciennes marques anglaises de sportswear toujours existantes. Etabli en 1905, Gola a commencé comme fabricant de produits de sport avant de se spécialiser seulement dans les chaussures de sport. Aujourd’hui, c’est un nom très recherché dans la mode. Un pop-up store chez Fred Segal à L.A. a marqué l’anniversaire. Bien sûr, il y aura des éditions spéciales cette année : pour le P/E le Harrier 68, et pour l’A/H le Harrier 72, tous les deux en hommage aux vieux jours de Gola. Les deux modèles font partie de la Made in England Collection et constituent la base de la collection exclusive A/H. 
www.gola.co.uk

BOXFRESH
SE RECENTRE SUR LA CHAUSSURE

La marque anglaise de streetwear Boxfresh va concentrer son énergie et ses investissements dans son offre chaussures pour le P/E 2016, car elle s’éloigne du prêt-à-porter. La collection P/E 2016 sera basée sur des mélanges intéressants de matières et des détails inattendus, la marque souhaitant répondre aux besoins de ses clients âgés de 20 et quelques années. L’Allemagne et l’Angleterre sont les marchés ciblés pour Boxfresh, qui continuera d’y investir dans les 12 prochains mois, ainsi qu’un développement à l’international. L’A/H 2015/16 a vu la marque introduire de nouveaux styles chaussants, dont la botte ‘Shepperton’, avec une finition cuir bordée de fourrure, alors que les trainers classiques de Boxfresh sont revisités dans de nouvelles couleurs et matières premium comme le daim ciré. Malgré ses humbles débuts avec un stand sur le marché de Londres en 1989, Boxfresh a grandi et est devenu l’une des marques streetwear les plus connues du monde.
www.boxfresh.com

STUDIO CRISTALLINI 
Célébration d’un anniversaire
2015 voit le showroom italien Studio Cristallini célébrer son 20ème anniversaire. Pour marquer cette date, le fameux showroom a décidé de se faire un cadeau en renouvelant tous ses intérieurs et son image de marque. Nuts & Seeds Agency est en charge de la création et MORQ Studio a conçu le design intérieur du projet.
www.studiocristallini.it

GHERARDINI
COLLECTION POUR HOMMES 
La marque italienne d’accessoires Gherardini lance sa collection pour hommes au Pitti Uomo en juin. Cette marque héritage basée à Florence, qui célèbre son 130ème anniversaire cette année, espère atteindre une clientèle masculine avec sa gamme étendue de mallettes de travail et d’accessoires en cuir. "Finalement, nous pouvons consacrer notre énergie aux accessoires masculins. Nous voyons un fort potentiel dans ce secteur du marché. D’autres informations vont suivre," précise le Directeur général de la nouvelle ligne de la marque, Riccardo Braccialini. Depuis 2007, Gherardini fait partie du groupe italien Braccialini.
www.gherardini.it

MARNI
LA LIGNE HOMME fabriquée PAR STAFF INTERNATIONAL
A partir de début 2016, les collections homme de la marque italienne Marni seront fabriquées par Staff International, une des sociétés du Groupe OTB de Renzo Rosso. Le partenariat est prévu pour inclure le développement, la production et la distribution de vêtements, d’accessoires et de chaussures. Jusqu’à présent, Marni gérait sa propre production. Mais ce changement n’est pas surprenant, car depuis décembre 2012, Marni fait partie de la holding OTB, et en janvier de cette année, la licence pour l’enfant est allée chez le fabricant Brave Kid, également une filiale de OTB.
www.marni.com

SUN 68
NOUVEAUX MAGASINS
La marque italienne de mode casual et sportswear Sun 68 célèbre son 10ème anniversaire et continue de croître. Fondée en 2005, la marque a commencé avec un T-shirt polo vintage et a construit une solide clientèle avec plus de 1300 collaborations actives dans le monde entier. Le focus sur les nouvelles matières, formes, et les besoins changeants des consommateurs est central dans la philosophie de Sun 68. La collection atteint un équilibre entre le mettable et l’esprit tailleur, entre le design italien classique et moderne. L’entreprise en plein essor a ouvert sept nouveaux magasins-phares en Italie ces trois dernières années. Parmi eux les magasins à l’architecture impressionnante à Brescia et Vérone, qui ont ouvert en 2014. Cinq autres magasins sont prévus pour 2015, dont deux ont déjà ouvert à Modène et Cuneo.
www.sun68.com

STRELLSON x REMS 182
La marque suisse mode et lifestyle Strellson Sportswear travaille avec l’artiste Rems 182. Ce qui pourrait paraître comme un curieux partenariat est en fait une collaboration fascinante et excitante. L’artiste italien de graffiti, illustrateur et graphiste, a créé quatre motifs exclusifs pour la collection été de Strellson. "J’apprécie l’esprit urbain de Strellson, qui se dégage à travers ses produits," confie Rems 182. Ses motifs apparaissent sur une série en édition limitée de T-shirts, sur la doublure de plusieurs blousons, et sur une étiquette de jean. Des accessoires comme des sacs de shopping, des sacs à dos et des étuis de tablettes complètent cette ligne en édition spéciale. Strellson a développé des emballages spéciaux pour cette ligne avec une image de Rems, et les consommateurs qui achèteront l’un de ces produits recevront aussi un poster de l’un des motifs de Rems. La collection Rems 182 est disponible en ligne, dans tous les magasins Strellson et chez des partenaires professionnels spécialisés à partir de mars 2016.
www.strellson.com

TOMMY HILFIGER
OUVERTURE D’UN MAGASIN A Pékin 
Tommy Hilfiger a célébré le 30ème anniversaire de sa marque fin mai par une visite à Pékin en Chine, où il a lancé des événements, comme un défilé de la Hilfiger Collection de l’hiver 2015, et a participé à l’inauguration de l’un des plus grands magasins en Chine. Ce nouveau magasin, qui s’étend sur deux étages et est situé dans le prestigieux centre commercial In88 de Pékin, sera le premier magasin chinois à présenter la Hilfiger Collection – la pièce de résistance de la gamme Hilfiger. L’espace de 500 m2 montre tout le spectre du classique cool américain pour lequel la marque est reconnue. Le sportswear pour la femme est situé au premier étage à côté de Hilfiger Collection avec des accessoires, des chaussures et des sacs, pendant que Tommy Hilfiger Tailored est présenté au deuxième étage, à côté des collections de sportswear homme. Le design intérieur du magasin est un mélange réussi de tradition et de modernité américaines. D’un côté, l’espace est caractérisé par la présence d’antiquités de valeur et de mobilier vintage. De l’autre côté, on trouve des installations de lumière faites main et une grande vitrine avec un écran numérique haute définition montrant les dernières publicités de Tommy Hilfiger. "Depuis que nous sommes entrés sur le marché chinois, cela a contribué à l’expansion de notre chiffre mondial,", précise Daniel Grieder, PDG de Tommy Hilfiger. "Aujourd’hui, avec notre fondation solide de plus de 100 magasins à travers le pays, nous pouvons lancer des stratégies basées sur le potentiel de croissance, partager notre héritage américain et étendre la présence et les affaires de notre marque." Il y a 1400 magasins Tommy Hilfiger dans le monde, dont sept magasins-phares, dans plus de 90 pays.
www.tommy.com

NOUVEAU MAGASIN à MOSCOU DE DEBENHAMS
EXPANSION RUSSE
Debenhams a prévu d’ouvrir un magasin sur trois niveaux dans le centre commercial Aviapark de Moscou durant le second semestre 2015, son deuxième magasin en Russie. A côté des vêtements et accessoires, l’espace de 8400 m2 accueillera un café, une parfumerie et quelques objets pour la maison. Le design du nouveau Debenhams est unique, mais le concept de base est une déclinaison du Debenhams sur Oxford Street, où la lumière et l’espace jouent un rôle important. Le grand magasin présente ses propres marques à côté de designers internationaux. Certains d’entre eux se retrouvant pour la première fois en Russie.
www.debenhams.ru

CREATIVE FUTURES
Nouvel événement de mode à Londres
La première édition de Creative Futures London, un sommet annuel organisé par le bureau de tendances WGSN et i2i Events, s’est tenue le mois dernier dans la capitale anglaise avec WeAr pour partenaire media. L’événement qui s’est déroulé au No.11 Cavendish Square, était centré sur la disruption créative et comment la débloquer dans une entreprise de mode. Les discussions ont brossé des sujets de modèles économiques, d’innovation digitale et de design créatif pour engager le consommateur. Parmi la liste des orateurs, il y avait des marques de mode comme Calvin Klein, inc, Kate Spade New York, Boxpark et Avenue 32. www.creativefutures.co.uk

MACKINTOSH
NOUVELLES DIRECTIONS
La marque d’outdoor de luxe anglaise Mackintosh aborde une nouvelle ère en 2015, augmentant son offre de mode. Sophie Wright, Directrice des ventes internationales, a confié à WeAr : "L’A/H 2015/16 a vu comme un retour, car Mackintosh a élevé sa marque au rang du marché du luxe. Ils poursuivent leurs classiques imperméables caoutchoutés, fabriqués à la main depuis plus de 200 ans, mais désormais avec une esthétique plus recherchée et une coupe étroite. De plus, la ligne Mackintosh inclut maintenant de la laine, du cashmere et des bas d’extérieur seront bientôt développés dans une collection de prêt-à-porter." 2015 verra aussi l’ouverture d’un nouveau magasin-phare sur Conduit Street à Londres.
www.mackintosh.com 

HAPPY SHOP
Réouverture à BERLIN 
L’Happy Shop de Berlin ré-ouvre ce mois-ci avec un tout nouveau concept store, Happy Shop Global Alliance. Situé au Torstrasse 67, 10119 Berlin, sa réouverture a été très anticipée, avec des marques réclamant un espace dans ce nouveau concept, au point que le magasin est même resté ouvert des jours fériés en mai pour que les marques puissent s’organiser. L’offre de ce nouveau magasin comprend de la mode internationale, des objets maison, des cosmétiques, de la bijouterie, du design floral, un café servant des cafés et des jus et un bar réservé aux membres.
www.happyshop-berlin.com
PREMIÈRE VISION 
THE SOURCING CONNECTION
Le salon de tissus Première Vision présentera ‘The Sourcing Connection’ à sa prochaine édition, un nouvel événement réunissant des solutions internationales de fournitures.  Se déroulant du 4 au 6 septembre 2015, en parallèle de ‘Made in France Première Vision’ et ‘Première Vision Manufacturing’, ce troisième salon veut couvrir tous les plus grands secteurs de fournitures pour textile et vêtements. Le but est d’offrir une sélection des meilleurs fabricants avec un choix vaste sur les trois salons. www.premierevision.com
PURE LONDON
PREMIUM FOOTWEAR
Le salon anglais de chaussures Pure London s’est associé avec l’expert de chaussures premium et détaillant Gerard Levy pour lancer un nouvel espace ‘Premium Footwear’ lors de la prochaine édition estivale, du 2 au 4 août à l’Olympia de Londres. Les marques premium rejoindront les 100 exposants du salon. Plusieurs marques sont confirmées : Camper, Castell, Megumi Ochi, Lili Mill, c.doux, Alberto Zago, Chie Mihara et Homers.
www.purelondon.com
BREAD AND BUTTER
DE LA MODE ENFANT 
Le salon berlinois Bread and Butter a annoncé le lancement d’un salon enfant au sein de son édition du P/E 2016. Cookies, le nom du salon, fera partie du Bread and Butter à son retour à l’Airport Templehof à Berlin, du 7 au 9 juillet. Il aura un espace de 5000 m2 et accueillera la mode enfantine, avec les chaussures et les accessoires de même que des vêtements de grossesse et des produits lifestyle.
www.breadandbutter.com
CIFF COPENHAGEN
NOUVEAU CONCEPT DE détail
Pour l’édition P/E 2016 de CIFF, le salon de Copenhague va ajouter un espace de détail pour que les marques exposent leurs collections directement aux consommateurs. L’espace pop-up sera accessible par une entrée séparée du salon principal au Bellacenter. Pour la première fois, les salons de Copenhague CIFF, CIFF Raven, CIFF Kids et Revolver vont synchroniser leurs dates pour le P/E 2016. Ils se tiendront du 5 au 7 août, en même temps que la Semaine de la Mode de Copenhague.
www.ciff.dk
CPM
COLLABORATION AVEC WEAR MAGAZINE

Du 2 au 5 septembre, le centre des expositions Krasnopresenskaya de Moscou abritera le salon CPM pour la 25ème fois. 1000 marques internationales présenteront leurs collections à une audience de professionnels de l’Europe de l’Est. Des exposants venus d’Italie, d’Espagne et de Turquie pour n’en nommer que quelques-uns, présenteront leurs collections P/E 016 dans de grands halls sur une surface totale de 50 000 m2. L’Afrique du Sud fera aussi ses débuts au salon. Un des points forts du riche programme sera le défilé qui se tiendra le deuxième jour du salon en collaboration avec WeAr Magazine. Parmi les participants, on retrouvera des marques renommées comme Lacoste Footwear, Guess, et Handstich.


MUNICH FABRIC START
VIEW PREMIUM SELECTION

VIEW Premium Selection, le preview du Munich Fabric Start, présente un portfolio sélectif de pré-collections et de collections développées par les plus grands tisseurs et fournisseurs les 14 et 15 juillet 2015. Les tendances-clés des tissus et l’éventail de couleurs de la nouvelle saison seront présentés à travers plus de 300 collections haut de gamme de tissus, accessoires et passementerie, denim et sportswear, ainsi que des motifs et imprimés. VIEW fournit diverses sources d’information et d’inspiration pour industries de mode et textiles, au plus tôt possible, donnant aux visiteurs une longueur d’avance pour composer leurs collections.
www.viewmunich.com


BLUE
SHOWCASE MONDIAL DE DENIM 

Le Coterie à New York et le Project à Las Vegas, tous les deux propriétés du géant des médias UBM de Londres, tentent d’inspirer le marché mondial du denim avec ‘Blue’, un projet durant le Coterie à New York. ‘Blue’ est organisé par Tony Chu, qui était l’esprit du marketing derrière la marque Hudson avant qu’il ne la quitte l’an dernier pour s’adresser à un spectre plus large de clients. L’initiative sera étendue aux prochaines éditions de New York et Vegas. A New York, les plus grands fabricants de denim montreront leurs innovations et des designers sélectionnés vont créer chacun un ‘Hero Item’, inspiré par une chanson de leur choix. Au dernier Project Show de Las Vegas, Flaunt Magazine était invité parmi d’autres initiatives, pour inspirer les visiteurs avec une édition spéciale, des styles sélectionnés du salon ont été mis en avant sur papier.

HAWKSMILL DENIM CO.
LANCEMENT D’UN NOUVEAU DENIM
Fraser Trewick, auparavant distributeur de Nudie Jeans en Angleterre, a lancé en juillet sa propre ligne de denim, Hawksmill Denim Co., dans des magasins comme Selfridges et Oi Polloi à Londres et 417 Edifice à Tokyo. Fraser précise : "Personne en Europe ne faisait de jean premium comme au Japon, c’est pourquoi j’ai acheté quelques vieilles machines des USA et j’ai commencé à produire." La gamme comprend des blousons, des T-shirts, et des sweats réversibles. "C’est simple, des vêtements de belle fabrication artisanale inspirés du workwear vintage européen," ajoute Fraser. 
www.hawksmill.com
LAMINO BY NUDIE JEANS
DESIGN engagé
Prouvant que le denim peut être beaucoup plus que des jeans, Nudie Jeans s’est associé au fabricant de fournitures Swedese pour collaborer sur une édition limitée de denim interprété sur leur chaise Lamino. Le cadre brut de la chaise a plusieurs couches de veines colorées en orange en hommage aux surpiqûres orange du selvedge denim de Nudie. Le modèle est en deux versions de selvedge Nudie ou en cuir naturel. 50 EUR de chaque vente de chaise sera donné à Amnesty International.
www.nudiejeans.com
GAS OPENINGS PROGRAMME
NOUVEAU MAGASIN ESPAGNOL
Dans le prolongement de son programme d’expansion du détail sur la Péninsule Ibérique, la marque italienne de denim GAS a ouvert un nouveau magasin en Espagne près de la Costa Dorada. Situé au 12-14 Calle Sant Joan à Reus, l’une des villes les plus populaires du pays, l’espace de 130 m2 suit l’ouverture du magasin GAS à San Sebastian en octobre dernier. Le bâtiment qui abrite le magasin a été construit en 1908 et est décoré de pierres et de balcons métalliques typiques de l’Art Nouveau.
www.gasjeans.com
SAMSØE & SAMSØE
NOUVELLE LIGNE DE DENIM
La maison de mode danoise Samsøe & Samsøe a lancé sa première ligne de jeans pour hommes et femmes pour l’A/H 2015/16. Fabriqués dans du denim européen premium et finis à l’italienne, les jeans ont une esthétique clean assortie à la signature du style scandinave de la marque. Plusieurs lavages noir et indigo sont proposés, avec des coupes comme skinny et boyfriend pour la femme et skinny et slim pour l’homme.
www.samsoe.com
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