
DENIM : PAROLES D’EXPERTS

WEAR a demandé aux marques internationales de denim leur vision sur les changements du marché ces cinq dernières années et ce que sera le futur du denim.

ADRIANO GOLDSCHMIED
 
"Il est vrai qu’il y a eu des changements majeurs ces cinq dernières années, mais je pense que ce n’est pas qu’une tendance ni un caprice de la mode cette fois."
Je pense que nous sommes face à un changement radical de style de vie et de la manière de comprendre le jean. Normalement, l’innovation dans le denim va vers des évolutions progressives, mais je pense que cette fois-ci, c’est une révolution. Le besoin d’un niveau de confort complexe et la nouvelle attitude des consommateurs amènent des tissus révolutionnaires qui gardent seulement la couleur – indigo – du denim.
La formule est simple finalement, essayer de comprendre le style qui va arriver et créer le jean parfait qui y répond. Le désir à ce point vient naturellement."
[bookmark: _GoBack]
JILL GUENZA
VP DE LA MODE FEMME CHEZ LEVI’S
 
"Comme Internet fournit une abondance de choix, les gens cherchent des marques qui ont une histoire derrière elles."
"En tant que marque originale de denim avec plus de 140 ans d’expérience, nous sommes un choix facile, car nous avons réussi à rester fidèles à nos principes à travers notre histoire. L’intégrité représente tout sur un marché concurrentiel. Nous devons aussi rester pertinents et pas seulement sur notre histoire pour rester attractifs. Nous avons récemment renforcé nos principes en design, en mettant plus d’authenticité, de simplicité et d’innovation au cœur de ce que nous faisons, en nous concentrant sur nos modèles les plus iconiques et en améliorant nos tissus. Notre laboratoire d’innovation Eureka – essentiellement un atelier pour expérimenter de nouveaux produits -, y a contribué et nous a permis de continuer à nous différencier en tant que marque et à apporter de nouvelles idées sur le marché."
 
LYNNE KOPLIN 
Présidente DE J BRAND

"L’innovation dans le tissu denim a eu le plus fort impact sur notre busines."
"Nous travaillons avec les meilleures usines du monde pour trouver des technologies de pointe qui rendent notre tissu le mieux possible. Utiliser des fibres inattendues comme Tencel et Cupro ont vraiment enrichi notre denim d’un toucher incroyablement doux avec un stretch et une extension supérieurs. Nous continuons de travailler avec des usines pour nous assurer d’avoir le meilleur stretch du marché.
Les femmes aiment leurs jeans, mais en veulent toujours un nouveau. Cette saison c’est la coupe. Le patte d’eph’ est le nouveau jean que chaque femme achètera dans les 12 prochains mois."


HANS-BERND CARTSBURG
DIRECTEUR PRODUIT, MUSTANG

"La conscience globale de la nécessité de produire et de traiter le denim de façon plus écologique ne cesse de grandir."
"Pour une grande partie de nos denims, nous utilisons une nouvelle méthode, qui demande moins de produits et d’eau que les méthodes conventionnelles. Nous approfondissons également la coopération avec nos fournisseurs pour recycler toutes les chutes de tissu. Nous sommes la première marque de denim en Europe. Depuis 80 ans, nous nous concentrons sur le même produit : un jean honnête. Le focus sur notre produit central, une attention spéciale à la qualité et la proximité avec nos clients a prouvé que c’était la clé du succès."

PETER KIM
PDG ET FONDATEUR, HUDSON JEANS

"La meilleure tendance que j’ai vue est celle d’entreprises devenant de plus en plus conscientes, évolutives et guidées par une boussole plus morale dans tout ce qu’elles font."
"Nous faisons tout pour qu’Hudson soit l’un de ces entreprises. En fait, j’espère que ce n’est pas qu’une tendance, mais plutôt un virage culturel positif.
Comme toujours, nous voulons repousser nos limites du possible avec le design et la coupe, mais ces avancées sont généralement de petits pas en avant, pas des révélations grandioses. L’an dernier, nous avons commencé avec de tous petits pas, en arrêtant le photoshopping de nos produits. Ce sont ces petits changement qui vont s’additionner pour renforcer et faire croitre Hudson.”

CHLOE LONSDALE
FONDATRICE ET DIRECTRICE DE LA CRéATION, MIH

"Si vous parlez de denim, vous ne pouvez pas contourner les blue jeans."
"Le sujet ne porte pas sur des jeans plus flatteurs ou allongeant la jambe, mais plutôt sur l’attitude qu’ils vous donnent. Cela signifie que les denims avec un léger stretch ou sans reviennent en force.
Le marché du denim change sans cesse, il est donc important de savoir où se positionner, sinon on se perd dans le marché. Nous adorons les blue jeans, nous aimons le vintage, mais nous aimons aussi les jeans super bien coupés. C’est pourquoi nous fabriquons les meilleures versions de jeans vintage possible. Cela nous a donné une identité sur un marché qui a été guidé par les jeans skinny noirs."

JASON DENHAM,
FONDATEUR, DENHAM

"Je suis designer de denim depuis plus de 20 ans et je n’ai jamais vu un tel tournant comme celui de ces cinq dernières années."
"Nous sommes sortis de la tendance héritage avec beaucoup d’encouragements sur l’importance de la qualité et du tissu. Denham était en tête pour introduire du denim avec plus de performances. Aujourd’hui, la tendance pour l’indigo stretch et le denim noir est plus forte que jamais. Pour le P/E 2016, parmi nos principales directions, il y a le Yoga Denim, un denim technique haute performance avec un mélange pour le sport actif, et Eco Ice Denim – une nouvelle écotechnologie utilisant des particules de glace à -78 ° afin de créer de beaux jeans tout en économisant l’eau.
Une recherche et un développement permanents apportent beaucoup de nouvelles idées. Le monde change plus vite grâce aux réseaux sociaux et à l’accès facile à chaque chose. Cela signifie que les tendances vivent et meurent très vite."

NISH SONEJI
DIRECTEUR général, PEPE JEANS EUROPE BV & INTERNATIONAL

"La crise de récession mondiale a clairement changé le marché du denim."
"Nous avons observé un plus grand écart de polarisation des prix du marché, ce qui s’est traduit par une offre de produits soit médiocres, soit spectaculaires. Peut-être qu’en comptant intuitivement, nous préférons nous concentrer, même si c’est difficile et demande des efforts, à maintenir nos prix et notre position premium où nous pouvons atteindre une offre pivot dans un marché polarisé. C’est ainsi que nous avons atteint une croissance substantielle et constante ces cinq dernières années. Notre devise est d’innover et d’explorer, conscient que nos fidèles clients méritent des produits exceptionnels à des prix démocratiques."

TONY TONNAER 
FONDATEUR, KINGS OF INDIGO

"Proposer de super coupes dans différents lavages, afin que cela devienne une pièce favorite du consommateur, et qu’il revienne acheter la même coupe dans un lavage différent."
"Pour la femme du P/E 2016, nous avons introduit une plus grande gamme de coupes pour élargir la variété de l’offre K.O.I. Nous continuons d’innover dans notre ligne Kings Of Laundy, avec plusieurs lavages qui utilisent très peu d’eau. Puis, nous avons lancé le denim Red Light, fabriqué avec 20% de jeans recyclés sur Amsterdam et nous allons développer le prochain niveau de lavages et de tissus avec ce concept."

PALLE STENBERG
PDG, NUDIE JEANS

"Les consommateurs s’intéressent davantage aux modes de production de la marque, à ‘ce qui se passe en coulisses’."
"Rester fidèle à ses valeurs fondamentales et croire en l’idée de Nudie Jeans Co est pour nous la principale raison de rester au centre du jeu. Nous avons un désir croissant pour les produits écologiques des détaillants et les consommateurs, cela nous apporte encore plus de crédibilité car nous y travaillons depuis longtemps.
Nous avons vu que les super stretch seront toujours sur les présentoirs, mais nous voyons également une tendance où les tissus ont les mêmes propriétés, mais le look revient à un tombé classique plus rigide, ce qui ouvre la voie à de nouveaux styles."

BARBARA GROTTO
DIRECTRICE DU MARKETING ET DE LA COMMUNICATION, GAS

"Nous travaillons sans cesse sur l’innovation de notre offre."
"La salle artisanale, le centre de recherche et de développement actuel chez GAS, est la preuve de cette poursuite constante d’innovation. C’est un lieu de rencontre, où des produits hautement innovants sont développés, comme le tout premier jean complètement thermo-soudé, les jeans réversibles et Sumatra, le jegging qui construit et souligne les courbes féminines.
[Pour le P/E 2016 chez GAS] des rubans colorés ou imprimés thermo-soudés le long des faces intérieures du pantalon pour les faire apparaître quand le pantalon est retourné sont une interprétation contemporaine du selvedge. Des imprimés jacquard et des micro et maxi motifs imprimés avec différentes techniques et effets contaminent toutes les catégories de produits en denim, du 5 poches aux blousons et chemises."

SEAN GORMLEY
DIRECTEUR de la création, WRANGLER

"Nous avons pour objectif de fournir un denim performant qui marie la mode et la fonctionnalité." 
Depuis l’A/H 2013/14, nous avons introduit une gamme de produits innovants qui améliorent la vie de nos clients habillés en denim.
[Pour le P/E 2016] nous avons hâte de voir le look maille et tissé, de même que le denim vraiment tricoté qui a un stretch impressionnant sur quatre directions. Ce sont les premiers signes de cette tendance athlétique en Europe, mais nous croyons qu’elle va s’affirmer dans le futur."


PAUL MARCIANO
PDG & Directeur de la création de GUESS INC

"Le marché et l’attitude du consommateur sont en perpétuelle évolution."
"Malgré ces changements, nous continuons à rester concentrés seulement sur les éléments qui sont en notre pouvoir. GUESS se distingue d’autres marques car nous maintenons un équilibre sain entre la constance et l’innovation, qui ont été utiles au milieu d’un marché fluctuant. Lorsque les consommateurs regardent une marque, ils recherchent la consistance de la qualité, du design et du prix. C’est un élément-clé de notre business et une raison pour laquelle nous avons été capables de construire une base solide de clientèle. Bien sûr, nous apportons de l’innovation et des nouvelles tendances dans chaque collection, mais nous ne perdons jamais de vue ce que nous sommes et ce que les clients veulent."

PAIGE ADAMS-GELLAR
FONDATRICE, PAIGE

"Nous créons le jean le mieux taillé du marché, c’est pourquoi nous avons développé un groupe de fans très fidèles."
"Nous sommes restés sur l’avant de la scène grâce à nos tissus innovants et nous continuons avec les silhouettes les mieux ajustées, depuis notre Verdugo Ultra Skinny jusqu’à notre High Rise Bell Canyon Flare.”  

REMCO DE NIJS 
DIRECTEUR DE LA MARQUE, G-STAR RAW

 “G-STAR RAW préfère créer un environnement où il y a une totale démocratie et pas nécessairement des tendances."
“G-Star Raw est l’endroit où vous êtes sûr de trouver cette paire de jeans que nous recherchiez.
Nous sommes une marque de denim innovante et nous voulons aller plus loin avec notre collection RAW for the Oceans. Avec Bionic Yarn et Pharrell Williams en co-designer, nous avons développé le premier denim du monde en plastique recyclé des océans. Cette avancée est une nouvelle génération de denim, qui ressemble, au look et au porté, au denim traditionnel, tout en offrant une solution pour contribuer à nettoyer la pollution de nos océans." 

ERIN NEVINS 
VP DU DESIGN et directeur de la création, NYDJ

"La tendance que nous devrions tous suivre est la préservation de l’eau !"
"La Californie du Sud est la capitale mondiale du denim et nous sommes face à une grosse crise de l’eau. Nous travaillons beaucoup sur les innovations de lavages afin de réduire notre consommation. Ainsi, nous créons un beau denim de qualité qui respecte aussi l’environnement. 
Il s’agit d’une nouvelle ère pour le denim ! Nous nous éloignons des silhouettes skinny et des détails déconstruits pour un domaine plus taillé et sophistiqué du denim. Les coutures intérieures et les ouvertures de jambes s’élargissent pour des jambes plus relax, et nous aimons la silhouette évasée qui donne le ton juste de l’attitude."

DONWAN HARRELL
Fondateur et directeur de la création, PRPS

"Des jeans slim blancs et gris sont les nouveaux jeans de base dans la penderie des hommes."
"Nous créons le désir d’acheter une autre paire de jeans en nous différenciant de nos concurrents. Etre conscient des produits de nos marques que nos clients ont dans leurs placards, et s’assurer de faire une offre différente. Egalement, rester en avance des dernières techniques de lavage et avancées technologiques. Etre innovant et expérimental dans le développement de nos lavages est une importance majeure pour nous."

MANUELA MARIOTTI
Directrice de la création, DONDUP

"La prochaine grosse tendance du denim est simplement le penser de manière différente. Recadrer est le mot-clé."
"Pour la prochaine saison P/E 2016, nous travaillons sur un nouveau concept de denim. Nous poussons si fort une couleur spécifique, que nous ne révélons pas encore. Nous réfléchissons également au denim non seulement en tenue quotidienne, mais aussi en “couture”.   
Nous suscitons le désir simplement en créant quelque chose de nouveau, d’excitant et de cool. Bien sûr, nous savons que les gens n’achèteront pas un jean seulement parce qu’ils en ont besoin, mais parce que ce modèle les séduit."


ROBIN CHRETIEN 
Fondateur et propriétaire de Robin’s Jean 


"Le prochain grand coup dans les tendances du denim portera sur les traitements, embellissements et lavages."
"Grandir l’accès à de nouveaux consommateurs et marchés non saturés offre une opportunité à saisir pour faire croitre les ventes. Nous faisons cela en permettant à nos détaillants de customiser leurs achats dans différents lavages et embellissements afin de répondre à la demande des consommateurs locaux.
Le P/E 2016 offrira une nouvelle interprétation de notre silhouette Jogger en jersey, grâce à un feedback incroyable de nos fans."
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