НОВОСТИ РЫНКА 

ПОГОВОРИМ О БИЗНЕСЕ

DUVETICA 
РАЗРАБОТКА ПУХОВИКОВ 

Итальянский лейбл верхней одежды Duvetica продолжает улучшать свою фирменную вещь через новую эволюцию концепции пуховой куртки для сезона осень-зима 2015. Коллекция охарактеризована чрезвычайной легкостью, где куртки различной длины защищают и обхватывают тело. Внимание к деталям играет первостепенную роль. Например, невидимая молния уменьшает широту рукава, а на выворачиваемых наизнанку стилях спрятаны молнии и карманы. Между тем, дафлкоты имеют комфортную стеганую нейлоновую подкладку, а короткие и на три четверти пальто выполнены с двубортными застежками. Как всегда, четкая цветовая гамма и философия ‘никакого логотипа’ отличают этот премиум бренд. 
www.duvetica.it  

GEOX
НОВЫЕ НАПРАВЛЕНИЯ

Итальянский обувной лейбл Geox, знаменитый своими разработками оригинальной дышащей резиновой подошвы, представит гамму продукции для сезона весна-лето 2016 на трейд-шоу Pitti Uomo в июне, что ознаменует возвращение бренда после паузы, длившейся более десятилетия. Это является частью стратегии бренда по омолаживанию линии прет-а-порте и аксессуаров. Придерживаясь основных ценностей в совмещении технологии и дизайна, предложение бренда теперь гораздо более изысканно, как по обуви, так и по прет-а-порте, которое, как верит Geox, принесет лейблу значительный рост. 
www.geox.com 

STRÖM 
ПРЕТ-А-ПОРТЕ
 
Сезон осень-зима 2015 стал свидетелем значительного расширения коллекции Ström, шведско-американского современного деним лейбла. Изделия прет-а-порте, включая кожаные куртки, свободные кардиганы и штаны с мужскими чертами,  дополнят предложение бренда, который всколыхнул мир премиум денима с момента его запуска в сезоне осень-зима 2013. Дизайнер Erika Strömqvist раньше работала с такими дизайнерами, как Nicolas Ghesquiere и Ann Demeulemeester. Теперь она применяет свои шведские корни к дизайнам для Ström, базирующимся с Лос-Анжелесе. На данный момент Ström доступен в специализированных бутиках США и онлайн.
www.STRÖMbrand.com

CONVERSE ДЛЯ WOOLRICH
Американский бренд кроссовок и одежды Converse запустил совместный проект для своей премиум линии, наряду с другими своими установившимися партнерствами, как, например, с Andy Warhol Foundation, Varvatos и Missoni. Эксклюзивные модели для сезона осень-зима 2015 созданы вместе с американским брендом Woolrich и являются частью специальных выпусков для любителей настоящей моды и дизайна. Следуя сезонной тенденции к смешиванию стилей и материалов, коллекция продумана для холодных зимних дней, и чистая и спортивная линия легендарной модели Chuck Taylor совмещена с теплой и разноцветной шерстью исторического бренда верхней одежды.  
www.converse.com 

GOLA 
ПРАЗДНОВАНИЕ 110-ЛЕТИЯ 

В этом году британский обувной лейбл Gola празднует свое 110-летие, что делает его одним из самых старых ныне существующих спортивных брендов Англии. Основанный в 1905, Gola начинал с производства спортивных товаров, прежде чем специализироваться только на продаже спортивной обуви. Сегодня, это обувной бренд, пользующийся большим спросом. Внезапно возникший магазин  в Fred Segal в Лос-Анжелесе ознаменовал юбилей бренда. Конечно, в этом году вы также увидите специальные издания: для весны-лета - Harrier 68, для осени-зимы - Harrier 72, оба из которых отдают честь золотой эпохе Gola. Обе модели являются частью коллекции Made in England и формируют основу для эксклюзивной коллекции осень/зима.  
www.gola.co.uk 

BOXFRESH
ФОКУС НА ОБУВИ

Британский лейбл уличной одежды Boxfresh вложит энергию и инвестиции в предложение обуви для сезона весна-лето 2016, отдаляясь от одежды. На передовом плане интересные смешения материалов и неожиданные детали, отражающие стремление бренда удовлетворить нужды своего 20-с-чем-то-летнего покупателя.  Ключевыми рынками для Boxfresh являются Германия и Великобритания, где он продолжит инвестиции в последующие 12 месяцев, не забывая и о дальнейшем развитии международных рынков. Осень-зима 2015 увидела внедрение нескольких новых обувных стилей, включая ботинки ‘Shepperton’, с кожаной отделкой и подстриженным мехом, между тем как классические тренировочные кроссовки Boxfresh были переосмыслены в новых цветах и премиум материалах, например, навощенной замше. Скромно начав с рыночного стенда в Лондоне в 1989, бренд вырос и стал одним из самых известных в мире лейблов уличной одежды. 
www.boxfresh.com 

STUDIO CRISTALLINI 
ПРАЗДНОВАНИЕ ГОДОВЩИНЫ 
2015 год стал свидетелем празднования 20-летнего юбилея итальянского шоу-рума Studio Cristallini. Чтобы отметить важное достижение, памятный шоу-рум решил сделать самому себе подарок, обновив полностью интерьер и корпоративный имидж. Агенство Nuts & Seeds занимается креативным направлением, а MORQ Studio курьирует дизайнерский проект интерьера. 
www.studiocristallini.it 

GHERARDINI
МУЖСКАЯ КОЛЛЕКЦИЯ
Итальянский лейбл аксессуаров Gherardini запустил в июне свою коллекцию для мужчин на Pitti Uomo. Основанный во Флоренции легендарный бренд, который в этом году празднует свое 130-летие, надеется привлечь мужчин расширенной гаммой деловых сумок и кожаных аксессуаров. “Наконец, мы можем посвятить свою энергию мужским аксессуарам. Мы видим большой потенциал в этом рыночном сегменте. Вскоре мы дадим более подробные новости,” – сказал исполнительный директор новой линии бренда Riccardo Braccialini. С 2007 Gherardini является частью итальянской группы компаний  Braccialini.
www.gherardini.it 

MARNI
МУЖСКАЯ ОДЕЖДА ОТ STAFF INTERNATIONAL
С начала 2016 мужские коллекции итальянского лейбла Marni будут изготавливаться Staff International, дочерней компанией OTB Group Renzo Rosso. Установленное соглашение включает в себя развитие, производство и дистрибьюцию одежды, аксессуаров и обуви. До этого Marni сам занимался производством. Этот шаг не стал неожиданным: с декабря 2012 Marni является частью холдинговой компании OTB, а в январе этого года лицензия на детскую одежду была отдана модному производителю Brave Kid, также дочерней компании OTB. 
www.marni.com

SUN 68
НОВЫЕ МАГАЗИНЫ
Итальянский бренд спортивной и кэжуал одежды Sun 68 празднует свое десятилетие, продолжая иметь растущий успех. Основанный в 2005, лейбл начал с винтажных маек поло и построил сильную международную клиентскую базу с более чем 1,300 активными сотрудничествами по всему миру. Сосредоточие на новых материалах, формах и меняющихся требованиях потребителей – все это в центре философии Sun 68. Коллекция достигает баланса между носимостью и портняжным шитьем, классическим и современным итальянским дизайном. За последние три года растущая компания запустила в Италии семь флагманских магазинов, среди которых поражающие своей архитектурой магазины в Брешиа и Вероне, открытые в 2014. В 2015 планируется открытие других магазинов, два из которых уже открылись в Модене и Кунео.  
www.sun68.com 

STRELLSON x REMS 182
Модный и стилевой бренд из Швеции Strellson Sportswear запустил совместный проект с художником Rems 182. То, что может на первый взгляд показаться необычной коньюгацией, на самом деле является увлекательным и волнующим сотрудничеством. Итальянский создатель граффити, иллюстратор и графический дизайнер создал четыре эксклюзивных мотива для летней коллекции Strellson. “Я ценю урбанистический дух Strellson, который пронизывает всю линию,” - говорит Rems 182. Принты Rems присутствуют в серии футболок ограниченного выпуска, на подкладке различных курток и в качестве джинсового лейбла. Аксессуары, как, например, шопперы, рюкзаки и футляры для таблетов дополняют этот специальный выпуск. Для этой линии Strellson разработал специально предназначенную упаковку с изобpaжением Rems, и покупатели, которые приобретают одну из изделий коллекции, также получают принт одного из мотивов Rems. С марта 2016 коллекция Rems 182 будет доступна онлайн, во всех магазинах Strellson и у специализированных международных торговых партнеров.
www.strellson.com 

TOMMY HILFIGER
ОТКРЫТИЕ МАГАЗИНА В БЕЙЖИНГЕ  
В конце мая Tommy Hilfiger отметил 30-летие свое бренда, посетив Бейжинг, Китай, где он открыл различные мероприятия, включая издание осень 2015 подиумного показа Hilfiger Collection, а также провел инаугурацию самого большого в Китае магазина бренда. Новый двухэтажный магазин, расположенный в престижном шопинг центре Бейжинга In88, станет первым китайским магазином, который представит Hilfiger Collection – главную достопримечательность линии. Помещение в 500 кв.м. представит весь спектрум классического американского стиля, благодаря которому известен бренд. Спортивная одежда для женщин  расположенa на первом этаже рядом с Hilfiger Collection и аксессуарами, сумками и обувью, между тем как Tommy Hilfiger Tailored находится на втором этаже вместе со спортивной коллекцией для мужчин. Дизайн магазина это успешный микс американской традиции и современности. С одной стороны, пространство охарактеризовано ценным антиквариатом и винтажной мебелью. С другой стороны, мы находим сделанные вручную световые инсталляции и огромную витрину с цифровым экраном с высоким разрешением, показывающим недавние рекламные кампании Tommy Hilfiger. “С тех пор, как мы зашли на китайский рынок, он стал для нас важным регионом для расширения нашего глобального бизнеса,” - говорит Daniel Grieder, исполнительный директор Tommy Hilfiger. “Сегодня, имея солидный фундамент из более чем 100 магазинов по всей стране, мы можем взяться за ряд увлекательных стратегий, направленных на раскрытие потенциала роста, участие в нашем всеамериканском наследии и расширение присутствия нашего бренда.” На данный момент в мире более 1.400 магазинов Tommy Hilfiger, включая семь флагманских магазинов, в более чем 90 странах.  
www.tommy.com  

НОВЫЙ МАГАЗИН DEBENHAMS В МОСКВЕ 
РАСШИРЕНИЕ В РОССИИ
Во второй половине 2015 года Debenhams собирается открыть трехэтажный флагманский магазин в московском торговом центре Aviapark, что станет его вторым магазином в России. Помимо одежды и аксессуаров, в магазине площадью 8.400 кв.м. находятся кафе, отдел духов и косметики и предметы домашнего обихода. Дизайн нового магазина Debenhams уникален, но основная концепция была взята из дизайна Debenhams на Oxford Street, где свет и пространство играют ключевую роль. Универмаг представляет как свои бренды, так и мировых дизайнеров. Некоторые из них будут впервые представлены в России.
www.debenhams.ru 

CREATIVE FUTURES
НОВОЕ МОДНОЕ МЕРОПРИЯТИЕ ЛОНДОНА 
В прошлом месяце в столице Великобритании прошло дебютное издание Creative Futures London - ежегодного саммита, организуемого глобальным агентством по трендовым прогнозам WGSN и i2i Events – в котором WeAr участвовал в качестве СМИ партнера. Прошедшее на No.11 Cavendish Square, мероприятие было посвящено творческому пробуждению и способам его реализации в модной компании. Обсуждения покрыли различные темы от бизнес моделей, цифровых инноваций и креативного дизайна до вовлечения потребителей. Среди выступивших были такие модные компании, как Calvin Klein, inc, Kate Spade New York, Boxpark и Avenue 32. 
www.creativefutures.co.uk

MACKINTOSH
НОВЫЕ НАПРАВЛЕНИЯ 
Эксклюзивный британский бренд верхней одежды Mackintosh возвещает о новой эпохе, расширяя свое предложение. Sophie Wright, международный менеджер по продажам, поделилась с WeAr: “Сезон осень-зима 2015 знаменует своего рода перезапуск, Mackintosh приподнимает бренд до уровня эксклюзивного рынка. Производство традиционных покрытых резиной дождевиков, изготовляемых вручную в Шотландии уже более 200 лет, продолжается, но теперь с более отточенной эстетикой и облегающей посадкой.  Более того, линия Mackintosh теперь включает в себя шерсть, кашемир и пуховую верхнюю одежду, и скоро разовьется в коллекцию прет-а-порте.” 2015 также увидит открытие нового флагманского магазина Mackintosh на Conduit Street в Лондоне.
www.mackintosh.com 

HAPPY SHOP
ВНОВЬ ОТКРЫТИЕ В БЕРЛИНЕ 
В этом месяце Happy Shop вновь откроется в Берлине как брендовый магазин с новой концепцией, Happy Shop Global Alliance. Магазин будет расположен на Torstrasse 67, 10119 Берлин, и открытие вызвало большой ажиотаж среди брендов, потребовавших концессионное право на место в новом концептуальном помещении. Все дошло до того, что в мае магазин организовал предварительные просмотры, где бренды смогли зафиксировать места для своих линий. Новый магазин предлагает посетителям международную моду, предметы домашнего обихода, косметику, ювелирные изделия, цветочный дизайн, искусство, предлагающее кофе и соки кафе и бар для членов. 
www.happyshop-berlin.com 
PREMIÈRE VISION 
THE SOURCING CONNECTION
Трейд-шоу тканей Première Vision представит в следующем издании ‘The Sourcing Connection’, новое селективное мероприятие, предлагающее международные решения  по снабжению. Мероприятие пройдет параллельно с ‘Made in France Première Vision’ и ‘Première Vision Manufacturing’ с 4 по 6 сентября 2015, и целью станет покрыть с помощью 3го шоу все основные области снабжения для текстиля и одежды на глобальном уровне и предложить самых квалифицированных производителей, имеющих селективное и всестороннее участие на всех трех шоу.
www.premierevision.com
PURE LONDON
ПРЕМИУМ ОБУВЬ 
Великобританское шоу женской одежды Pure London объединило ресурсы с экспертом и ритейлером премиум обуви Gerard Levy, чтобы запустить новый сегмент ‘Premium Footwear’ на предстоящем летнем издании, которое пройдет в London Olympia 2-4 августа 2015. Премиум лейблы дополнят более 100 существующих обувных лейблов – экспозиторов на выставке. Среди участвующих брендов: Camper, Castell, Megumi Ochi, Lili Mill, c.doux, Alberto Zago, Chie Mihara и Homers.
www.purelondon.com 
BREAD AND BUTTER
ПОЯВЛЕНИЕ ДЕТСКОЙ ОДЕЖДЫ
Берлинское трейд-шоу Bread and Butter объявило о деталях нового шоу детской одежды, составной части предложения для весны-лета 2016. Шоу под названием Cookies будет включено в Bread and Butter, которое вернется в аэропорт Темпельхоф в Берлине с 7 по 9 июля. Площадью более 5.000 кв.м., трейд-шоу включает в себя детскую моду, обувь и аксессуары, а также материнскую одежду и трендовые вещи.
www.breadandbutter.com 
CIFF COPENHAGEN
НОВАЯ РИТЕЙЛОВАЯ КОНЦЕПЦИЯ
Для издания CIFF весна-лето 2016 трейд-шоу Копенгагена предоставит ритейловое помещение для показа брендовых коллекций напрямую потребителям. По сравнению с основным трейд-шоу неожиданно возникшее помещение будет доступно через отдельный вход в локэйшн Bellacenter. Более того, копенгагенские шоу CIFF, CIFF Raven, CIFF Kids и Revolver впервые объединят даты для издания весна-лето 2016. Выставки пройдут с 5 по 7 августа, бок о бок с Неделей Моды в Копенгагене. 
www.ciff.dk 

CPM
CОТРУДНИЧЕСТВО С ЖУРНАЛОМ WEAR

С 2 по 5 сентября 2015 в московском Экспоцентре на Краснопресненской пройдет 25ое издание модного трейд-шоу CPM. 1.000 международных лейблов представят свои коллекции торговым профессионалам из Восточной Европы. Экспозиторы из Италии, Испании и Турции, не считая многих других, представят свои коллекции весна-лето 2016 с огромных павильонах площадью более 50.000 кв.м. На шоу также дебютирует Южная Африка. Одним из кульминационных моментов примыкающей программы станет модное шоу во второй день выставки, организуемое совместно с WeAr Magazine. Среди участников будут такие престижные бренды, как Lacoste Footwear, Guess, и Handstich.


MUNICH FABRIC START
VIEW PREMIUM SELECTION

14-15 июля 2015 VIEW Premium Selection, предпоказ Munich Fabric Start, представит избранное портфолио предварительных коллекций и разработок от ведущих международных ткачей и поставщиков. Ключевые тренды материалов и цветовые импульсы для нового сезона будут представлены в более чем 300 высококачественных коллекциях тканей, дополнений и отделок, денима и спортивной одежды, принтов и узоров. VIEW предлагает отраслям текстиля и моды разнообразный диапазон информации и вдохновения при первой же возможности, давая посетителям временное преимущество в разработке их коллекций. 
www.viewmunich.com


BLUE
ГЛОБАЛЬНАЯ ВИТРИНА ДЕНИМА 

Coterie в Нью-Йорке и Project в Лас Вегасе, оба во владении СМИ гиганта UBM,  пытаются вдохновить глобальный рынок денима проектом ‘Blue’, который пройдет во время Coterie в Нью-Йорке. ‘Blue’ организовано Tony Chu, маркетинговым гением, стоящим за деним лейблом Hudson до его ухода в прошлом году с тем, чтобы донести свой опыт до более широкой базы клиентов. Инициатива затронет также предстоящие шоу в Нью-Йорке и Лас-Вегасе. В Нью-Йорке ведущие производители деним ткани представят свои инновации, и избранные дизайнеры создадут одно ‘Геройское Изделие’ (‘Hero Item’) под вдохновением от выбранной ими песни. На предстоящем шоу Project в Лас-Вегасе среди различных инициатив приглашен журнал Flaunt Magazine с тем, чтобы вдохновить посетителей специальным выпуском, подчеркивающим отобранные во время шоу стили. 

HAWKSMILL DENIM CO.
НОВЫЙ ЗАПУСК ДЕНИМА 
Fraser Trewick, ранее дистрибьютор Nudie Jeans в Великобритании, запустил свою собственную линию денима, Hawksmill Denim Co., продаваемую в таких магазинах, как Selfridges и Oi Polloi в Лондоне и 417 Edifice в Токио в этом июле. Trewick говорит: “Никто не изготавливает премиум джинсы в Европе так, как это делают в Японии, поэтому я купил старое оборудование из США и начал процесс производства.” Линия также включает в себя куртки, футболки и тренировочные штаны из махровой ткани. “Это простые, высокого уровня изделия, вдохновленные винтажной европейской одеждой,” - добавляет Fraser. 
www.hawksmill.com 
LAMINO ОТ NUDIE JEANS
ЭКОЛОГИЧЕСКИ ПРИЕМЛЕМЫЙ ДИЗАЙН 
Доказывая, что деним может быть гораздо больше, чем джинсы, Nudie Jeans создала совместный проект с мебельным производителем Swedese для реализации ограниченного выпуска, трактующего деним на фоне стула Lamino. Необработанная березовая структура стула включает в себя несколько слоев оранжевой фанеры, перекликающейся с оранжевыми стежками селвидж денима Nudie. Дизайн представлен в двух вариациях: селвидж Nudie или исполнение из натуральной кожи. 50 евро с продажи каждого стула будут отданы Amnesty International.
www.nudiejeans.com 
ПРОГРАММА ОТКРЫТИЙ GAS
НОВЫЙ МАГАЗИН В ИСПАНИИ
Продолжая свою программу открытий магазинов на Иберийском полуострове, итальянский деним лейбл GAS открыл новый магазин в Испании рядом с Costa Dorada. Расположенный на 12-14 Calle Sant Joan в городе Reus, одном из самых известных городов Испании, магазин в 130 кв.м. последовал за открытием в октябре прошлого года магазина GAS в San Sebastian. Здание магазина было построено в 1908 и украшено каменными мотивами и металлическими балконами типичными для стиля Art Nouveau. 
www.gasjeans.com 
SAMSØE & SAMSØE
НОВАЯ ЛИНИЯ ДЕНИМА 
Датский модный дом Samsøe & Samsøe представил полную гамму джинс для мужчин и женщин для сезона осень-зима 2015. Сделанные из европейского премиум денима с итальянской отделкой, джинсы имеют чистую эстетику, которая соответствует фирменному скандинавскому стилю бренда. Доступны различные виды стирки в индиго и черном исполнении, а также различные посадки: от облегающей до стиля ‘бойфренд’ для женщин и облегающие и стройнящие для мужчин. 
www.samsoe.com
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