БАЙЕРЫ ДЕНИМА О КЛЮЧЕВЫХ ТРЕНДАХ 
WEAR ЗАДАЕТ ИЗВЕСТНЫМ МЕЖДУНАРОДНЫМ РИТЕЙЛЕРАМ ДЕНИМА 3 ГЛАВНЫХ ВОПРОСА: 1.ЧТО ХОРОШО ПРОДАЕТСЯ? 2. КАКИЕ ВИДЫ ИННОВАЦИЙ МОГЛИ БЫ СОЗДАТЬ ‘БУМ В ДЕНИМЕ’? 3. КАКОЙ В ЭТОМ СЕЗОНЕ ДЕНИМ ТРЕНД С ТОЧКИ ЗРЕНИЯ ПОСАДКИ, МАТЕРИАЛА ИЛИ ЦВЕТА? 
Donna Ida Thornton, Donna Ida, Лондон, Великобритания

“Покупатели уходят от облегающей к более расслабленной посадке с укороченной прямой штаниной; стройнящий стиль «бойфренда» практически также хорошо продается, как и облегающая посадка, когда обычно облегающая посадка продавалось всегда лучше, чем все остальные посадки. Постоянные инновации тканей. Посадка и ткани это ключевые факторы. Мы видим, что покупатели  хотят вернутся к настоящему дениму, с меньшей долей эластана с составе материала.“
Manuel Rivera, Different Fashion, Силт, Германия
“Честно говоря, мы нигде не наблюдаем хороших продаж! Деним слаб, и у нас нет ответа на такого рода вопрос! Инновации? Точно не посадки "кантри стиль" и "комбинезон", мы очень хорошо продали эти изделия, но без коммерческого объема. Сегодня, покупатели до сих пор приобретают скучные облегающие модели с низкой талией, некоторые свисающие посадки для мужчин и женщин также присутствуют, но у нас нет ощущения, что это «клево».  Цены на деним увеличились и со слабым евро или сильным долларом нет реалистичных шансов, что общий деним станет доступным, и это означает, что деним слишком дорогой. С точки зрения новых трендов в посадке или материалах я надеюсь на них, но не знаю пока, что это будет для женщин. Я уверен, что найду что-то на предстоящих шоу. Касательно мужской линии, мы ищем расслабленные и более широкие силуэты  для настоящих мужчин и мотивированы закупать что-то в этом духе.”
Ron Herman, Ron Herman, Лос-Анжелес, США & Токио, Япония
“Мы ощущаем всеобхватывающий спрос на деним, что по-настоящему отражает стиль жизни западного побережья – разорванный и починенный с мягкой на ощупь поверхностью и подлинным винтажным ощущением. Инновации в тканях и тренды в посадках всегда способствуют развивитию нашего бизнеса. Это же делает и внедрение новых, свежих брендов с уникальной точкой зрения. Одна из причин, по которой люди так хорошо отреагировали на деним от Ron Herman, стала его уникальная интерпретация калифорнийской джинсовой культуры, смешанной с японскими тканями и эстетикой.
Нам нравятся мальчишеские стили для женщин для весны-лета 2015, и мы предвкушаем влияние клеша на продажи осень-зима 2015. Для мужчин RHD очень сосредоточен над тем, чтобы дать жизнь каждой из наших стирок, чтобы они выглядели также интересно в магазине, как и на теле.”
[bookmark: _GoBack]Frédéric Granger, Байер для Citadium, Париж, Франция
За последние сезоны облегающие джинсы и джеггинсы стали классикой гардероба. С точки зрения новых стилей на сцену вернулись клиновидная штанина для мужчин и женщин, а также джинсовые комбинезоны и подлинные куртки. Три тренда, которые приведут в движение новый бум денима, это возрождение прошлых стилей, а именно маминых джинс, клеша и винтажа. Затем, улучшенные посадки, достигнутые путем умного создания узоров: Levi’s 501 CT или Re/Done. Наконец, инновации в тканях, т.е. джинсы Jog. Бренды уходят от традиционного и  «пуристского» денима и диверсифицируют в новые материалы. Джинсы будут возрождены законодателями моды (например, шоу Saint Laurent). 
Я думаю, что рынок денима разделится на две основные категории: с одной стороны, покупатель из общего потока, для которого женственные стили и доступная цена останутся главными факторами. С другой стороны, покупатель-пурист, ищущий подлинные материалы и виды стирки, на что указывает популярность японского селвидж денима.”
Lydia King, Womenswear Байер в Selfridges, Лондон, Великобритания.
“Мы имели огромный успех с изделиями, вдохновленными 70-ми. MiH был вероятно первым брендом в продвижении своих дизайнов под влиянием 70-х, и неожиданно возникший отдел бренда в нашей деним студии был отлично воспринят. Клешаные стили по всем брендам добились отличных показателей в этом сезоне, от денима Frame до клеша High Rise Bell Canyon от Paige, а также стили от Stella McCartney. Наши покупатели отдаляются от стандартных джинс, покупая более направленные модные изделия. Супергеройские джинсы от Stella McCartney, Alexa от AG, Forte Couture и Re/DONE – новый бренд из Лос-Анжелеса по реконструированным изделиям Levis– все хорошо продаются. Мы видим, как деним бренды берутся за прет-а-порте, ведомые подиумными показами изделия, что способствует развитию предложения нашей деним студии и видения денима в целом. Некоторые из наших ключевых брендов, например, J Brand и Citizens of Humanity, применяют прогрессивный подход к некоторым изделиям из текущего и предстоящих сезонов. Citizens of Humanity разработал обрезанный клеш, а J Brand представил коллекцию изношенных вещей –клеш, укороченные вещи, а также стили кулотт. Бренды премиум ниши, как, например, Discount Universe, Forte Couture, на которые мы получили эксклюзивный сорсинг в Великобритании, и Marques'Almeida, внедряют более экспериментальные стили. Кажется, что деним передвигается в новую сферу – там, где больше нет границ каждодневной категории или стиля кэжуал.”
Производство продолжает быть чрезвычайно важным, и в этом сезоне бренды внедряют более инновационные и техничные ткани и отделки. Мы наблюдаем возрождение цветов для следующего сезона, но из сатиновых тканей, а вельвет становится все более и более выдающимся, особенно многообещающим выглядит вельветный клеш. Коричневый клеш из замши это также ключевое изделие, и мы уже увидели успех кожаного клеша. 
Gordon Wu, магазины JC, Швеция
“Мы много продаем «стиль кантри» и клешаные стили для женщин. Разрушенный деним также пользуется большим спросом, в стиле «бойфренда» для женщин.  Для мужчин вы видим множество растягиваемых тканей, особенно от таких брендов, как Replay. Как только люди открывают для себя инновации, как, например, jogger в деним ткани, это привлекает новых клиентов в магазин. Они рады заплатить больше за эти новые стили, и поэтому ключ к успеху в инновациях. Мы знаем, что текстильные производители интенсивно ищут способы взволновать клиентов, но мы в JC являемся движимым денимом бизнесом, и мы все еще видим много продаж регулярных деним джинсов. Мужская одежда особенно растет для нас.” 
Mark Werts, American Rag Cie, Global, США
“Хорошо продавать относящиеся к дениму изделия? Винтажный женский деним в стиле подлинной традиционной Американы и рабочей одежды вернулся! Радует видеть, как женщины предпочитают настоящие жесткие джинсы джеггинсам, леггинсам, пеггинсам и спортивной одежде. Инновации? Деним это белый холст; стилист или производитель – Микеладжело. Если Микеладжело в своей студии, то он рисует или ваяет скульптуры...и тогда настанет еще один "БУМ". Последние тренды? Семь вещей в посадке, материале, обработке и цвете это индиго, индиго, индиго, индиго, индиго, индиго и, конечно, индиго. Согласно Google джинсы из индиго (de Nimes) были созданы в 1850 году, и им уже 165 лет. На самом деле вязка из индиго началась пять лет назад, и у нее 160 лет, чтобы догнать. Мой любимый цвет это 54 оттенка синего.
 
 
 

