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Giorgio Armani когда-то сказал, “Джинсы представляют собой демократию в моде.”  С этим сложно поспорить – деним является универсальным символом более чем любой другой материал. Кто бы мы ни были, мы проживаем нашу жизнь в дениме.

‘Serge de Nîmes’ – материал, из которого, как многие считают, произошло англонизированное слово ‘denim’ – изготовлялось еще в 18ом веке, но именно Levi Strauss в 1850-х сделал джинсы известными, производя рабочую одежду в Сан Франциско. В 1917, после реализации некоторых разработок, включая добавление медных заклепок для карманов, армия США адаптировала в общих линиях модель Lee Jeans в качестве официальной рабочей одежды на протяжении Первой Мировой Войны. Во время краха финансового рынка в 1929, благодаря доступности одежда из денима приобрела широкую популярность в Америке, между тем как ковбои, ставшие бессмертными в фильмах вестерн, сделали деним известным на большом экране. 

Во время Второй Мировой Войны American G.Is донес джинсы в Европу и Азию, и в 1948 Albert Sefranek начал производить немецкие джинсы под лейблом Mustang, который до сих пор остается одним из самых важных европейских брендов. Между тем, к 1957 K.K. Tsunemi (известный сегодня как Edwin) начал импортировать и продавать джинсы на японском рынке.  

Ассоциируясь все больше с бунтарскими звездами, например, Elvis Presley и Marlon Brando, популярность денима среди молодежи начала расти. Легендарные клешаные джинсы родились вместе с движением хиппи в 1960х, и к 1971 синие джинсы были опубликованы на обложке Vogue. Дизайнерские бренды, как, например, Calvin Klein, быстро схватили тренд. Между тем, в связи со сложностями с импортом американской продукции, такие бренды, как Pepe в 1973, открыли свое производство в Европе.  

В 1985, итальянский “Гений Джинс” Renzo Rosso купил все права бренда Diesel и начал экспериментировать с различными техниками стирки. В 1996 открылся флагманский магазин Diesel в Нью-Йорке, и Rosso стал первым европейцем, имеющим смелость продавать дизайнерские джинсы в США за более чем $100, делая дорогу для сегодняшних премиум джинс. 

Хотя 90-е годы увидели перенасыщенный рынок денима, из-за чего джинсы перестали привлекать молодежь, не готовую носить те же штаны, что и родители, в 2000-х произошел его значительное возрождение. Лейблы из Лос-Анжелеса создали новое веяние премиум денима. 7 For All Mankind стал предвестником многих выдающихся брендов из Лос-Анжелеса, с лучшей посадкой в комбинации с новыми видами стирки и обработки. Цены взлетели на новые высоты, и пара джис наконец была принята в качестве эксклюзивного изделия.  

Сегодня, европейские дизайнеры задались целью создать новую страсть к дениму. Бренды как Denham привлекают много внимания благодаря ручному мастерству и, как вы более подробно увидите в этом выпуске, другие бренды следуют. Деним никогда не исчезнет. Он движется 20-летними волнами, где он перекатывается с мега-хипового до менее востребованного, но даже во время падения рынка спрос высок из-за креативности мировой индустрии, и потому циклы роста и падения становятся все короче. Деним останется самым прибыльным изделием одежды для отрасли, и согласно исследовательской фирме Companiesandmarkets.com, к 2020 объем мирового рынка должен достигнуть US$64.1 млрд. От Primark до Prps – он будет продолжать служить нам во все дни - от каждодневного ношения до эксклюзивной моды, доказывая, что он все еще лежит в основе той демократии, о которой говорил Armani. 
