
ГРУППА ЭКСПЕРТОВ ПО ДЕНИМУ 

WEAR ПООБЩАЛСЯ С ЛИДИРУЮЩИМИ МЕЖДУНАРОДНЫМИ ДЕНИМ БРЕНДАМИ ПО ПОВОДУ ИХ ВЗГЛЯДОВ НА РЫНОЧНОЕ ИЗМЕНЕНИЕ ЗА ПОСЛЕДНИЕ ПЯТЬ ЛЕТ И БУДУЩЕЕ, КОТОРОЕ ОЖИДАЕТ ДЕНИМ.  

ADRIANO GOLDSCHMIED

“ЭТО ПРАВДА, ЧТО В ПОСЛЕДНИЕ ГОДЫ МЫ ПРОШЛИ ЧЕРЕЗ СЕРЬЕЗНЫЕ ИЗМЕНЕНИЯ, И В ЭТОТ РАЗ, КАК Я ДУМАЮ, РЕЧЬ НЕ ТОЛЬКО О ТРЕНДЕ ИЛИ МОДНОЙ ИДЕЕ.” 
“Я думаю, мы стоим перед полностью меняющимися стилем жизни и восприятием джинс. Обычно инновация в дениме означает прогрессивные эволюции, но я думаю, что в этот раз это революция. Необходимость в полностью новом уровне комфорта и новое отношение потребителей несет с собой новые, революционные ткани, которые вытесняют цвет индиго из мира денима. В каком-то смысле формула проста: пытайтесь понять появляющийся стиль жизни и создавайте идеальные для этого джинсы. В этот момент желание придет само собой.”

JILL GUENZA
ВИЦЕ-ПРЕЗИДЕНТ ЖЕНСКОГО ДИЗАЙНА В LEVI’S
 
“ИНТЕРНЕТ ДАЕТ НАМ ИЗОБИЛИЕ ВЫБОРА И ПОЭТОМУ ЛЮДИ ИЩУТ БРЕНДЫ, КОТОРЫЕ ИМЕЮТ ЗА ПЛЕЧАМИ ИСТОРИЮ.”  
“Будучи оригинальным деним брендом с более чем 140-летней историей, мы являемся легким выбором, потому что мы смогли остаться верными нашим принципам на протяжении истории. Целостность значит все на переполненном рынке. Мы также должны оставаться релевантными и не полагаться только на нашу историю, чтобы развить притягательную сторону бренда. Мы недавно отточили наши дизайнерские принципы, ставя в центр внимания подлинность, простоту и инновации, фокусируясь на наших самых легендарных изделиях и улучшая ткани. Наша инновационная лаборатория Eureka – в сущности ателье для экспериментирования с изделиями – сыграла в этом важную роль и позволила нам продолжить дифференциировать себя как бренд и привнести новые идеи на рынок.”
 
LYNNE KOPLIN 
ПРЕЗИДЕНТ J BRAND

“ИННОВАЦИИ В ДЕНИМ ТКАНИ СЫГРАЛИ ОГРОМНУЮ РОЛЬ В НАШЕМ БИЗНЕСЕ.” 
“Мы сотрудничаем с лучшими текстильными фабриками в мире, чтобы найти продвинутую технологию, которая сделает нашу ткань самой лучшей. Применение нестандартных нитей, например, Tencel и Cupro, придали нашему дениму настоящую мягкость и одновременно высокий стрейч и растягиваемость. Мы продолжаем работать с производителями, дабы гарантировать лучший стрейч на рынке. 
Женщины любят свои джинсы, но всегда хотят чего-то нового. Этот сезон посвящен посадке. Клеш это новые джинсы, которые купит каждая женщина в последущие 12 месяцев.”  

HANS-BERND CARTSBURG
CPO, MUSTANG

“ОБЩАЯ ОСОЗНАННОСТЬ НЕОБХОДИМОСТИ ЭКОЛОГИЧЕСКИ ПРИЕМЛЕМОГО ПРОИЗВОДСТВА И ОБРАБОТКИ ДЕНИМА ПОСТОЯННО РАСТЕТ.” 
“Для широкой гаммы нашей продукции из денима мы используем новый метод, требующий меньше химических средств и воды по сравнению с общепринятым производством. Мы также более углубленно сотрудничаем с нашими поставщиками, которые следуют инновационным методам в переработке всех использованных сырых материалов. Мы - первый деним бренд в Европе. Сегодня, спустя 80 лет, мы до сих пор сосредоточены на одном и том же продукте: подлинных джинсах. Возвращение к нашему ключевому изделию, особое внимание к качеству и близость к нашим клиентам стали залогом нашего успеха.”

PETER KIM
ИСПОЛНИТЕЛЬНЫЙ ДИРЕКТОР И ОСНОВАТЕЛЬ, HUDSON JEANS

“САМЫЙ ЛУЧШИЙ ТРЕНД, КОТОРЫЙ Я КОГДА-ЛИБО ВИДЕЛ, ЭТО 
ТОТ, ГДЕ КОМПАНИИ СТАНОВЯТСЯ БОЛЕЕ ОСОЗНАННЫМИ, ПРОГРЕССИВНЫМИ И РУКОВОДСТВУЮТСЯ БОЛЕЕ СЕРЬЕЗНЫМ МОРАЛЬНЫМ КОМПАСОМ ВО ВСЕМ, ЧТО ОНИ ДЕЛАЮТ.” 
“Мы стремимся сделать Hudson одной из таких компаний. На самом деле я надеюсь, что это вовсе не тренд, а положительный культурный сдвиг.
Как всегда, мы хотим сдвинуть границы возможного с точки зрения посадки и дизайна, но эти продвижения обычно являются не грандиозными открытиями, а маленькими шагами вперед. В прошлом году мы начали с маленького, покончив с фотошопингом наших моделей. Именно такого рода маленькие продвижения, как мы надеемся, сделают Hudson сильнее.    


CHLOE LONSDALE
ОСНОВАТЕЛЬ И КРЕАТИВНЫЙ ДИРЕКТОР, MIH

“ЕСЛИ ВЫ ГОВОРИТЕ О ДЕНИМЕ, ВЫ НЕ МОЖЕТЕ УЙТИ ОТ СИНИХ ДЖИНС.”  
“Речь не о лестных, удлиняющих ногу облегающих джинсах, а о настрое, которое вам дают джинсы. Это значит, что деним с легким стрейчем или без стрейча снова сильно актуален. 
Рынок денима постоянно меняется, поэтому важно убедиться, что вы знаете, кто вы, иначе мы можете обнаружить себя в погоне за рынком. Мы любим синие джинсы, мы любим винтаж, но мы также любим замечательно сидящие джинсы и поэтому мы изготовляем лучшие виды стильных винтажных джинс. Это дало нам отличную от других индивидуальность на рынке, ведомом черными облегающими джинсами.”

JASON DENHAM,
ОСНОВАТЕЛЬ, DENHAM

“Я ЗАНИМАЮСЬ ДИЗАЙНОМ ДЕНИМА УЖЕ 20 ЛЕТ И Я ЕЩЕ НЕ ВИДЕЛ ТАКОГО ДРАМАТИЧНОГО ПОВОРОТА КАК ЗА ПОСЛЕДНИЕ ПЯТЬ ЛЕТ.” 
“Мы вышли из тренда heritage с множеством положительных черт, подчеркивающих важность качества и тканей.  Denham опередил события, внедрив более активный, функциональный деним. Сегодня, более чем когда-либо, присутствует тенденция к стрейч дениму в индиго и черном исполнении. Для сезона весна-лето 2016 среди наших многочисленных выделяющихся сюжетов – Yoga Denim, активный высокофункциональный техничный деним и Eco Ice Denim – новая, экологически приемлемая технология, использующая частицы льда под температурой -78С°, чтобы создать прекрасные джинсы и одновременно снизить потребление воды.  
Постоянные исследования и развитие означает множество новых идей. Благодаря социальным сетям и легкому доступу к информации, мир движется быстрее. Это означают, что тренды рождаются и затухают очень быстро.” 

NISH SONEJI
УПРАВЛЯЮЩИЙ ДИРЕКТОР, PEPE JEANS EUROPE BV & INTERNATIONAL

“ГЛОБАЛЬНАЯ РЕЦЕССИЯ ЗНАЧИТЕЛЬНО ИЗМЕНИЛА РЫНОК ДЕНИМА.” 
“Мы наблюдали бòльшую степень поляризации цен, что приводило к рыночным предложениям, которые были либо посредственными, либо выдающимися. Возможно интуитивно идя этому вразрез, мы решили еще больше сосредоточиться на сохранении нашей ценовой премиум позиции, где мы смогли стать ключевым игроком при поляризированном рынке. В результате мы добились стабильного и поддерживаемого роста за последние пять лет. Нашим ключом стали инновации и исследования, не забывая и о том, что преданные покупатели заслуживают выдающегося продукта по демократичной цене.”

TONY TONNAER 
ОСНОВАТЕЛЬ, KINGS OF INDIGO

“СОЗДАВАЙТЕ ВЫДАЮЩИЕСЯ ПОСАДКИ В РАЗЛИЧНЫХ СТИРКАХ С ТЕМ,  ЧТОБЫ ИЗДЕЛИЕМ СТАЛО ЛЮБИМЫМ И КЛИЕНТЫ ВОЗВРАЩАЛИСЬ, ЧТОБЫ КУПИТЬ ТУ ЖЕ САМУЮ МОДЕЛЬ, НО С ДРУГОЙ СТИРКОЙ.”
“Для женского сезона весна-лето 2016 мы представили широкий диапазон посадок, чтобы разнообразить предложение K.O.I. Мы продолжаем внедрять инновации в нашу линию Kings Of Laundy с помощью смешанных стирок, которые едва ли используют воду. Более того, мы запустили деним Red Light, сделанный из переработанных на 20% джинс, собранных в Амстердаме, и мы используем эту концепцию для разработки нового уровня стирок и тканей.”

PALLE STENBERG
ИСПОЛНИТЕЛЬНЫЙ ДИРЕКТОР, NUDIE JEANS

“ПОТРЕБИТЕЛИ БОЛЬШЕ ЗАИНТЕРЕСОВАНЫ В ПРОИЗВОДСТВЕ БРЕНДА: ИСТОРИЕЙ ‘ЗА КУЛИСАМИ’.” 
“Придерживаться ключевых ценностей и верить в идею Nudie Jeans Co – вот основная для нас причина опережать других. Мы также имеем растущий интерес к экологически приемлемой продукции со стороны ритейлеров и потребителей, что делает нас более правдоподобными, учитывая, что мы уже немало работали в этом направлении.
Мы увидели, что модели супер стрейч останутся на полках, но мы также видим тенденцию, где ткани имеют одинаковые характеристики. Образ вернется к классической строгой версии, которая также открывает двери для новых стилей.”

BARBARA GROTTO
ЗАВЕДУЮЩАЯ МАРКЕТИНГОМ И КОММУНИКАЦИЯМИ, GAS

“МЫ ПОСТОЯННО РАБОТАЕМ НАД ОБНОВЛЕНИЕМ НАШЕГО ПРЕДЛОЖЕНИЯ.” 
“Ремесленная комната, настоящий центр исследований и разработок в штаб-квартире GAS, это доказательство постоянного стремления к инновации. Это место для встреч, где разрабатываются высоко инновационные изделия, как, например, первый в мире полностью теплосваренный деним, полностью выворачивающиеся джинсы и Sumatra, джеггинсы, которые облегают и подчеркивают женскую фигуру. 
[Для сезона весна-лето 2016 GAS] предлагает современную интерпретацию селвиджа - цветную или с принтами теплосваренную тесьму, проложенную вдоль внутренних сторон джинс и видную при отвороте. Жаккардовые узоры и мини и макси принты, сделанные с помощью различных техник и образов, заражают все категории денима, от пятикарманных до курток и рубашек.”

SEAN GORMLEY
КРЕАТИВНЫЙ ДИРЕКТОР, WRANGLER

“МЫ ЗАДАЛИСЬ ЦЕЛЬЮ ДОНЕСТИ ДО РЫНКА ЭФФЕКТИВНЫЙ ДЕНИМ, СОЕДИНЯЮЩИЙ МОДУ И ФУНКЦИОНАЛЬНОСТЬ.” 
“Начиная с сезона осень-зима 2013 мы выдвинули ряд инновационных изделий, улучшающих джинсовую жизнь наших потребителей.
[В сезоне весна-лето 2016] мы взволнованы прибытием схожих с вязкой текстильных тканей, а также по-настоящему вязаным денимом, который растягивается  на все четыре стороны. Этот атлетический тренд только зарождается в Европе, и мы верим, что это может быть следующим горячим хитом в будущем.”


PAUL MARCIANO
ИСПОЛНИТЕЛЬНЫЙ & КРЕАТИВНЫЙ ДИРЕКТОР GUESS INC

“РЫНОК И ПОТРЕБИТЕЛЬСКОЕ ПОВЕДЕНИЕ НАХОДЯТСЯ В  ПОСТОЯННОЙ ЭВОЛЮЦИИ.” 
“Несмотря на эти изменения, мы продолжаем оставаться сосредоточенными только на тех элементах, которые находятся под нашим контролем. GUESS выделяется среди других брендов, потому что мы сохраняем здоровый баланс целостности и инноваций, что дало нам преимущество на фоне рыночных колебаний. Когда покупатели ищут бренд, они ищут постоянство в качестве, дизайне и ценах. Это главный компонент нашего бизнеса, а также причина, благодаря которой мы смогли построить прочную базу покупателей. Конечно, мы внедряем инновации и новые тренды в каждую коллекцию, но мы никогда не теряем из виду, кто мы и что хотят наши покупатели.”

PAIGE ADAMS-GELLAR
ОСНОВАТЕЛЬ, PAIGE

“МЫ СОЗДАЕМ ДЖИНСЫ С САМОЙ ЛУЧШЕЙ ПОСАДКОЙ И ПОЭТОМУ МЫ ПРИОБРЕЛИ ОЧЕНЬ ПРЕДАННУЮ КЛИЕНТУРУ.”  
“Мы были впереди всех благодаря инновационным тканям и мы продолжаем предлагать силуэты с наилучшей посадкой, от Verdugo Ultra Skinny до High Rise Bell Canyon Flare.”  

REMCO DE NIJS 
БРЕНД МЕНЕДЖЕР, G-STAR RAW

“G-STAR RAW БОЛЬШЕ ПОСВЯЩЕН СОЗДАНИЮ АТМОСФЕРЫ, ГДЕ ЕСТЬ ПОЛНАЯ ДЕМОКРАТИЯ И НЕ ОБЯЗАТЕЛЬНО ЕСТЬ ТРЕНДЫ.”
“G-Star Raw это просто место, где вы точно найдете ту пару джинс, которую искали.  
Мы являемся инновационным деним брендом и наша цель это переход на новый уровень с нашей коллекцией RAW for the Oceans. Вместе с Bionic Yarn и ко-дизайнером Pharrell Williams, мы разработали первый в мире деним из переработанного, добытого из океана пластика. Это полностью новое поколение денима, которое выглядит, ощущается и носится как традиционный деним, предлагая в то же время решение проблеме загрязнения океана.”

ERIN NEVINS 
ВИЦЕ-ПРЕЗИДЕНТ ДИЗАЙНА И КРЕАТИВНЫЙ ДИРЕКТОР, NYDJ

“ОДИН ИЗ ТРЕНДОВ, НА КОТОРОМ СЛЕДУЕТ СОСРЕДОТОЧИТЬСЯ ЭТО СБЕРЕЖЕНИЕ ВОДЫ!” 
“Южная Калифорния это мировая столица денима, и мы стоим перед огромным кризисом воды. Мы тесно работаем с инновационными стирками, чтобы снизить потребление воды и создавать прекрасный и качественный деним, который также восприимчив к окружающей среде.
Это новая эпоха для денима! Мы движемся от облегаемых силуэтов и деконструированных деталей к более персонализированной и изысканной реалии денима. Внутренние швы и форма штанины развиваются по направлению к более широким и расслабленным силуэтам, и нам также нравится расклешенный силуэт, предлагающий как раз ту самую нотку.”  


DONWAN HARRELL
ОСНОВАТЕЛЬ И КРЕАТИВНЫЙ ДИРЕКТОР, PRPS

“БЕЛЫЕ И СЕРЫЕ ОБТЯГИВАЮЩИЕ ДЖИНСЫ ЯВЛЯЮТСЯ НОВЫМ ШТАМПОМ В МУЖСКОМ ГАРДЕРОБЕ.” 
“Мы создаем желание купить еще одну пару джинс за счет нашей выделяемости на фоне других. Осознавать, что именно клиенты имеют на данный момент из нашей одежды с своем гардеробе, и затем удостоверяться, что мы можем предложить что-то отличное. Также идти в ногу с последними разработками стиральных техник и технологических разработок. Быть инновационными и экспериментальными с разработкой стирки для нас чрезвычайно важно.” 

MANUELA MARIOTTI
КРЕАТИВНЫЙ ДИРЕКТОР, DONDUP

“СЛЕДУЕЩЕЕ БОЛЬШОЕ ВЕЯНИЕ В ДЕНИМЕ ЭТО ПРОСТО ДУМАТЬ О НЕМ ПО-ДРУГОМУ, КЛЮЧЕВОЕ СЛОВО ЭТО ПЕРЕОСМЫСЛЕНИЕ.” 
“Для предстоящего сезона весна-лето 2016 мы работаем над новой концепцией денима. Мы очень сильно стремимся к определенному цвету, который не хотим сейчас раскрывать. Мы также воспринимаем деним не как повседневный-неформальный стиль, а как “кутюр”.   
Мы создаем желание, просто продолжая создавать что-то интересное, волнующее и стильное. Конечно, мы знаем, что вы не купите пару джинс только по необходимости, но потому что изделие вас чем-то поражает. 
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ROBIN CHRETIEN 
ОСНОВАТЕЛЬ И ДИЗАЙНЕР ROBIN'S JEANS

“СЛЕДУЮЩИМ ХИТОМ СРЕДИ ДЕНИМ ТРЕНДОВ СТАНУТ НОВЫЕ ВИДЫ ОБРАБОТКИ, УКРАШЕНИЙ И СТИРКИ.”
“Доступ к новым покупателям и неизведанным рынкам представляет собой заманчивую возможность поощрить рост продаж. Мы реализуем это, позволяя нашим ритейлерам персонализировать их закупки и выбирать различные виды стирки и украшений, чтобы удовлетворить нужды местных потребителей. 
Сезон весна-лето 2016, благодаря невероятно положительным отзывам от наших поклонников, предложит новое воплощение нашего силуэта Jogger в исполнении из джерси.“ 

