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ОТ ПОДАЮЩЕГО НАДЕЖДЫ ЛЕЙБЛА ДО ВЕДУЩЕГО МЕЖДУНАРОДНОГО ИГРОКА – ВОТ ТРАЕКТОРИЯ РОСТА БРИТАНСКОГО ДИЗАЙНЕРА ЭКСКЛЮЗИВНОЙ ОБУВИ NICHOLAS KIRKWOOD, ПРОДАВАЕМОГО В 40 СТРАНАХ. ОН ДЕЛИТСЯ С WEAR САМЫМИ ВАЖНЫМИ ДОСТИЖЕНИЯМИ И ВИДЕНИЕМ БУДУЩЕГО. 

[bookmark: _GoBack]Над чем вы сейчас работаете?
Мы только что закончили предпоказ весна-лето 2016, так что мы сделаем показ где-то через три недели. Как только ты заканчиваешь одну коллекцию, уже надо создавать следующую. Раньше мы выпускали три коллекции за сезон, но теперь их будет две, что сделает процесс более сосредоточенным.  

В вашей основной коллекции для женщин осень-зима 2015 есть новые стили, например, ботинки для снега. Как была принята коллекция? 
Мы показали ее в Париже на пресс-конференции и получили замечательные отзывы. Я уже использовал дубленую кожу и мех, но только в декоративном смысле, а не для утепления. Замечательно иметь новую категорию, но это также и трендовая вещь.

Когда вы беретесь за новую коллекцию, вы начинаете с поиска трендовых вещей?  
Нет, ведь ботинки для снега никогда не станут большим хитом для весны! Это больше о вашем внутреннем ощущении, что может быть новым и интересным. Иногда это что-то, над чем работаете только вы, или вы видите, что другие дизайнеры чувствуют то же самое, и это как раз то, что создает тренд.  

Как изменились ваши дизайны за последние 10 лет?
Когда вы начинаете, вся ваша энергия тратится на создание заявляющих о себе вещей и на то, чтобы быть замеченным. Когда я начинал, все крутилось вокруг коктейльной обуви – у меня даже не было базовых туфель-пампс. Коллекция растет по мере того, как растет публика. Я думаю, что есть основное ДНК там, где я начал, но оно стало более зрелым. 

Как ваше сотрудничество с LVMH с 2013 изменило ваш дизайнерский опыт? 
Очевидно, что у них есть огромное богатство знаний, что бесценно для бренда моего калибра. Поэтому работать с такой реалией позволяет тебе больше планировать на будущее.

Каким достижением вы больше всего гордитесь?
Для меня, как наверное и для многих дизайнеров, это было открытие моего первого магазина [Kirkwood сейчас имеет три флагманских магазина в Лондоне, Нью-Йорке и Лас-Вегасе]. Это как произвести на свет ребенка, для компании это большой шаг с финансовой точки зрения, но это также первый опыт, который ты получаешь для создания твоего мира, где ты можешь взаимодействовать с публикой. 

Где еще бы вы хотели открыть магазины?
Ближний Восток это та область,которую мы рассматриваем, так как это важный для нас рынок.

Когда WeAr провело интервью с Manolo Blahnik, он сказал, что вы тот дизайнер, с которого надо брать пример. Каких многообещающих обувных дизайнеров вы порекомендуете? 
Для меня Manolo стал причиной, по которой я решил создавать обувь. Когда я впервые увидел пару туфель Manolo, я был сильно взволнован. Что касается новых дизайнеров, я бы отметил Sophia Webster.

Обувь это само по себе утверждение моды, изменилось ли это в вашем поколении дизайнеров?
Я думаю это круговой цикл. Когда я начинал, обувь была чуть более классической и считалась аксессуаром во время подиумных показов. Затем некоторые из крупных модных домов стали больше на ней сосредотачиваться и развивать это направление, и обувь стала в центре внимания, позволив войти таким людям, как я. Затем все доросло до того, что все сходили с ума по обуви и девушки не могли в ней ходить, что привело к обратной тенденции. Но мы снова движемся к предыдущей стадии.
