ТРЕНД

БАЙЕРЫ ОЗВУЧИВАЮТ ТРЕНДЫ 

WEAR ПРОВЕЛ ИНТЕРВЬЮ С МЕЖДУНАРОДНЫМИ БАЙЕРАМИ В СФЕРЕ МОДЫ И ОБУВИ О ПРЕДСТОЯЩЕМ СЕЗОНЕ. ДВА ГЛАВНЫХ ВОПРОСА ЭТО: 1. ЧТО ВЫ БУДЕТЕ ИСКАТЬ В ПРЕДСТОЯЩИХ ТРЕЙД-ШОУ И ДИЗАЙНЕРСКИХ ПОКАЗАХ? 2. КАКИМ БУДЕТ СЛЕДУЮЩИЙ БОЛЬШОЙ ТРЕНД В 2016?

DARREN SKEY, ДИРЕКТОР МУЖСКОЙ ОДЕЖДЫ В HARVEY NICHOLS, ЛОНДОН, ВЕЛИКОБРИТАНИЯ
Мне интересно увидеть, какой отпечаток на календаре оставит нью-йоркская Мужская Неделя Моды и какой талант она покажет посетителям. Касательно трендов, думаю, что мы увидим гораздо меньше уличных коллекций в спортивном духе и продолжение развития более взрослого уличного веяния, которое проявлялось в этом сезоне. Мы инвестировали в объединение спортивной одежды и так называемого шитья под заказ, что дало новый жизненный срок традиционному рынку портняжного шитья и сделало его более доступным и привлекательным для молодых покупателей. За последние сезоны силуэты стали свободнее, и я чувствую, что этот более мягкий силуэт продолжится и следующей весной.  

JOEP JONGEN, ВЛАДЕЛЕЦ GORILLI, РОТТЕРДАМ, ГОЛЛАНДИЯ 
Я ищу новые, освежающие и хорошо реализованные идеи. Сейчас есть множество брендов и идей, привлекающих внимание, но большинству из них недостает хорошего качества в реализации и производстве. Надеюсь, новые бренды станут посвящать этому больше внимания. 

ALEX EAGLE, КРЕАТИВНЫЙ ДИРЕКТОР В THE STORE для SOHO HOUSE, БЕРЛИН, ГЕРМАНИЯ
Облик The Store посвящен связующим строительным элементам рабочего гардероба. Все, что мы выбираем, прекрасно изготовлено и долго служит. Это анти-мода, так как мы не следуем сезонных подиумным трендам. Тем не менее, я всегда ищу что-то неожиданное или удивляющее, но не причудливое. Красивая ткань и посадка важнее, и поэтому как раз это и стало всепоглощающим трендом. Скорее чем планировать на сезон вперед, люди ищут постоянство, чтобы они могли покупать то, что хотят носить сейчас. Сигнал исходит от мужской одежды и мужского стиля одеваться, что частично поддерживает эстетику женской одежды. 
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RYO MIYOSHI, МЕНЕДЖЕР 1LDK В ТОКИО, ЯПОНИЯ
В предстоящих показах я буду искать оригинальную одежду, которая заставляет тебя почувствовать, что твоя личность может выражаться только через этот бренд. Однако, это не просто новинки; это поиск одежды, которая сама по себе захватывающая и подходит под современный стиль жизни Токио. Следующий большой тренд будет Mode: одежда, которая позволяет почувствовать моду и искусство. 

LARISA KOLMYKOVA, ВЛАДЕЛЕЦ И БАЙЕР В AT AIR STORE, МОСКВА
Прежде всего, я ищу свежие идеи и новые технологии. С моей точки зрения сегодня основные тренды в мире это экология и технология. Люди, включая дизайнеров, стали размышлять над применением новых технологий в производстве тканей и в шитье. Новые применения сырых материалов позволяют дизайнерам создавать более практичную, дешевую и в то же время дизайнерскую одежду. Для меня главными сталкерами моды будут всегда Comme des Garçons и Issey Miyake. Эти бренды могут создавать удивительные вещи, практически не используя натуральные ткани. 

ANDREA BONVICINI, ВЛАДЕЛЕЦ BONVICINI В МОНТЕКАТИНИ ТЕРМЕ, ИТАЛИЯ 
Нам очень нравится искать особенную продукцию, передающую эмоции, которые можно донести до наших клиентов. Нам нравится удивлять их даже маленькими вещами; аксессуаром, парой солнечных очков или майкой. Мы также любим предлагать вещи, которые иногда рождаются в связи с глобализацией, созданной большими брендами. Bonvicini Fashion Gallery & Stores имеет значительную ценность за счет множества изделий, которые, согласно нашим покупателям, создают разнообразие и тренды. 

JEF COOPMANS, ВЛАДЕЛЕЦ JEFF, AНТЕВЕРП, БЕЛЬГИЯ 
Я всегда стараюсь искать вещи, которые я купил бы для себя. Я думаю, что это наилучший способ продать их своим клиентам, потому что таким образом легче передать свой энтузиазм. В этом смысле все вещи взаимосвязаны. Для мужского сезона осень-зима 2015 я видел вдохновленные винтажом куртки, многие из них были основаны на трендах 1960-х & 1970-х. Клеточные узоры с ног до головы, также множество изделий из лондонской эпохи фанки 1960-х. Кроме обычных темных цветов, никогда не выходящих из моды, было все еще много красного и розового. В сезоне весна-лето 2016 я ожидаю мягкие цвета и пастельные тона, а также крупные узоры. По-настоящему свежая и весело смотрящаяся одежда! 

YUMI NAGAO, ДИРЕКТОР И БАЙЕР В SISTER, ТОКИО, ЯПОНИЯ 
Создается ощущение, что за последние годы временные циклы стали короче. Например, неожиданная реакция к расслабленным стилям это желание носить каблуки, а по отношению к дизайнерскому буму люди хотят смешивать уникальные в своем роде вещи. Для моды, хоть она и поддается влиянию текущих периодов и стилей, типично рождение новых стилей, порождающих новые циклы. Создается ощущение, что новым трендом, который будет поддерживать продвижение вещей, станет комбинация различных стилей в своего рода пэчворке, создающем уникальное ощущение странности.  

CHARLOTTE KRASKA, ДИРЕКТОР E-COMMERCE & ЗАКУПОК В ANITA HASS, ГАМБУРГ, ГЕРМАНИЯ
Для наших коллекций мы ищем идеальное смешение переработанных классических моделей, как, например, ошеломляющий летний костюм и легко носимые изысканные вещи, которые супер уникальны и будут выделяться в вашем гардеробе. Если зимой вы стремитесь к вещам-инвестициям, то лето это шанс поэкспериментировать с различными веяниями. Что-то новое и магически стильное пробуждается в кочевых, городских коллекциях, которые мы начинаем наблюдать на подиуме: они возрождают культурное мастерское шитье в чрезвычайно женственном стиле, и истории, рассказываемые дизайнерами, напоминают дневник путешественника. Я думаю, что мы будем некоторое время придерживаться этого "тренда"– он доступен всем и переносит подиум на улицы даун-тауна.   

PAOLA BASSOTTI, ВЛАДЕЛЕЦ BILBOQUET, ЛИВОРНО, ИТАЛИЯ
В предстоящих трейд-шоу и дизайнерских подиумных показах мы будем искать новые, поощряющие для наших клиентов предложения; лейблы с актуальным содержанием, женственные и современные. Касательно следующего большого тренда, честно говоря не могу ответтить на этот вопрос. Я не думаю, что высшая категория рынка увидит серьезные смещения и думаю, что будет наблюдаться значительный рост молодой категории рынка, но опять же серьезный анализ рынка это сложный процесс, и я предпочитаю оставить эту задачу аналитикам. 

ALLAN LAYANI, ВЛАДЕЛЕЦ ALLAN JOSEPH, МАРСЕЛЬ, ФРАНЦИЯ
За несколько сезонов отрасль подверглась важной трансформации. Экономический кризис изменил поведение покупателей и различным игрокам рынка все сложнее найти энергию для того, чтобы творчески передать новые концепции. Мы должны снова поместить продукт в центре внимания и замедлить эту потребительскую истерию купить лучше, попросить бренды быть более прозрачными об условиях изготовления, воссоздать прочную связь между потребителями и продуктом, а также обеспечить превосходство в маркетинге.     

RAVI GREWAL, ВЛАДЕЛЕЦ STUARTS, ЛОНДОН, ВЕЛИКОБРИТАНИЯ
У нас уже довольно эклетичная гамма продукции, но, если бы я мог добавить что-то новое к текущему предложению, я выбрал бы что-то, имеющее свое УТП (уникальное торговое предложение) и могущее привлечь новых клиентов или стать популярным среди нашей существующей клиентуры. Очень сложно советовать о новых трендах, так как их очень много и они все пытаются пробиться. Очень популярна спортивная люксовая мода, а также наблюдается аппетит к более эксклюзивным дорогим кроссовкам. Однако, если бы я должен был предсказать, что произойдет в предстоящих сезонах, то я бы сделал ставку на интересных дизайнерских принтах на шелковых майках, популярных в комбинации с беловатыми брюками-чинос и джинсами. Это стильный образ для мужчин, который еще только должен развиться и он очень хорошо представлен в коллекции Versace. 
 
CHRISSY GOOSSENS и ANGELA LAMBRIEX, ВЛАДЕЛЬЦЫ FEE CONCEPTSTORE, СИТТАРД, НИДЕРЛАНДЫ.
[bookmark: _GoBack]FEE Concept Store + Cafe сосредоточен на минимальном дизайне с четким покроем, но мы предвидим возвращение модных стилей 1970-х. Мы наблюдаем перемещение форм – облегающие джинсы отдают место широким штанам, а юбки А-силуэта и цельнокройные платья вернулись на сцену моды. Стройнящие майки и сделанные под заказ костюмы создают щегольский образ и для мужчин, и для женщин. Цветовая схема меняется; натуральные цвета среди черно-белой палитры. Мы наблюдаем теплые тона желтого, оранжевого, красного, зеленого и коричневого. Лично мы любим стиль 1970-х, это то, что мы однозначно принимаем в FEE и в лейблах, которыми мы торгуем. Хотя мы придерживаемся своего стиля, с минимальным влиянием текущих трендов. 

