ОТЧЕТ 
УНИСЕКС: БУДУЩЕЕ МОДЫ
ESTHER STEIN
ВСЕ БОЛЬШЕ ЛЕЙБЛОВ ДВИЖЕТСЯ К УНИСЕКСОВОЙ МОДЕ И ГРАНИЦЫ МЕЖДУ МУЖСКОЙ И ЖЕНСКОЙ МОДОЙ СТАНОВЯТСЯ ВСЕ БОЛЕЕ РАЗМЫТЫМИ. МИМОЛЕТНЫЙ УСПЕХ ИЛИ ИСТОРИЧЕСКИЙ ПОВОРОТНЫЙ МОМЕНТ? 
В феврале мужеподобные женщины и женственные мужчины прошлись по подиуму, представив первую коллекцию Alessandro Michele, нового дизайнера Gucci. Будучи когда-то воплощением классической сексуальной привлекательности, этот лейбл внезапно начал экспериментировать с половыми ролями. Отрасль моды была поражена и в то же время взволнована. И этот обмен одеждой не ограничивается джинсами бойфренда или мужскими сумками – андрогенность становится основной темой на арене моды. Унисексовая мода отличается минимализмом и экспериментами, покрои в основном свободные, цвета приглушенные, а показные приукрашивания отсутствуют. В результате - образ, выходящий за временные и возрастные рамки. 
Один из представителей фронта это канадский дизайнер Rad Hourani. Этой весной его дизайны были представлены в неожиданно возникшем помещении Agender в лондонском модном магазине Selfridges. Во время этого двухмесячного проекта гендерно-нейтральная мода расползлась по трем этажам помещения, и креативный директор Linda Newson описала ее как “испытательную модель для экспериментирования над идеями о поле.” Вместе с установившимися брендами в минималистической атмосфере были представлены 40 новых унисексовых лейблов. Среди них: Nicopanda от дизайнера Diesel Nicola Formichetti и нью-йоркский эксклюзивный лейбл уличной одежды Hood By Air с дизайнером Shayne Oliver: “Когда я создаю, я никогда не думаю о поле, я думаю о настрое.”

Этот настрой должен быть отражен как в образе магазина, так и в ощущениях от него. Деним бутики в 70-х заигрывали с унисексовым образом, предлагая разнообразие джинс и маек, которые различались только по размеру и цвету. Более крупные магазины могут рассмотреть разделение гаммы на три категории. Это уже делается онлайн: Not Just A Label предлагает “унисекс” бок о бок с женской и мужской одеждой, а онлайн магазин Personnel of New York имеет опцию “everyone”. Очень важно указывать понятные размеры. Покупатели могут использовать таблицу размеров, как, например, в онлайн магазине Rad Hourani, чтобы быстро найти нужный им размер. Унисекс это новое будущее? Знатоки отрасли избегают принимать твердую позицию  – но нет сомнений, что на данный момент перемена в восприятии пола кардинальна. 

