ACTUALIZACIÓN DE MERCADO

CONVERSACIONES DE NEGOCIOS

DUVETICA 
DESARROLLOS DE PLUMÓN 

La marca italiana de outerwear Duvetica continua desarrollando su prenda clave para OI 2015 con una nueva evolución del concepto de chaqueta-plumón. Una ligereza extraordinaria define la colección, donde chaquetas de diferentes longitudes protegen y abrazan el cuerpo. La atención al detalle es primordial, como una cremallera invisible que reduce el ancho de la manga, o cremalleras y bolsillos escondidos en estilos reversibles. Las parkas de lana están rellenas con un forro en nylon acolchado y los abrigos son de cierre cruzado con longitudes de tres-cuartos o cortos. Como siempre, una selección definida de color y la filosofía de no usar logo define la marca premium.
www.duvetica.it  

GEOX
NUEVAS DIRECCIONES

La marca italiana de calzado Geox, notable por su desarrollo en la suela de goma transpirable, presentará su gama PV 2016 en el evento de menswear en Pitti Uomo en junio, representando el retorno de la marca tras más de una década. Esto forma parte de la estrategia para rejuvenecer el ready-to-wear y accesorios de la marca. Mientras se mantienen los valores clave en cuanto la combinación de tecnología y diseño, su oferta es actualmente mucho más refinada, tanto en calzado como en ready to wear, lo que Geox cree que traerá mayor crecimiento a la marca.
www.geox.com 

STRÖM 
READY TO WEAR

La marca sueca/americana contemporánea basada en denim Ström, ampliará su colección para OI 2015 significativamente. Artículos ready-to-wear, incluyendo chaquetas de piel, cárdigans sobredimensionados y pantalones de inspiración en menswear acabarán de completar la gama de la marca de denim, la cual ha estado metiendo cizaña en el segmento de denim premium desde el lanzamiento para OI 2013. La diseñadora Erika Strömqvist ha trabajado anteriormente con diseñadores incluyendo Nicolas Ghesquiere y Ann Demeulemeester. Actualmente aplica sus propias raíces suecas a sus diseños para Ström, el cual está basado en los Angeles. Ström está actualmente disponible en boutiques especialistas en EE.UU. y online.
www.STRÖMbrand.com

CONVERSE X WOOLRICH

La marca americana de ropa y sneakers Converse ha lanzado una nueva colaboración con su línea premium, junto con otras colaboraciones establecidas con la Andy Warhol Foundation, Varvatos y Missoni. Los modelos exclusivos fueron creados conjuntamente con la marca Woolrich para OI 2015 y forman parte de una edición especial diseñada para los verdaderos amantes de la moda y de la marca. Siguiendo la tendencia de la temporada de mezclar estilos y materiales, la es concebida para días de invierno fríos y la línea limpia y deportiva del modelo icónico Chuck Taylor se combina con las cálidas y coloridas lanas de la histórica marca.
www.converse.com 

GOLA 
CELEBRANDO 110 AÑOS

La marca británica de calzado Gola celebra su 110 aniversario este año, convirtiéndola en una de las marcas de sportswear británicas más antiguas todavía en existencia. Establecida en 1905, Gola empezó como productor de artículos deportivos antes de especializarse solamente en la venta de calzado deportivo. Actualmente, es una marca de calzado muy buscada. Un espacio pop-up en la tienda de Fred Segal en L.A. en mayo marcó el aniversario. Por supuesto, este año también verá algunas ediciones especiales: para P/V, el Harrier 68, y para OI, el Harrier 72, ambos constituyen un homenaje a los años dorados de Gola. Ambos modelos forman parte de la Made in England Collection y son la base de la exclusiva colección para OI. 
www.gola.co.uk 

BOXFRESH
FOCO EN FOOTWEAR

La marca británica de streetwear Boxfresh concentrará su energía e inversión en su oferta de footwear para PV 2016, desmarcándose del textil. La colección para PV 2016 se centrará en interesantes combinaciones de materiales y detalles inesperados, con una imagen de marca para satisfacer las necesidades del consumidor de veintitantos. Alemania y Gran Bretaña son mercados clave para Boxfresh, en los cuales se continuará invirtiendo durante los próximos 12 meses además de desarrollar otros mercados internacionales. En OI 2015 la marca introdujo varios estilos de calzado, incluyendo la bota “Shepperton”, con un acabado en cuero y pieles, mientras que las clásicas deportivas de Boxfresh fueron revisadas con nuevos colores y detalles premium como ante encerado. Habiéndose iniciado con medios modestos en una parada en un mercado de Londres en 1989, la marca ha crecido hasta convertirse en una de las marcas streetwear más conocidas del mundo.
www.boxfresh.com 

STUDIO CRISTALLINI 
CELEBRACIÓN DE ANIVERSARIO 
En 2015 el showroom italiano Studio Cristallini celebra su 20º aniversario. Para marcar este hito, el memorable showroom ha decido darse un regalo con la renovación de sus interiores y de la completa identidad corporativa. Nude & Seeds Agency está a cargo de la dirección creativa y MORQ Studio se encargó del proyecto de diseño interior.                                                                                        www.studiocristallini.it 

GHERARDINI
COLLECCIÓN PARA HOMBRE
La marca italiana de accesorios Gherardini lanza su colección para hombre en Pitti Uomo en junio. La marca de tradición basada en Florencia, la cual celebra su 130º aniversario este año, espera llegar al consumidor masculino con la expansión de su gama con carteras de negocios y accesorios en piel. “Finalmente, podemos centrar nuestra energía en accesorios para hombre. Vemos un gran potencial en este segmento de mercado. Más noticias en breve”, dijo el Director Ejecutivo de la nueva línea de la marca Riccardo Braccialini. Desde 2007, Gherardini forma parte del grupo italiano Braccialini.
www.gherardini.it 

MARNI
MENSWEAR BY STAFF INTERNATIONAL
A partir de 2016 las colecciones de menswear de la marca italiana Marni serán producidas por Staff International, una compañía subsidiaria de OTB Group de Renzo Rosso. El acuerdo engloba el desarrollo, la producción y la distribución de prendas, accesorios y calzado. Hasta ahora, Marni se ha hecho cargo de su propia producción. No es un movimiento inesperado: Marni ha sido parte del holding OTB desde diciembre de 2013, y en enero de este año, la licencia de moda para niño fue a parar al productor de moda Brave Kid, también una compañía de OTB.
www.marni.com

SUN 68
NUEVAS TIENDAS
La marca italiana de moda desenfadada y sportswear Sun 68 celebra su 10º aniversario y continúa disfrutando de su éxito al alza. Fundada en 2005, la marca empezó con un polo vintage y ha construido una sólida base de clientes internacionales con más de 1.300 colaboraciones activas en todo el mundo. Su foco en nuevos materiales, nuevas formas y las cambiantes necesidades de los consumidores es central en la filosofía de Sun 68. La colección consigue un equilibrio entre portablidad y sastrería, entre lo clásico y lo moderno del diseño italiano. Durante los últimos tres años, la creciente compañía ha abierto siete nuevos flagship stores en Italia, entre ellos las tiendas con una fascinante arquitectura en Brescia y Verona, que abrieron en 2014. Cinco tiendas adicionales están planificadas para 2015, dos de las cuales ya han abierto en Módena y Cuneo.
www.sun68.com 

STRELLSON x REMS 182
La marca suiza de moda y lifestyle Strellson Sportswear está colaborando con el artista Rems 182. Lo que inicialmente podría parecer una unión poco usual, consiste en una colaboración fascinante y excitante. El artista italiano de grafiti, ilustrador y diseñador gráfico ha creado cuatro motivos exclusivos para la colección de verano de Strellson. “Aprecio el espíritu urbano de Strellson, que se puede percibir en todos sus productos”, dijo Rems 182. Las impresiones de Rems 182 aparecen sobre una serie de t-shirts en edición limitada, en los forros de varias chaquetas y como una marca de jeans. Accesorios como bolsas, mochilas y fundas para tablets completan esta línea de edición especial. Strellson ha desarrollado packaging con una imagen de Rems para esta línea, y los clientes que compren uno de estos productos también recibirán una impresión con uno de los motivos de Rems. Rems 182 Collection está disponible online, en todas las tiendas Strellson, y en socios comerciales internacionales a partir de marzo 2016. 
www.strellson.com 

TOMMY HILFIGER
APERTURA DE TIENDA EN BEIJING
Tommy Hilfiger marcó el 30 aniversario de su marca a finales de mayo con una visita a Beijing, China, donde abrió eventos, incluyendo una edición Otoño 2015 de la pasarela Hilfiger Collection, e  inauguró la tienda más grande de la marca en China. La nueva tienda, que ocupa dos plantas y está ubicada en el prestigioso centro comercial  In88, será la primera tienda de China en presentar la Hilfiger Collection – la pieza de resistencia de la gama de Hilfiger. El espacio de 500m2 presentará la gama completa de su frescura clásica americana por la cual la marca es conocida. Sportswear para mujer está ubicada en la primera planta junto con la Hilfiger Collection y accesorios como zapatos y bolsos, mientras que Tommy Hilfiger Tailored se encuentra en la segunda planta, junto con la colección de sportswear para hombre. El diseño de la tienda es una combinación de éxito entre la tradición y modernidad americana. En uno de los finales del espectro, el espacio se caracteriza por la inclusión de antigüedades y mobiliario vintage de gran valor. En el otro final, encontramos instalaciones de luz hechas a mano y una gran pantalla digital de alta resolución mostrando las campañas publicitarias más recientes de Tommy Hilfiger. “Desde que entramos en el mercado Chino, ha sido una región muy importante para la expansión de nuestro negocio global”, dice Daniel Grieder, CEO, Tommy Hilfiger. “Actualmente, con nuestra sólida base de más de 100 tiendas en todo el país, podemos embarcarnos en un número de estrategias centradas en aprovechar el potencial de crecimiento, compartiendo nuestra tradición americana y expandiendo nuestra presencia de marca y de negocio”. Existen 1.400 tiendas Tommy Hilfiger en todo el mundo, incluyendo siete flagship stores, en más de 90 países.

  
DEBENHAMS, NUEVA TIENDA EN MOSCÚ 
EXPANSIÓN RUSA 
Debenhams abrirá un flagship store de tres pisos en el centro comercial de Moscú Aviapark durante la segunda mitad de 2015, siendo su segunda tienda en Rusia. Además de prendas y accesorios, la tienda de 780 m2  incluye un café, perfumes, cosméticos y artículos para el hogar. El diseño del nuevo Debenhams es único, pero el principal concepto fue extraído del diseño de Debenhams en Oxford Street, donde la luz y el espacio son clave. El centro comercial presenta sus marcas junto con diseñadores globales. Algunos de ellos serán representados en Rusia por primera vez.
www.debenhams.ru 

CREATIVE FUTURES
NUEVO EVENTO DE MODA EN LONDRES
La edición de debut de Creative Futures London, un evento anual organizado por la agencia de tendencias WGSN e i2i Events, tuvo lugar el pasado mes en la capital británica con WeAr como socio de medios. Teniendo lugar en el número 11 de Cavendish Square, el evento se centra en la alteración creativa y como aplicarlo en moda. Discusiones sobre temas desde modelos de negocio, innovación digital y diseño creativo hasta compromiso del consumidor. Entre la lista de ponentes se encontraban compañías de moda como Calvin Klein inc, Kate Spade New York, Bospark y Avenue 32.
www.creativefutures.co.uk

MACKINTOSH
NUEVA DIRECCIÓN 
La marca británica de outerwear Mackintosh proclama una nueva era en 2015 con la expansión de su oferta en moda. Sophie Wright, responsable internacional de ventas, comentó a WeAr: “OI 2015 verá el relanzamiento, ya que Mackintosh eleva la marca al mercado del lujo. Continuarán con la producción de sus tradicionales impermeables de caucho, confeccionados en Escocia durante más de 200 años, pero con una estética más pulida y corte más ajustado. Además, la línea de Mackintosh incluye lana, cachemir y plumones de outerwear, y muy pronto desarrollará una colección ready-to-wear completa”. 2015 también verá la apertura de un nuevo flagship store de Mackintosh en Conduit Street en Londres.
www.mackintosh.com 

HAPPY SHOP
REAPERTURA EN BERLÍN
Happy Shop en Berlin reabre este mes como un nuevo concept store, Happy Shop Global Alliance. Situado en Torstrasse 67, 10119 Berlín, la reapertura ha sido anticipada con marcas aclamando un espacio, hasta el punto que el store incluso ofreció días de puertas abiertas durante el mes de mayo para que las marcas lanzaran sus gamas. La nueva oferta del store incluye moda internacional, artículos para el hogar, cosméticos y productos de belleza, joyería, diseño floral, arte, un café y un bar para miembros. 
www.happyshop-berlin.com 

PREMIÈRE VISION 
THE SOURCING CONNECTION
El trade show de materiales Première Vision presentará ‘The Sourcing Connection’ en su próxima edición, un nuevo evento selecto ofreciendo soluciones de aprovisionamiento internacional. Teniendo lugar del 4 al 6 de septiembre de 2015, en paralelo con “Made in France Première Vision” y “Première Vision Manufacturing”, la incorporación del tercer show busca cubrir las áreas de abastecimiento global para textiles y ropa. El objetivo es ofrecer una selección de los productores más cualificados de la industria con una presencia selecta y completa para los tres shows.                                                                                              www.premierevision.com
PURE LONDON
PREMIUM FOOTWEAR
El show británico de moda para mujer Pure London se ha unido en colaboración con el experto en footwear premium y minorista Gerard Levy para lanzar una nueva área “Premium Footwear” en su próxima edición de verano, teniendo lugar del 2 al 4 de agosto de 2015 en el Olympia de Londres. Las marcas premium de calzado complementarán los más de 100 marcas de calzado de la feria. Las marcas que ya han confirmado son: Camper, Castell, Megumi Ochi, Lili Mill, c.doux, Alberto Zago, Chie Mihara y Homers.
www.purelondon.com 
BREAD AND BUTTER
NUEVO KIDSWEAR
El trade show Bread and Butter ha anunciado los detalles de una nueva área dedicada a kidswear como parte de su oferta para la edición de PV 2016. Cookies, el nombre del área, formará parte de Bread and Butter con su regreso al aeropuerto de Templehof en Berlín del 7 al 9 de julio. Se distribuirá sobre un espacio de 5.000 m2 e incluirá moda para niño, calzado y accesorios, además de prendas de maternidad y productos lifestyle.                                                                                                              www.breadandbutter.com 
CIFF COPENHAGEN
NUVEO CONCEPTO MINORISTA 
Para la edición de PV2016 de CIFF, el trade show de Copenhague introducirá un espacio minoristas para que las marcas puedan mostrar sus colecciones directamente al consumidor. El espacio pop-up será accesible a través de una entrada separada de la entrada al trade show en el Bellacenter. Por primera vez, los shows de Copenhague CIFF, CIFF Raven, CIFF Kids y Revolver unificarán sus fechas para PV 2016. Las ferias tendrán lugar del 5al 7 de agosto, junto con la Copenhague Fashion Week. www.ciff.dk 
CPM
COLABORACIÓN CON WEAR MAGAZINE

Del 2 al 5 de septiembre, el Expocentre Krasnopresenskaya de Moscú será el hogar del trade show de moda CPM por la 25º vez. 1.000 marcas internacionales presentarán sus colecciones a una audiencia de profesionales del Este de Europa. Expositores de Italia, España y Turquía, para nombrar algunos, presentarán sus colecciones para PV 2016 en grandes pabellones sobre una superficie total de 50,000 m². Sudáfrica también tendrá su debut en el show. El punto destacable del programa será su pasarela, que tendrá lugar el segundo día del evento en colaboración con WeAr Magazine. Los participantes incluyen marcas de renombre como Lacoste Footwear, Guess, y Handstich.


MUNICH FABRIC START
VIEW PREMIUM SELECTION

VIEW Premium Selection, la previa de Munich Fabric Start, presentará un portafolio selecto de desarrollos para las pre-colecciones y colecciones de tejedores y proveedores entre el 14 y 15 de julio. Las tendencias clave en materiales y colores para la nueva temporada serán presentadas en más de 300 colecciones de alta calidad de materiales, decoraciones y otros, denim y sportswear, e impresiones y estampados. VIEW provee a la industria textil y de la moda con una gran cantidad de información e inspiración, ofreciendo a los visitantes un punto de inicio para empezar a componer sus colecciones. 
www.viewmunich.com


BLUE
GLOBAL DENIM SHOWCASE

Coterie en Nueva York y Project en Las Vegas, ambas propiedad del gigante de los medios basado en Londres UBN están intentando inspirar el mercado global del denim con “Blue”, un proyecto durante Coterie en Nueva York. “Blue” es organizado por Tony Chu, el que fue la mente de marketing detrás de la marca de denim Hudson antes de dejarla el año pasado para acercar su experiencia a un espectro de clientes más amplio. La iniciativa se extenderá en los próximos shows en Nueva York y Las Vegas. En Nueva York, productores de denim líderes presentarán sus innovaciones y diseñadores seleccionados crearán un “Artículo Héroe” cada uno, inspirado en una canción a su propia elección. En el pasado show en Las Vegas, Flaunt Magazine fue invitada – entre otras iniciativas – para inspirar a los visitantes con una edición especial, destacando estilos selectos del show en papel.

HAWKSMILL DENIM CO.
NUEVO LANZAMIENTO DE DENIM
Fraser Trewick, anterior distribuidor de Nudie Jeans en Gran Bretaña, ha lanzado su propia línea de denim, Hawksmill Denim Co., presente en tiendas como Selfridges y Oi Polloi en Londres y 417 Edifice en Tokio este julio. Trewick dice: “Nadie estaba haciendo jeans en Europa como los hacen en Japón. Así que compré maquinaria antigua de EE.UU. e inicié el proceso”. La línea también incluye chaquetas, t-shirts y suéteres. “Es sencillo, prendas artesanas inspiradas en el workwear vintage europeo”, añade Fraser.
www.hawksmill.com 
LAMINO BY NUDIE JEANS
DISEÑO SOSTENIBLE
Demostrando que el denim puede ser mucho más que jeans, Nudie Jeans se ha unido en colaboración con el productor de muebles Swedese para colaborar en una edición limitada de interpretación del denim en la silla Lamino. La estructura en abedul sin tratar incluye nuevas capas de chapado en color naranja como un tributo a las puntadas en naranja en el denim con costuras de Nudie. El diseño viene en dos variaciones: material Nudie o piel natural. Por cada silla vendida, 50 Euros serán donados a Amnistía Internacional.                                                               www.nudiejeans.com 
PLAN DE APERTURAS DE GAS 
NUEVA TIENDA ESPAÑOLA 
Continuando con su plan de aperturas de tiendas en la Península Ibérica, la marca italiana de denim GAS ha abierto una nueva tienda en España cerca de la Costa Dorada. Ubicada en el 12-14 de la Calle Sant Joan en Reus, una de las ciudades más populares en España, la tienda de 130 m2 ha seguido a la apertura de la tienda GAS en San Sebastián el pasado octubre. El edificio, que alberga la nueva tienda, fue construido en 1908 y está decorado con motivos en piedra y balcones metálicos típicos del Modernismo.                                                                                    www.gasjeans.com 
SAMSØE & SAMSØE
NUEVA LÍNEA DE DENIM
La casa de moda danesa Samsøe & Samsøe ha introducido su primera gama completa de jeans para hombre y mujer para OI 2015. Confeccionados con denim premium europeo y con acabados italianos, los jeans cuentan con una estética limpia que encaja con la firma de la marca de estilo Escandinavo. Varios lavados en negro e índigo están disponibles, con cortes como skinny y boyfriend para mujer y skinny y slim para hombre. 
www.samsoe.com
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