COMPRADORES DE DENIM SOBRE TENDENCIAS CLAVE 
WEAR PREGUNTA A MINORISTAS INTERNACIONALES DE DENIM SOBRE 3 TEMAS: 1. ¿QUÉ SE VENDE BIEN EN DENIM? 2. ¿QUÉ TIPOS DE INNOVACIONES CREES QUE PODRÍA CREAR UN “BOOM” EN DENIM? 3. ¿CUÁL ES LA TENDENCIA EN DENIM EN TÉRMINOS DE CORTE, MATERIAL O COLOR PARA ESTA TEMPORADA?
Donna Ida Thornton, Donna Ida, Londres, Gran Betraña

“Los consumidores se están distanciando del corte skinny hacia estilos más relajados de pierna recta y por encima del tobillo, y etilos slim boyfriend vendiéndose casi igual de bien que el corte skinny, cuando el skinny normalmente funciona mucho mejor que el resto de siluetas. Innovación constante en materiales. El corte y el material son clave. Estamos encontrando clientes que quieren el regreso del denim verdadero, con menos elastano en la composición del material”.
Manuel Rivera, Different Fashion, Sylt, Alemania
“Siendo honesto, nada está vendiéndose particularmente bien. El denim es débil y no tenemos ninguna respuesta a esta pregunta ¿Innovaciones? Ciertamente no se trata del “boot cut” o del mono, que aunque vendemos estas prendas muy bien, no constituyen una cantidad comercial. El consumidor actual continúa comprando los aburridos cortes skinny de cintura baja y algún corte slouchy, estilos boyfriend y girlfriend están presentes pero creemos que no representan un excesivo éxito. El precio del denim ha incrementado y con el Euro tan débil, o el Dólar tan fuerte, no existe una posibilidad realista de que el denim en general sea asequible, el denim es demasiado caro. En términos de una nueva tendencia en cortes o materiales, todavía no sé lo que va a venir para mujer. Espero poder encontrar algo en los próximos shows. Para hombre buscamos cortes relajados y más holgados, nos vemos motivados por comprar algo así”.
Ron Herman, Ron Herman, Los Angeles, USA & Tokio, Japón
“Estamos experimentando una demanda de denim que realmente refleja nuestro estilo de vida de la Costa Oeste – rotos y reparados con un tacto suave y estilo vintage. Las innovaciones en materiales y tendencias en cortes siempre hacen evolucionar nuestro negocio. También la introducción de nuevas marcas frescas con un punto de vista único. Una de las razones por la que la gente ha respondido tan bien a Ron Herman Denim ha sido por su única interpretación de la cultura de los jeans californianos combinado con estética y materiales japoneses.                                                                                          Nos encantan los estilos de chico para mujer para PV 2015 y estamos esperando ver el impacto de los estilos acampanados en las ventas de OI15. Para hombre, RHD se centra particularmente en dar vida a cada uno de nuestros lavados para que tengan un aspecto tan interesante tanto en la tienda como en el cuerpo”. 
Frédéric Granger, Responsable de compras para Citadium, París, Francia
Durante las pasadas temporadas los jeans skinny y jeggings han sido prendas básicas. En términos de nuevos estilos, jeans de corte tapered tanto para hombre como para mujer, además de monos en denim y chaquetas auténticas, regresando en escena. Tres tendencias que contribuirán al nuevo boom del denim incluyen el resurgimiento de estilos pasados, por ejemplo jeans de tiro alto, campanas, vintage. Luego, estilos mejorados a través de patrones inteligentes, por ejemplo Levi’s 501CT o Re/Done. Para acabar, innovación en materiales, por ejemplo Jog jeans. Las marcas se están distanciando del denim tradicional y purista y se están diversificando hacia nuevos materiales. Los jeans serán reactivados por trendsetters (por ejemplo el show de Saint Laurent).                                                            Creo que el mercado del denim se separará en dos categorías principales: por un lado la clienta estándar, para la que los estilos femeninos y un precio asequible son factores importantes. Por otro lado, la clienta purista que busca materiales y lavados auténticos, evidenciado por la popularidad del denim japonés con costura”.
Lydia King, Responsable de Compras de Womenswear en Selfridges, Londres, Gran Bretaña.
“Hemos tenido gran éxito con prendas de inspiración en los 70. MiH fue probablemente el primero en comercializar sus diseños influenciados por los 70, y la tienda pop-up de la marca en nuestro estudio de denim fue muy bien recibida. Estilos acampanados en todas nuestras marcas se han vendido bien esta temporada, desde denim Frame hasta los jeans acampanados High Rise Bell Canyon de Paige, además de estilos creados por Stella McCartney. Nuestros clientes parecen estar huyendo de los jeans estándar, comprando prendas con un elevado contenido de moda. Los jeans de Stella McCartney, Alexa by AG, Forte Couture, y Re/DONE – una nueva marca de L.A. que reconstruye y remodela jeans de Levi’s –  se están vendiendo muy bien. Estamos viendo marcas de denim atreviéndose con ready-to-wear y prendas de pasarela, que están haciendo evolucionar nuestra oferta y la percepción del denim como un todo. Algunas de nuestras marcas principales como JBrand y Citizens of Humanity están tomando un enfoque de moda más evolucionado con algunas de sus prendas actuales y para la próxima temporada. Citizens of Humanity ha desarrollado un estilo acampanado por encima del tobillo y JBrand está introduciendo una colección de prendas deshilachadas – estilos de campana y cortos, chaquetas, además de estilos culotte. Marcas nicho premium, como Discount Universe, Forte Couture, que hemos distribuido exclusivamente en Gran Bretaña, Marques’ Almeida, están introduciendo estilos más experimentales. El denim parece que está evolucionando hacia un nuevo estadio – uno que ya no sólo está limitado al vestir diario o casual wear”                                                                                                                                    “Las invenciones continúan siendo muy importantes y las marcas están introduciendo materiales y acabados técnicos más innovadores cada temporada. Estamos observando un resurgimiento de colores para la próxima temporada, pero en materiales en satén, y el terciopelo es cada vez más importante, con estilos acampanados muy prometedores. Campanas en ante marrón son una prenda clave, y también hemos visto gran éxito con estilos acampanados en cuero”.
Gordon Wu, JC Stores, Suecia
“Vendemos mucho corte boot y estilos acampanados para mujer. Denim destrozado también tiene un gran número de seguidores actualmente, en corte boyfriend para mujer. Para hombre estamos viendo muchos materiales stretch, especialmente en marcas como Replay. Tan pronto como aparecen nuevas innovaciones, como prendas para jogging en materiales denim como hemos visto recientemente, nuevos consumidores entran en la tienda. Están disponibles a pagar más por estos estilos nuevos, por lo que la innovación es clave. Sabemos que los productores de materiales están buscando intensivamente maneras de llamar la atención a los compradores, pero en JC estamos muy enfocados al denim y también estamos viendo que se vende muy bien los jeans estándar. Menswear en particular está creciendo mucho en nuestro negocio”.
Mark Werts, American Rag Cie, Global, USA
[bookmark: _GoBack]“¿Prendas de denim que se vendan bien? Estilos de tradición americana auténticos, Work Wear, estilos vintage, ¡el denim para mujer ha vuelto! Es refrescante ver a mujeres llevar jeans rígidos en vez de Jeggings, leggings, peggings y active wear. ¿Innovación? El denim es un lienzo en blanco; el estilista o productor es el Michelangelo. Si Michelangelo está en su estudio, estará pintando o esculpiendo… y así vendrá otro “BOOM”. ¿La tendencia más nueva? Las siete cosas más nuevas en corte, material, tratamiento y color son índigo, índigo, índigo, índigo, índigo, índigo y, por supuesto, índigo. Jeans en material de índigo (de Nîmes) empezó alrededor de 1850 de acuerdo con google, y ya lleva 165 años. Las prendas en índigo empezaron hace cinco años, por lo que tienen 160 años de diferencia para alcanzar a los pantalones. Mi color favorito es el 54 sombras de azul”.
 
 
 

