PANEL DE EXPERTOS EN DENIM

WEAR ENCUESTAA A MARCAS INTERNACIONALES LÍDERES EN DENIM SOBRE SU VISIÓN DEL MERCADO DURANTE LOS PASADOS CINCO AÑOS Y QUÉ TRAERÁ EL FUTURO PARA EL DENIM

ADRIANO GOLDSCHMIED

“ES CIERTO QUE EN LOS ÚLTIMOS AÑOS HEMOS SUFRIDO GRANDES CAMBIOS, Y CREO QUE ESTA VEZ NO SÓLO SE TRATA DE UNA TENDENCIA O UNA IDEA DE MODA”
“Creo que nos enfrentamos a un cambio radical de estilo de vida y la manera como se entiende los jeans. Normalmente, la innovación en denim consiste en evoluciones progresivas, pero que en esta ocasión se trata más bien de una revolución. La necesidad de completar un nuevo nivel de confort y la nueva actitud de consumidores está trayendo nuevos materiales revolucionarios que simplemente están manteniendo el color – indigo – en el denim.
La fórmula en ocasiones es simple, intentar entender el estilo de vida que está llegando y diseñar los jeans perfectos para ello. El deseo en este punto está naturalmente en camino”.

JILL GUENZA
VP DE DISEÑO PARA MUJER EN LEVI’S
 
“MIENTRAS QUE INTERNET NOS TRAE UNA ABUNDANCIA EN LA ELECCIÓN, EL CONSUMIDOR BUSCA MARCAS CON HISTORIAS DETRÁS DE ELLAS”  
“A medida que la marca original de denim con más de 140 años de experiencia, somos una elección sencilla porqué hemos conseguido mantenernos fieles a nuestros principios a lo largo de la historia. Integridad significa todo en un mercado copado. También necesitamos mantenernos relevantes y no confiar tan solo en nuestra historia para llamar la atención. Recientemente revisamos nuestros principios de diseño, poniendo autenticidad, simplicidad e innovación en todo lo que hacemos, centrándonos en nuestros productos más icónicos y mejorando nuestros materiales. Nuestro laboratorio de innovación Eureka – esencialmente un atelier para experimentar con producto – ha sido una gran parte de ello y nos ha permitido continuar con nuestra diferenciación como marca y aportar grandes ideas al mercado”.

LYNNE KOPLIN 
PRESIDENTE DE J BRAND

“LA INNOVACIÓN EN EL MATERIAL DE DENIM HA CAUSADO EL MAYOR IMPACTO EN NUESTRO NEGOCIO”
“Colaboramos con los mejores productores del mundo para encontrar tecnología innovadora que hace que nuestro material sea el mejor que existe. Con el uso de fibras inesperadas como Tencel y Cupro conseguimos un excelente denim con un increíble tacto suave con un stretch y extensión superiores. Continuamos trabajando con productores para asegurar que tenemos el mejor stretch del mercao.
Las mujeres aman sus jeans pero siempre quieren algo nuevo. Esta temporada todo gira en torno al corte. Los estilos acampanados es el nuevo jean que toda mujer comprará en los próximos 12 meses”.

HANS-BERND CARTSBURG
CPO, MUSTANG

“LA CONSCIENCIA GENERAL DE UNA NECESIDAD DE UNA PRODUCCIÓN Y TRATAMIENTOS SOSTENIBLES EN DENIM ESTÁ CRECIENDO CONSTANTEMENTE”
“Estamos usando un  nuevo método para una amplia gama de nuestro denim, el cual requiere menos químicos y uso de agua que la producción convencional. También estamos ampliando la cooperación con nuestros proveedores que siguen métodos innovadores para reciclar todas las materias primas usadas. Somos la primera marca de denim de Europa. Actualmente, después de más de 80 años, todavía nos centramos en el mismo producto: jeans honestos. El retorno al foco de nuestro producto principal, especial atención a la calidad y a la proximidad de nuestros clientes ha demostrado ser la principal clave para el éxito”.
 
PETER KIM
CEO Y FUNDADOR, HUDSON JEANS

“LA MEJOR TENDENCIA QUE HE VISTO ES LA QUE LOS NEGOCIOS SON MÁS CONSCIENTES, MÁS PROGRESIVOS  Y CON UNA IMPLICACIÓN MORAL MÁS FUERTE EN TODO LO QUE HACEN”
“Estamos empujando para convertir Hudson en una de estas compañías. Creo que no se trata de una tendencia en sí, sino más bien un cambio cultural. 
Como siempre, queremos ampliar las fronteras de lo que es posible con diseño y corte, pero estos avances son habitualmente pequeños pasos hacia adelante y no grandes eventos. El año pasado empezamos con pasitos de bebé, eliminando la modificación de nuestros modelos con Photoshop. Es uno de esos pequeños cambios que esperamos que nos aporte más y nos convierta en un Hudson más fuerte y más grande”.

CHLOE LONSDALE
FOUNDADORA Y CHIEF CREATIVE OFFICER, MIH

“SI SE HABLA DE DENIM, NO SE PUEDE ESCAPAR DE LOS JEANS AZULES”  
“No se trata de los jeans más favorecedores de corte skinny que alargan la pierna, sino de la actitud que te dan los jeans. Esto significa que el denim con poco o sin ningún stretch está de regreso.
El mercado de denim está en continuo cambio, por lo que es importante asegurarse de quien eres, de lo contrario te puedes ver persiguiendo al mercado. Nos encantan los jeans azules, el vintage, pero también los jeans con un corte extraordinario, por lo que hacemos las mejores versiones de jeans vintage que puedas encontrar. Esto nos ha proporcionado una identidad distintiva en un mercado que ha sido dominado por jeans skinny en negro”.

JASON DENHAM,
FUNDADOR, DENHAM

“HE SIDO DIEÑADOR DE DENIM DURANTE 20AÑOS Y NUNCA HE VISTO UN CAMBIO TAN DRAMÁTICO COMO EL DE LOS ÚLTIMOS 5 AÑOS”
“Salimos de la tendencia de tradición con muchos aspectos positivos sobre la importancia de la calidad y el material. Denham estaba por delante de la curva para introducir denim de alto rendimiento más activo. Actualmente la tendencia sobre índigo elástico y denim en negro es más importante que nunca. Para PV 2016 entre nuestras historias a destacar se encuentran Yoga, Denim, denim activo combinado de alto rendimiento, y Eco Ice Denim – nueva tecnología sostenible usando partículas de hielo a -78º para crear jeans preciosos, ahorrando agua al mismo tiempo. 
Constante investigación y desarrollo significa muchas ideas nuevas. El mundo está moviéndose más rápido gracias a los medios sociales y a un acceso más fácil a todo. Esto significa que las tendencias nacen y mueren muy rápidamente”. 

NISH SONEJI
DIRECTOR EJECUTIVO,  PEPE JEANS EUROPE BV & INTERNATIONAL

“LA RECESIÓN GLOBAL HA CAMBIADO EL MERCADO DEL DENIM SIGNIFICATIVAMENTE”
“Hemos observado un elevado grado de polarización en los precios, lo que ha resultado en que la oferta de producto en el mercado sea o bien mediocre o espectacular. Quizá de manera intuitiva hemos decidido centrarnos de más, estirar más y mantener nuestros precios y posición premium donde podemos conseguir una oferta central en un mercado polarizado. Como resultado hemos alcanzado un crecimiento consistente y sostenible durante los pasados 5 años. La clave que hemos encontrado es innovar y explorar, conscientes de que nuestros consumidores leales se merecen un producto excepcional a precios democráticos”.

TONY TONNAER 
FUNDADOR, KINGS OF INDIGO

“HACER GRANDES CORTES EN DIFERENTES LAVADOS PARA QUE SE CONVIERTAN EN LAS PRENDAS FAVORITAS DE LOS CONSUMIDORES, LUEGO VOLVERÁN PARA COMPRAR EL MISMO CORTE EN DIFERENTES LAVADOS”
“Para PV 2016 para mujer, introducimos una amplia gama de cortes por lo que hay más variedad en la oferta de K.O.I. Continuamos innovando en nuestra línea de Kings of Laundry con una combinación de lavados que apenas hacen uso de agua. También hemos lanzado Red Light Denim, hecho con un 20% de denim reciclado recogido en Ámsterdam y desarrollaremos el próximo nivel de lavados y materiales con este concepto”.

PALLE STENBERG
CEO, NUDIE JEANS

“LOS CONSUMIDORES ESTÁN MÁS INTERESADOS EN LA PRODUCCIÓN DE LA MARCA: LA HISTORIA DETRÁS DE LA ESCENA”
“Ciñéndonos a los valores clave de la marca y a la creencia de la idea de que Nudie Jeans Co es la principal razón para continuar en cabeza del juego. También contamos con un creciente interés en productos sostenibles por parte de minoristas y consumidores que juegan a favor de nuestra credibilidad, ya que hemos trabajado en ello durante algún tiempo.
Hemos visto que los materiales super-stretch estarán en las estanterías, pero también observamos una tendencia donde los materiales tienen ciertas propiedades, pero que el aspecto será más clásico y rígido, lo que también abre una puerta a nuevos estilos”.

BARBARA GROTTO
RESPONSABLE DE MARKETING Y COMUNICACIÓN, GAS
“TRABAJAMOS CONSTANTEMENTE PARA INNOVAR EN NUESTRA OFERTA”
“La habitación artesana, un centro de investigación y desarrollo en la central de GAS, es la muestra de esta constante búsqueda de la innovación. Es un lugar de encuentro donde se desarrollan productos de alta innovación, como el primer denim completamente soldado, jeans completamente reversibles y Sumatra, el jegging que da forma y enfatiza las curvas de la mujer.
[Para SS 2016 en GAS] Cintas de color o con impresiones soldadas son aplicadas a lo largo de las partes interiores del pantalón para hacerlas visibles cuando se gira el pantalón. Son una interpretación moderna de las costuras. Patrones de  jacquard e impresiones maxi a través de varias técnicas y estilos contaminan todas las categorías de producto de denim, desde el 5-bolsillos hasta chaquetas y camisas”.

SEAN GORMLEY
DIRECTOR CREATIVO, WRANGLER

“HEMOS ESTADO CENTRADOS EN OFRECER DENIM DE RENDIMIENTO QUE ENCAJA CON LA MODA Y SUS FUNCIONES”
“Desde OI 2013 hemos introducido una gama de productos innovadores que mejoran nuestras vidas en denim. 
[Para SS 2016] estamos esperando con ganas la llegada de materiales de punto, además de nuestro auténtico denim en punto con una elasticidad impresionante. Todavía es pronto para la tendencia atlética en Europa y creemos que puede ser muy grande en el futuro”.


PAUL MARCIANO
CEO & CHIEF CREATIVE OFFICER, GUESS INC

“EL MERCADO Y EL COMPORTAMIENTO DELCONSUMIDOR ESTÁ EVOLUCIONANDO CONSTANTEMENTE”
“A pesar de estos cambios, continuamos centrados sólo en elementos que pueden ser controlados. GUESS se diferencia de otras marcas porqué mantenemos un equilibrio saludable entre continuidad e innovación, el cual ha sido ventajoso en plena fluctuación de mercado. Cuando los consumidores buscan una marca, se fijan en la consistencia de la calidad, diseño y precio. Este es un componente clave de nuestro negocio y una razón por la que hemos podido construir una base sólida de clientes. Por supuesto, inyectamos innovaciones y nuevas tendencias en cada colección, pero nunca perdemos de vista quiénes somos y qué quieren nuestros consumidores”.

PAIGE ADAMS-GELLAR
FUNDADORA, PAIGE

“CREAMOS LOS MEJORES CORTES DE JEANS DEL MERCADO POR LO QUE HEMOS DESARROLLADO UNA BASE DE FANS MUY LEALES”
“Hemos estado en cabeza del juego con nuestros materiales innovadores y continuamos teniendo las mejores siluetas con nuestro Verdugo Ultra Skinny y nuestro High Rise Bell Canyon Flare”.

REMCO DE NIJS 
BRAND MANAGER, G-STAR RAW

“G-STAR RAW SE ENFOCA MÁS EN LA CREACIÓN DE UN AMBIENTE TOTALMENTE DEMOCRÁTICO Y NO NECESARIAMENTE EN TENDENCIAS”
“G-Star Raw  es un lugar en el que garantizamos que encontrarás el par de jeans que estabas buscando.
Somos la marca de denim innovadora centrada en pasar al siguiente nivel con nuestra colección RAW for the Oceans. Junto con Bionic Yarn y el co-diseñador Pharrell Williams, hemos desarrollado el primer denim del mundo a partir de plástico reciclado del océano. Este avance es una nueva generación de denim que tiene aspecto, se siente y se lleva como el denim tradicional, mientras se ofrece una solución a la contaminación de nuestros océanos”.

ERIN NEVINS 
VP DE DISEÑO Y DIRECTOR CREATIVO, NYDJ

“¡UNA TENDENCIA EN LA QUE TODOS NOS TENDRÍAMOS QUE CENTRAR ES EL AHORRO DELAGUA!
“El sur de California es la capital mundial del denim y estamos experimentando una fuerte crisis de agua. Trabajamos con innovaciones sobre agua para reducir su consumo, y así poder crear denim precioso de alta calidad que sea sensible al medioambiente. 
¡Esta es la nueva era para el denim! Estamos escapando de las siluetas skinny y detalles deconstruidos hacia un denim de sastrería, más sofisticado. Las entrepiernas y las aperturas de éstas están evolucionando hacia modelos más relajados, y también nos encanta la silueta acampanada, que ofrece la justa medida de actitud”.


DONWAN HARRELL
FUNDADOR Y DIRECTOR CREATIVO, PRPS

“JEANS EN BLANCO Y GRIS SON LOS NUEVOS JEANS BÁSICOS EN EL ARMARIO DEL HOMBRE” 
“Creamos el deseo de comprar otro par de jeans a través de la diferenciación de nuestros competidores. Ser conscientes de lo que nuestros clientes ya tienen de nosotros en sus armarios y asegurándonos que ofrecemos algo diferente. También, estando al corriente de las últimas técnicas de lavado y avances tecnológicos. Ser innovador y experimental con nuestros desarrollos de lavado es de vital importancia para nosotros. 

MANUELA MARIOTTI
DIRECTORA CREATIVA, DONDUP

“LA PRÓXIMO EN DENIM ES SIMPLEMENTE PENSAR EN ELLO DE MANERA DIFERENTE, REPLANTEAMENTO ES LA PALABRA CLAVE” 
“Para la temporada PV16 estamos trabajando en un nuevo concepto de denim. Estamos empujando muy fuerte en un color específico, el cual no revelaremos todavía. También estamos pensando en denim no sólo de manera diaria e informal, sino también como “couture”.
Creamos un deseo con simplemente la creación de algo nuevo, excitante y cool. Por supuesto que sabemos que no comprarás un par de jeans tan solo porqué los necesitas, sino que porqué también te emocionan de alguna manera.


ROBIN CHRETIEN 
FUNDADOR Y DISEÑADOR DE ROBIN JEAN’S 

“LA PRÓXIMAGRAN TENDENCIA EN DENIM GIRARÁ EN TORNO A TRATAMIENTOS, ORNAMENTACIONES  Y LAVADOS”
“Ganar acceso a nuevos consumidores y a mercados sin explotar ofrece una gran oportunidad para incrementar las ventas. Lo hacemos permitiendo a nuestros minoristas personalizar su pedido con diferentes lavados y ornamentaciones para adaptarnos a la demanda de los consumidores locales.
PV2016 ofrecerá una nueva encarnación de nuetra silueta Jogger en jerséi, gracias a un increíble feedback positivo generalizado de nuestros fans”.
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