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Estimado Lector,
El mundo de la moda está actualmente en un estado de cambio radical. Los valores están cambiando, las tendencias se marcan de manera diferente, y el comportamiento del consumidor de generaciones más jóvenes es irreconocible comparado con el de generaciones menos jóvenes. Los gigantes de la moda rápida como H&M, Zara y Mango, y grandes minoristas como Uniqlo, que satisfacen las necesidades básicas de moda de la gente, han cambiado totalmente el paisaje minorista de la moda. Los buenos días de antaño, cuando casi todo el mundo podía hacer dinero con la moda si se estaba dispuesto a poner empeño y no se era completamente estúpido, lamentablemente han pasado a la historia. Pero las oportunidades de ganar mucho dinero y divertirse con la moda no pertenece tan solo al pasado. La industria es más profesional, más global y cada vez más acelerada. Actualmente, los minoristas tienen que viajar, hacer selecciones, y organizar sus colecciones, mantener un ojo abierto en relación a su base de consumidores. El servicio al cliente es crucial – deja tu ego en la puerta. En este número, nuestro equipo global ha trabajado duro otra vez para traer las tendencias clave, conceptos de retail innovadores, grandes diseñadores y prendas que marcan tendencias de todo el mundo. El denim es el principal tema en este número. El denim es lo más cool, lo más rentable y el material más versátil que la industria de la moda pueda ofrecer. En este número, mostramos las posibilidades del denim y hacia dónde se dirige. Esperamos que las fantásticas prendas en denim de este número te despierte el apetito.
Finalmente, nos honra anunciar que organizaremos el primer WeAr Select durante 9-10 de enero 2016 en una excelente ubicación en Londres. Será un nuevo trade show de moda innovador e internacional – y tú, querido lector, estás invitado. Nuestra visión es crear una plataforma preseleccionada y razonable que posibilite a minoristas como tú pasar el fin de semana conociendo tendencias clave, haciendo networking y descubriendo marcas premium en los campos de menswear, womenswear y footwear de Sudamérica, Europa, Asia y más allá. Permítenos que te presentemos algunos de los mejores conceptos minoristas de Londres. Buena comida y bebida en abundancia. En breve, promete que será un fin de semana condensado, informativo, asequible en uno de las ciudades más interesantes del mundo – y una visita puede incluso hacerte ganar dinero. Para facilitarte las cosas y para mantenerte al día con el segmento premium, organizaremos cuatro trade shows por año en Londres. Pretendemos mantener el show razonable y trabajaremos conjuntamente con otros trade shows ya que no queremos competir; más bien queremos hacer revivir el mercado entero a través de nuevos conceptos, creando un antídoto contra los gigantes de la moda rápida, algo que creemos que será bien recibido por el consumidor final. “Dios salve a la moda y a la Reina”. Tenemos muchas ganas de conocerte en persona como visitante/expositor en el trade show.
Te deseo todo el éxito en tus negocios.
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