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OI 2015 VIO LAS MARCAS MENSWEAR PREMIUM ACOGER OUTERWEAR COMO TENDENCIA CLAVE, PERO ¿QUÉ SERÁ LO SIGUIENTE PARA 2016?

OI 2015 fue una temporada fuerte para outerwear, tal y como sabe cualquier marca o comprador de moda para hombre. Gorros con pieles, en particular, fue una tendencia a destacar para la temporada en Pitti Uomo, siendo tantas las marcas de alto nivel como Aquascutum que acogieron las parcas, aunque hebillas y cinturones también fueron una elección popular. “Ha sido una temporada llena de outerwear y los consumidores son cada vez más conocedores”, dice Darren Skey, responsable de moda para hombre en Harvey Nichols en Gran Bretaña, “Se fijan en los detalles y componentes para obtener una alta calidad”. Materiales a cuadros fueron otro importante foco para OI 2015, con marcas como Hugo Boss, Tonello y Paltò. Mientras tanto, el shearling fue otro material de invierno muy visto en Brunello Cucinelli y Hackett.

Así que, ¿qué será lo siguiente para PV 2016, donde un tiempo más cálido verá menos atención en outerwear? Luigi Lardini, director creativo de la marca premium italiana Lardini prevé que el traje clásico regresará, diciendo a WeAr, “Tras una larga ausencia en el armario del hombre, finalmente (PV 2016) verá el regreso del traje. Ya no se usa para el trabajo ni en ceremonias, pero simplemente para dedicar una nueva elegancia”. La paleta de colores será natural, dice Lardini, mientras que las chaquetas continúan siendo cortas con una cintura estrecha y los hombros más estrechos al cuerpo”.

“Estamos convencidos que (para PV2016) los materiales permanecerán claros y algún toque de color será muy importante”, dice Lars Braun, responsable en moda para hombre en la exclusiva tienda Braun Hamburg en Hamburgo, Alemania, que comercializa marcas incluyendo Ermenegildo Zegna, Jacob Cohën y Brioni. Braun también explica, “Excepto por la corbata, que no tendrá un gran futuro, nos hemos estado concentrando mucho en un estilo elegante”. A pesar de una reciente cosecha de marcas premium con un look más relajado, parece como si viéramos el retorno del “gentleman” de sastrería para PV 2016.



