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PORENCIMA DE LOS TACONES

Emily Norval

EL DISEÑADOR BRITÁNICO DE FOOTWEAR DE LUJO NICHOLAS KIRKWOOD HA CRECIDO DESDE UNA MARCA EMERGENTE HASTA UN PIONERO INTERNACIONAL, CON DISTRIBUIDORES EN 40 PAÍSES. HABLA CON WEAR SOBRE SUS LOGROS Y SOBRE LO QUE LE ESPERA EL FUTURO. 

¿En qué estás trabajando actualmente?
Acabamos de finalizar la colección pre-PV 2016, así que la presentaremos en unas tres semanas. Tan pronto se acaba una colección, ya se está en la siguiente. Hacíamos tres por temporada, pero ahora sólo vamos a hacer dos, centrándonos más. 

En tu nueva colección para mujer OI 2015 hay algunos nuevos estilos, incluyendo botas de nieve. ¿Cómo ha sido recibida la colección? 
La mostramos en París durante nuestro día de prensa y obtuvo una gran acogida. He usado shearling y pieles con anterioridad, pero de manera decorativa más que para abrigar. Es agradable contar con una nueva categoría, pero también son un elemento de moda, lo que es fantástico.

¿Empiezas mirando a artículos de tendencia cuando inicias una nueva colección?
No. No es que la bota de nieve fuera el último grito para primavera. Se trata más de un sentimiento de barriga y lo que creas que es fresco. A veces es algo en lo que estás trabajando por ti mismo o ves que otros diseñadores sienten lo mismo y eso es lo que crea la tendencia. 

¿Cómo han cambiado tus diseños en los últimos diez años?
Cuando empiezas, toda tu energía se dirige a crear piezas que dejen huella y obtener reconocimiento. Cuando empecé todo giraba en torno al zapato de cocktail – no tuve ni un zapato de tacón clásico. La colección crece a medida que crece el público. Creo que ha habido un ADN básico desde que empecé, pero ahora es más maduro.

¿Cómo ha cambiado tu experiencia como diseñador con tu colaboración con LVMH desde 2013?
Obviamente tienen una gran riqueza en conocimiento de valor incalculable para una marca de mi tamaño, por eso contar con ello realmente te permite planificar más de cara al futuro.

¿Cuál ha sido tu logro más enorgullecedor?
Para mí, como imagino que tiene que ser para muchos diseñadores, abrir mi primera tienda [Kirkwood cuenta actualmente tres flagship stores en Londres, Nueva York y Las Vegas]. Es como tener un niño, es un gran paso financieramente para la compañía. Es la primera vez que creas tu propio mundo con el que el público interactuará. 

¿Dónde más te gustaría abrir tiendas? 
Oriente Medio es una región que estamos mirando actualmente, ya que es un gran mercado para nosotros. 

Cuando WeAr entrevistó a Manolo Blahnik, dijo que eras su diseñador bajo observación. ¿Qué diseñadores de calzado emergentes recomendarías?
Para mí, Manolo ha sido el motivo por el que me metí en calzado. Cuando vi los primeros Manolo en vivo, me emocioné. En cuanto a nuevos diseñadores, diría Sophia Webster.

El calzado es todo un dictamen de la moda en sí mismo, ¿Ha cambiado eso en tu generación de generaciones?
Creo que se ha cerrado el círculo. Cuando empecé, los zapatos eran un poco más clásicos y un accesorio en las pasarelas. Luego, algunas de las casas de diseño más grandes se centraron en los zapatos, por lo que los zapatos fueron el foco de atención, lo que permitió a gente como yo entrar. Posteriormente llegó al punto en que se convirtieron en algo loco y las chicas no podían ni caminar, por lo que se empezó otra vez por el inicio. Pero actualmente estamos saliendo de ello.
