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SHOREDITCH EN EAST LONDON HA SIDO EL CENTRO DE TODO LO COOL EN RETAIL DURANTE ALGÚN TIEMPO, PERO EL SOHO DE LONDRES SE ESTÁ REVITALIZANDO CON UNA AVALANCHA DE NUEVAS APERTURAS.
Donde en su día era Shoreditch si se quería ser considerado un entendido en estilo, actualmente Soho está recuperando su antigua gloria. Nada deja una marca tan importante como los refinados proveedores de Manchester de todo lo cool en moda para hombre, Oi Polloi, con su apertura en Soho. Su co-propietario Steve Sanderson dice: “Está en la ubicación perfecta, ligeramente apartado, pero igualmente en el medio de todo. Estamos manteniendo la atmósfera de nuestra tienda de Manchester, aunque algunos trucos en la manga harán que la tienda de Londres sea una tienda única”. 
Sanderson cree que con el extenso público trabajando en la industria creativa en Soho, cuentan con el tipo correcto de clientes a pie de sus puertas. Eso, y el hecho que Soho ha sido siempre de gran atracción para turistas visitando la capital.
No es sólo la reciente apertura de Oi Polloi’s en el número 1 de Marshall Street lo que pone nuevo énfasis en Soho. A.P.C., Folk y Our Legacy abrieron a finales de 2014. También se puede encontrar la nueva tienda iluminada con neones Billionaire Boys Club/ICECREAM también en Marshall Street, y este verano veremos la apertura de Baracuta en Newburgh Street, uniéndose marcas como Red Wing y Filson.
Otra apertura independiente en Soho este verano será a number of names*, con marcas como TSPT, Gourmet, Bedwin & The Heartbreakers y Human Made. Su propietario Craig Ford, que también distribuye las marcas de Pharrell Williams y Jay-z, Billionaire Boys Club y ICE CREAM, dice: “Siempre he considerado Soho como el centro de Londres, y tiene una historia para poder ser considerada el epicentro de la moda”.

