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COMPRADORES: VERBALIZANDO TENDENCIAS

WEAR ENTREVISTÓ A COMPRADORES INTERNACIONALES DE MODA Y CALZADO SOBRE LA PRÓXIMA TEMPORADA. LAS DOS PREGUNTAS CLAVE: 1. ¿QUÉ BUSCAS EN TRADE SHOWS Y PASARELAS? 2. ¿CÚAL SERÁ LA PRÓXIMA GRAN TENDENCIA PARA 2016?

DARREN SKEY, RESPONSABLE DE MENSWEAR EN HARVEY NICHOLS, LONDRES, GRAN BRETAÑA
Estoy expectante por ver el impacto en el calendario de la nueva New York Fashion Week para hombre y qué talentos traerá. En relación a tendencias, veremos menos colecciones streetwear de inspiración deportiva y una continuación de un estilo streetwear más maduro, que ha estado llegando esta temporada. Hemos invertido en la fusión entre sastrería y sportswear, lo que ha dado un nuevo aliciente al mercado tradicional de sastrería y lo ha hecho más accesible y apetecible al consumidor más joven. Los cortes se han ido ensanchando durante las pasadas temporadas y creo que esta silueta más suave continuará durante la próxima primavera.

JOEP JONGEN, PROPIETARIO DE GORLILLI EN ROTERDAM, HOLANDA 
Estoy buscando ideas nuevas, refrescantes y bien ejecutadas. Actualmente hay muchas marcas e ideas nuevas, que llaman la atención, pero la mayoría carecen de buena calidad en su ejecución y producción. Espero que las nuevas marcas presten más atención a ello.

ALEX EAGLE, DIRECTOR CREATIVO EN STORE X SOHO HOUSE BERLÍN, ALEMANIA
Nuestros etos en The Store consisten en bloques de construcción cohesivos para un armario en movimiento. Todo lo que seleccionamos se produce de manera preciosa y es producido para durar. Es anti fast-fashion, no seguimos las tendencias temporales. Dicho esto, siempre busco algo que me sorprenda, algo inesperado, pero no pasajero. Materiales y cortes preciosos son más importantes, y este hecho se ha convertido en la mayor tendencia. La gente está buscando consistencia, y así ser capaces de comprar ahora lo que quieren llevar ahora, más que planificar para la siguiente temporada. Esto viene de la moda para hombre y la manera en como visten los hombres, que se apoya en parte a la estética de la moda para mujer. 
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RYO MIYOSHI, MANAGER DE 1LDK EN TOKIO, JAPÓN
En los próximos shows buscaré prendas originales, las que te hagan sentir que su identidad sólo pueda venir de esa marca. Sin embargo, no es algo tan simple como la novedad; consiste en buscar prendas que encajen con el estilo de vida moderno de Tokio y que sean emocionantes. La próxima gran tendencia será el ser Moda: prendas en las que sientas sus cualidades de moda y arte.

LARISA KOLMYKOVA, PROPIETARIA Y COMPRADORA DE AIR STORE EN MOSCÚ
Antes que nada, busco ideas frescas y nuevas tecnologías. En mi opinión actualmente las principales tendencias en el mundo son la ecología y la tecnología. La gente, incluyendo diseñadores, empezó a reflejar el uso de nuevas tecnologías en la producción de materiales y sastrería. Nuevos usos de las materias primas permiten a los diseñadores crear prendas más prácticas y baratas al mismo nivel. Los innovadores principales en moda para mí siempre serán Comme des Garçons e Issey Miyake. Estas marcas crean cosas extraordinarias, así prácticamente no usan materiales naturales. 

ANDREA BONVICINI,  PROPIETARIO DE BONVICINI IN MONTECATINI TERME ITALIA
Nos encanta buscar productos especiales que comunican emociones que lleguen a nuestros clientes. Nos encanta sorprenderles incluso con pequeñas cosas; un accesorio, un par de gafas o un t-shirt. Nos gusta proponer cosas que a veces vienen de la globalización creadas por grandes marcas. Bonvicini Fashion Gallery & Stores cuenta con un gran valor ofrecido por muchos productos, de acuerdo con nuestros compradores, que crean diversidad y tendencias.

JEF COOPMANS, PROPIETARIO DE JEFF ANTWRP, BÉLGICA
Siempre intento buscar artículos que compraría para mí. Creo que es la mejor manera de venderlos a los consumidores, ya que así es fácil de despertarles su pasión por ellos. De esta manera existe también una conexión entre todos los artículos. En moda para hombre para OI 2015 vi chaquetas de inspiración vintage, muchas de ellas basadas en  los 60 y los 70. Mucho cuadro de pies a cabeza, también muchos artículos inspirados en el Londres funky de los 60. Además de los habituales colores oscuros que nunca pasan de moda, había también mucho rojo y rosa. Para PV 2016 espero colores pastel y suaves y grandes estampados. Prendas muy frescas y de aspecto divertido.

YUMI NAGAO, DIRECTOR Y COMPRADOR EN SISTER EN TOKIO, JAPÓN
Durante los pasados años ha dado la sensación que los periodos se han recuperado en menor tiempo. Por ejemplo, como reacción negativa a estilos relajados ha aparecido el deseo de llevar tacones, y en relación al boom de diseñadores, la gente quiere mezclar artículos únicos usados. Para la moda, mientras se ve influenciado por periodos y estilos actuales, nuevos estilos que engendran nuevos periodos están naciendo constantemente. Es como si la nueva tendencia que hará que las cosas salgan adelante sea algo que combina estilos diferentes en forma de patchwork para crea un único sentimiento de rareza.

CHARLOTTE KRASKA, RESONSABLE DE E-COMMERCE & COMPRAS EN ANITA HASS, HAMBURGO, ALEMANIA
Estamos buscando la combinación perfecta de clásicos revisados, como un asombroso traje de verano y piezas exquisitas únicas que destaquen en tu armario. Mientras se tiende a invertir en prendas de invierno, la temporada de verano consiste en experimentar con varias tendencias. Existe una nueva magia en las colecciones urbanas nómadas que empezamos a ver sobre las pasarelas: recuperando artesanía cultural de manera muy femenina y diseñadores contando sus historias como diarios de viaje. Creo que veremos esta tendencia durante algún tiempo – es tan accesible para todo el mundo y lleva las pasarelas a la calle. 

PAOLA BASSOTTI, PROPIETARIO DE BILBOQUET, LIVORNO, ITALIA
En los próximos trade shows y pasarelas buscaremos nuevas propuestas que estimulen a nuestros clientes; marcas con contenido contemporáneo, femeninas y modernas. En cuanto la próxima gran tendencia, francamente no puedo contestar a esta pregunta, ya que no creo que el mercado superior pueda sufrir grandes cambios, creo que habrá una fuerte continuación en relación al mercado joven, aunque un análisis serio es complejo y prefiero dejar esta tarea a los analistas.

ALLAN LAYANI, PROPIETARIO DE ALLAN JOSEPH, MARSELLA, FRANCIA
Durante varias temporadas la industria ha sufrido una importante transformación. La crisis económica ha cambiado el comportamiento de compra y los diferentes actores tienen dificultad en encontrar la energía para explicar nuevas historias de manera creativa. Tenemos que poner producto en el centro de atención y frenar esta histeria de consumo para comprar mejor, pedir transparencia a las marcas acerca de sus condiciones de producción, recrear un vínculo fuerte entre los consumidores y el producto y asegurar que la excelencia siempre domine en el marketing. 
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RAVI GREWAL, PROPIETARIO DE STUARTS LONDON, UK
Contamos ya con un mix bastante ecléctico, pero si tuviera que añadir algo nuevo a nuestra oferta actual, buscaría algo con su propio USP, lo que traería a nuevos clientes o sería muy popular entre nuestra actual clientela. Es muy difícil sugerir nuevas tendencias dado que hay tantas en la actualidad intentando abrirse camino. La moda Sports luxe ha sido popular junto con el apetito por sneakers de lujo más caros. Sin embargo, si tuviera que prever lo que creo que va a pasar en las próximas temporadas, me gastaría el dinero en impresiones de diseñador interesantes en camisas de seda, las que han sido populares llevadas con chinos en blanco roto o denim. Es un estilo cool a punto de popularizarse para hombre y hecho muy bien por Versace Collection actualmente. 
 
CHRISSY GOOSSENS Y ANGELA LAMBRIEX,  PROPIETARIAS DE  FEE CONCEPTSTORE, SITTARD, HOLANDA.
Nuestro interés en FEE Concept Store + Cafe se centra en diseños minimalistas de corte limpio, pero prevemos que volverán los estilos de los 70. Nos estamos dando cuenta de un cambio en formas – skinny jeans están dejando paso a pantalones más holgados, faldas línea A y vestidos chemise están volviendo a la escena de la moda. Camisas entalladas y trajes a medida crean un estilo elegante tanto para hombre como para mujer. El esquema de color está cambiando; colores naturales se mezclan con blancos y negros. Estamos viendo tonos cálidos como amarillo, naranja, rojo, verde y marrón. Personalmente nos encanta el estilo de los 70, lo que estamos reflejando en FEE y las marcas que presentamos. Nos estamos ciñendo a nuestro propio estilo, con influencias minimalistas de tendencias actuales. 

