INFORME 
UNISEX: EL FUTURO DE LA MODA
ESTHER STEIN
CUANTAS MÁS MARCAS SE DECANTAN HACIA LA MODA UNISEX, MÁS SE DIFUMINA LA LÍNEA ENTRE LA MODA PARA HOMBRE Y MUJER. ¿ES SÓLO UN FOGONAZO O UN HISTÓRICO PUNTO DE INFLEXIÓN?

En febrero, mujeres masculinas y hombres femeninos tomaron la pasarela de Alessandro Michele, el nuevo diseñador de Gucci, presentando su primera colección. Con el paradigma del clásico sexa-appeal, esta marca empezó repentinamente a experimentar con los papeles de género. La industria de la moda se quedó petrificada – y excitada. Este intercambio de prendas no se limita a jeans “boyfriend” y bolsos para hombre – la androginia se está convirtiendo en un tema clave en la moda. La moda unisex es minimalista y experimental, los cortes son por lo general holgados, los colores apagados y no hay detalles de decoración llamativos. El look es atemporal y eterno.
Entre los que encabezan el tema se encuentra el diseñador canadiense Rad Hourani. Sus diseños también fueron mostrados en el espacio pop-up Agender en la tienda de moda de Londres Selfridges esta primavera. Moda sin sexo se extendía sobre tres plantas durante los dos meses del proyecto, el cual la Directora Creativa del proyecto Linda Newson describía como “un test para la experimentación alrededor del tema de género”. Unas 40 marcas unisex fueron presentadas conjuntamente en un marco minimalista. Entre ellas: Nicopanda de la diseñadora de Diesel, Nicola Formichetti, y la marca de luxury streetwear de Nueva York Hood By Air, con el diseñador Shayne Oliver: “Cuando estoy diseñando, nunca pienso en el sexo, pienso en una actitud”.
Esta actitud debería ser reflejada en el aspecto y ambiente de la tienda. Las boutiques de denim en los setenta flirteaban con un look unisex, ofreciendo una gama de jeans y camisas que sólo variaban en su talla y color. Las tiendas de mayor dimensión deberían considerar dividir su gama en tres categorías, lo que ya se está haciendo online: Not Just A Label ofrece moda “unisex” junto con moda para hombre y mujer, mientras que la tienda online Personnel of New York cuenta con una opción “para todos”. Una amplia oferta de tallas es esencial. Los consumidores pueden utilizar indicadores de tallas, como los ofrecidos en la tienda online de Rad Hourani, para encontrar rápidamente la talla correcta. ¿Es la moda unisex el futuro? Los expertos de la industria evitan tomar una postura clara – pero no hay duda de que el cambio en la percepción de género es crucial actualmente.
