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变化多端的时尚节奏

Beatrice Campani

时尚日程在不断地快速膨胀，然而，要变多少才算好？

在撰写这篇文章的此时此刻，正值夏末，但服装公司已经为下一季呈现了新装：目前上市的起码已经包括2015春夏女装系列、2015早秋系列、2015秋冬成衣系列、2016度假系列、2016秋冬高级定制系列、还有2016春夏男装系列。很快，2016春夏女装也会在九月闪亮登场。

温柔的五月天里，Chanel在南韩首尔张罗了一场盛大的季前展示发布会。之后，度假系列在棕榈泉（Louis Vuitton）、纽约、伦敦、巴黎和米兰各地开始蔓延全球。每个设计师根据自己的喜好命名这些衣服，有的称邮轮系列，有的叫度假旅游或早春系列。

实际上，情况总是一样：消费者等待数月才能穿上他们的“秀台最佳流行款”，但同时，却时刻受到最新潮流的轰炸。而且，服装公司发布会的展现方式层出不穷，比如现时的操作，在展示男装主要系列的同时也会添加一些女装度假小型胶囊系列。米兰2016秋冬男装时装周期间，奢侈大牌如Gucci和Prada都是这样，运动品牌如Marcelo Burlon County of Milan也有效仿。再往前推进，灿烂六月之时，Emilio Pucci进行“试播”，展示了由新任创意总监Massimo Giorgetti操刀的2016春夏女装预览。设计师为与众不同的Pucci女郎穿上当代城市单品，吊着观众胃口的同时更让他/她们热切期待九月完整的2016春夏系列。 

同时，多亏另一种想法，“现成销售（ready to sale）”胶囊系列的诞生，“季节性订购期”的概念变得更让人迷糊。这些小型系列的单品首先会在时装秀上出现，继而立即转战旗舰店或百货公司，当场有售。沿用这种理念有好几季的大牌便是由创意总监Jeremy Scott统领的Moschino。而且，这些单品的销售业绩通常也表现得非常好。其他品牌，如新兴意大利男装牌子Leitmotiv因而纷纷响应。品牌设计师们说希望为顾客提供一项现成的销售服务，不需等待太久，便有机会穿上2016春夏预览系列。

然而，这对消费者来说，又意味着什么？他们走进一团迷雾了吗？意大利时尚买家商会名誉主席、意大利阿雷佐Sugar时尚精品店老板Beppe Angiolini则认为不会，他说：“这是一种正向的积极态度，创造“进步”。现在的服装产业变化迅速，不同凡响的设计师们每六个月创造新的系列。胶囊或现成销售系列以及其他主意都是受欢迎的，因为它们都是推动产业前进的举措，创造积极能量。当然，零售商也应该顺应这种态势。”

[bookmark: _GoBack]据市场上的大庄家而言，这种新编制能满足消费者，而且是强化销售的关键程序。因此，在充分利用优势的同时，作为积极配合潮流的时装店，无疑将受到最大益处。 
