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[bookmark: _GoBack]过去两年，我们看到俄罗斯与亚洲各国在运输、能源及贸易方面达成了许多协议，对俄罗斯的服装产业产生了巨大影响。WeAr特此展开调查。 

俄罗斯的服装市场在去年经历了重重困难后，2015年年头继续走下坡路。四月，尽管卢布汇率保持稳定，服装及鞋履的销售额还是有所下降，许多欧洲品牌因此离开了市场。同时，俄国政府视中国和其他东南亚国家为贸易关键战略合作伙伴的愿景，也开始影响其本土服装市场。

中国零售电子商务AliExpress在2014年成为俄罗斯最大的国际网店，每月顾客量高达1560万，eBay和Amazon只分别占370万和140万。为了扩大业务以及促进与俄国当地政府的联系，AliExpress背后的母公司阿里巴巴集团控股有限公司将会于2015年6月在莫斯科开设代表处。同期六月，中国另一网上零售集团JD.com（京东商城）也会选择俄罗斯作为其首个海外市场进行扩充发展。公司高层已表明在今后五年要成为俄罗斯电子商务领航人的决心。 

与时俱进，俄国设计师们乐意顺应此经贸势头。比如设计师Tatyana Parfionova 的2015秋冬系列，结合亚洲贴饰与Henri Matisse的艺术大作，刻画俄罗斯对中西方的看法，同时体现俄罗斯服装在历史进程中是如何演变并倾向其中。连同Tatyana Parfionova，其他设计师如Lilia Kisselenko、Elena Badmaeva、Stas Lopatkin和Ianis Chamalidy，在圣彼得堡举行的年度时尚工程“Assosiations”期间，也发布了以“中国”为主题的系列。

此外，俄罗斯除了在经济整合中笼络中国外，也对东南亚其他国家放宽出口权并签订贸易协议。例如，越南跟由俄罗斯、白俄罗斯、亚美利亚、哈萨克斯坦和吉尔吉斯斯坦组成的欧亚经济联盟组织（EAEU）签订了自由贸易协议，允许越南向欧亚经济体国家出口更多衣服。而且，全新的Hanoi-Moscow购物中心将会于今年在莫斯科落成，是市内唯一销售越南高端商品的地方，这对于俄罗斯消费者和经销商来说绝对是焕然一新的事情。越南品牌在商场内将会占据至少20-30%的空间，其余商铺会被分配给俄罗斯的商家。 

总部设于中国的俄罗斯专业供应及顾问公司SCS Group，其纺织部主管Olga Strelnikova很确切地说：“纺织业与鞋业生产逐渐撤离中国，而印度、孟加拉、巴基斯坦、柬埔寨和南韩的服装生产却明显有所发展。除了比中国便宜的价位，这些国家的进口关税也不同，因此他们成了中国最有竞争力的对手。” 

