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CAMPOMAGGI
UN PIED DANS LES CHAUSSURES
Le P/E 2016 est une date à retenir pour la marque italienne d'accessoires Campomaggi, qui lancera sa toute première collection de chaussures pour femmes. Neuf modèles sont disponibles allant des sandales en cuir, jusqu’aux tongs, sabots et même des talons de 7cm en bois. Avec des détails décoratifs comme des clous en forme de fleurs ou de pyramides, les semelles sont en cuir brun estampillés Campomaggi.   
www.campomaggi.it


ISETAN MITSUKOSHI
OUVERTURE D'UN SHOP À PARIS
A l'hiver 2015, Isetan Mitsukoshi ouvrira son nouveau magasin à Paris. Il se situera au premier étage de la Maison de la culture du Japon à Paris sur une superficie d'environ 87 m2. Depuis 2011, Isetan Mitsukoshi introduit un artisanat traditionnel dans ses créations via sa campagne JAPAN SENSES. En 2013, il a ouvert une boutique pop-up à New York pour une durée limitée. Allant de l'avant, il pense qu'ouvrir des magasins de plus petite taille permet d'offrir une nouvelle alternative à des marchés déjà mûrs tels que l'Europe ou les Etats-Unis. La boutique de Paris servira de prototype pour la diffusion et la collecte d'informations.
www.imhds.co.jp


MORESHI
LE PLAISIR DE MARCHER
A l’occasion de son 70ème anniversaire, Moreshi commencera les festivités par une exposition spéciale à la Triennale de Milan du 15 septembre au 4 octobre 2015.
"Le Plaisir de Marcher" sera porté par une installation multi-sensorielle racontant le sens profond de la "Démarche Moreschi", la mission de la marque Italienne depuis 1946. C'est un voyage interactif à travers l'histoire de la marque, partant de son siège à Vigevano et parcourant le monde. Fin octobre, la compagnie publiera également un livre grand livre en célébration de son anniversaire. 
www.moreschi.it


SMITH'S AMERICAN
UNE CAPSULE AVEC MICHELA GOLDSCHMIED
Dans la lignée des marques américaines de workwear, Smith's American, fondée à Brooklyn en 1906, a lancé une nouvelle collection capsule avec Michela Goldschmied, épouse du "Parrain du Denim", Adriano Goldschmied. La gamme inclut non seulement une sélection de jeans et de salopettes de toutes tailles, couleurs ou délavages, mais aussi des combinaisons pleines de zips en matière souple d'origine Italienne, ou encore une veste Caban très chic. Michela Goldschmied déclare : "J'ai mélangé le concept workwear avec des styles plus classiques et féminins. Le genre de chose que vous avez envie de porter le matin en vous levant."
www.HYPERLINK "http://www.smithsamerican.eu/"smithsHYPERLINK "http://www.smithsamerican.eu/"american.eu 


SHINOLA
DOUBLE ESPACE COMMERCIAL À LONDRES
La marque américaine Shinola double son espace commercial rue Newburgh à Londres cet automne, après une première année de vente réussie. Le nouveau magasin occupera deux étages totalisant 413 m² et on y trouvera une large sélection de produits Shinola comme des vélos, des cuirs, des montres ou des sacs. Shinola était à l'origine une petite entreprise de cirage, fondée en 1907 par la compagnie new-yorkaise Shinola-Bixby Corporation. Le business a explosé depuis, et la marque est souvent citée comme une référence de la pop culture, dans des films ou des chansons. 
www.shinola.com 


ELEVENTY
UN SHOWROOM À NEW YORK
Le groupe italien Eleventy a ouvert un nouveau showroom de 1220 m² dans les studios de Byrant Park à New York. L'agencement du showroom a été confié à l'agence d'architecture italienne Parisotto + Formenton, servant de décor aux collections hommes et femmes d'Eleventy. Le groupe opère aux Etats-Unis en partenariat avec Eleventy USA, leur filiale américaine soutenue par des investisseurs locaux. D'ici la fin 2015, ils ambitionnent d'ouvrir une boutique principale dans le district de Soho à New York et un comptoir chez Bloomingdale’s sur la 59ème rue.
www.eleventy.it 

CHANEL
MADEMOISELLE PRIVÉ
Chanel importe le glamour Français à Londres cette année. La galerie Saatchi accueillera une exposition Chanel unique intitulée 'Mademoiselle Privé' qui se tiendra du 13 octobre au 1er novembre 2015. Pendant trois semaines, l'exposition dévoilera l'histoire de Chanel dans la Haute Couture sur trois étages de la galerie Saatchi. On y retrouvera une réédition des 'Bijoux de Diamants' de 1932, une collection haut-de-gamme conçue par Coco Chanel en personne. Le produit phare de la marque, le parfum N°5, sera également mis à l'honneur.
www.saatchigallery.com

C.P. COMPANY
40 ANS
WeAr souhaite une très bon 40ème anniversaire à C.P.Company ! La marque a démarré ses festivités cette saison au Pitti Uomo avec un showcase rétrospectif de 40 vestes marquantes de son histoire. Pour marquer le coup, leur fameuse 'Veste Google' est disponible en trois matières différentes, grâce à des collaborations avec les marques italiennes de textile ITS Artea - Gruppo Colombo, Limonta et Samsara pour Dream Lux. Seulement 40 pièces numérotées seront réalisées par modèle. Chacune montrera tous les aspects de C.P. Company depuis son histoire jusqu’à ses innovations dans le développement de textiles et sa nature expérimentale. 
www.cpcompany.com

INVICTA
UNE COLLECTION CAPSULE DE LUNETTES
La mythique marque italienne Invicta, fondée en 1908 et rendue célèbre dans les années 1980 avec le sac-à-dos 'Jolly', a lancé une nouvelle collection capsule de lunettes en partenariat avec Italia Independent. La collection comprend deux modèles, distribués par Facib Spa : un pour femme et un unisexe. Des mélanges de textures et les deux couleurs phares de la marque (bleu et rouge) sont les caractéristiques principales de ces modèles avec en prime l'ajout de l'inscription "Unique Edition For Invicta" sur les branches des lunettes. 
www.invicta.it


BALDININI
E-BOUTIQUE ET COLLECTION CAPSULE 
La marque italienne Baldinini, célèbre dans le monde pour ses chaussures haut-de-gamme a lancé son nouveau projet d'e-shop avec la compagnie d'e-commerce Triboo Digitale. La boutique dessert 38 pays et propose des chaussures hommes et femmes, des produits de voyage, des accessoires, des sacs et des articles de mode. La compagnie a également lancé 'Gimmy Baldinini', une collection capsule comprenant 25 modèles. Parmi eux, on trouve des talons hauts, des couleurs typiques de la marque et des talons aiguilles laqués de noir, des tenues de soirée en satin à franges, des clous et des diamants noirs, de la dentelle de Chantilly avec des cristaux de Swarovski et des pièces en métal, et des bottes-sandales à la cheville.
www.baldinini-shop.com


MAISON KITSUNE
MAGASIN PHARE À PARIS
Après l'ouverture d'une boutique rue Condorcet en janvier, Maison Kitsuné vient d'ouvrir sa quatrième boutique parisienne, la plus grande de la marque à ce jour, avec un espace de plus de 200 m² dans le nord du quartier du Marais. Dans ce magasin minimaliste, qui abrite les collections homme et femme, les articles sont soigneusement exposés dans un décor léger et élégant. Un grand escalier, agrémenté de pièces en marbre dans les tons vert et rouge et signé du designer britannique Max Lamb, nous conduit au café Kitsuné, pour un moment de détente dans un cadre rétro et chic. 
www.maisonkitsune.fr 


TSUM À KYEV
REOUVERTURE
En 2016 aura lieu la réouverture de TSUM à Kyev en Ukraine, qui était fermé pour travaux depuis 2012. La compagnie Esta Holding a racheté la boutique TSUM de Kyev en 2010 et a investi depuis plus de 100 Millions USD dans le projet de rénovation en engageant les meilleurs consultants mondiaux. La reconstruction a pour but d'augmenter la surface de vente à 23 500 m². TSUM Kyev comprend huit étages d'activités sympas. Sur six étages, on retrouvera 300 marques, avec des segments medium et premium des hommes, femmes, enfants, chaussures, accessoires, maison et jouets. Le premier centre commercial Ukrainien alimentaire, divisé en 25 secteurs gastronomiques, occupera le 6ème étage. Enfin au 7ème, il y aura plusieurs cafés, bars et restaurants. 
www.tsum.ru 

JIMMY CHOO X MOON BOOT
COLLECTION CAPSULE
La luxueuse marque britannique de chaussures et accessoires Jimmy Choo a collaboré avec Moon Boot pour sa collection Cruise 2016. La mythique marque italienne de bottes d'hiver a planché avec Jimmy Choo sur une gamme capsule comprenant sept modèles, avec des textiles de premier choix comme de la laine ou de la fourrure de renard. Les boots seront disponibles dès octobre 2015 dans diverses boutiques spécialisées, ainsi que dans les shops Jimmy Choo et sur les sites de Moon Boot et Jimmy Choo.
www.jimmychoo.com  / www.moonboot.com  

CHRISTIAN DIOR
UNE BOUTIQUE À VANCOUVER
Christian Dior a ouvert son premier magasin canadien dans l'Hôtel Vancouver, à Vancouver, en Colombie-Britannique. C'est le plus grand de la marque en Amérique du Nord. Inspiré par la boutique phare de Paris, il compte deux étages : accessoires, sacs et bijouterie de luxe au premier, et prêt-à-porter, tenues de soirée, chaussures et un salon d’essayage VIP au deuxième. Il a également un aspect moderne et intemporel, grâce à quelques luxueuses fantaisies comme un miroir cosmique au plafond, une table en quartz et acier inoxydable, et une cheminée antique en bronze et en marbre.
www.dior.com 


R-FIFTEEN
NOUVEAU LANCEMENT
Le créateur Robert Rodriguez vient de lancer une nouvelle marque, R-FIFTEEN, avec une première collection resort pour 2016. En temps que directeur de création, Rodriguez a joué sur les silhouettes et les proportions pour une marque sophistiquée, qui se définit comme du 'contemporain avant-gardiste' par ses designs haut-de-gamme et son approche moderne. "’Effortless’ nous est venu en créant R-FIFTEEN," a confié Rodriguez à WeAr, "Je voulais créer une collection équilibrée avec une ligne directive claire et un grand sens du style." On peut voir cette fameuse collection au showroom de la marque à New York, pour une gamme de prix comprise entre 317 € et 1467 €.
